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1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits
alindavigante07 @gmail.com, bmegija.mmertena@gmail.com

2Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
czane.vitolaa@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Mazumtirdzniecibas pa pastu vai Interneta veikalos nozare ir ]oti
attistijusies pédéjo gadu laika un ta sniedz bitisku ieguldijumu tautsaimnieciba. Salidzinot
2019.gada apgrozijumu ar 2018.gadu, tas ir pieaudzis par 5.9%, bet tieSi nepartikas precu apjoms,
neieskaitot autodegvielas mazumtirdzniecibu, ir pakapies par 11,3%. Vislielakais apgrozijuma
kapums nepartikas mazumtirdznieciba bija mazumtirdznieciba pa pastu vai Interneta veikalos
(32,6%). Pedéjo tris gadu laika preces realizacija ir pacélusies par 30%. Galvenokart, noraditais
procents ir kapis pateicoties socialas aktivitates pieaugSanai. Sociala vide ieklauj majaslapas
izveidoSanu, ka ari tadu socialo profilu izveide, ka Instagram un Facebook. Socialas vides
aktivitate Sobrid ir Joti populara un vairums razotaju un mazie uznémumi izmanto tie Sis
platformas sevis atpazistamibai cilveku vidd. Jauna populara platforma ir TikTok, kura
novérojams ka ipasi mazie uznémumi sevi reklame.

Petijuma merkis: Noveértét mazumtirdzniecibas pa pastu vai Interneta veikalos nozares
uznémuma attistibas iespéjas Latvija.

Pétijuma metodes: Empiriska metode, tirgus analize, socialas vides monitorings.

Sasniegtie rezultati: Petljuma iegiita informacija lauj novértét kadas ir mazumtirdzniecibas pa
pastu vai Interneta veikalos nozares uznémumu attistibas iesp€jas Latvija. Secinajumi norada uz
to, ka mazumtirdzniecibai pa pastu vai interneta veikalos ir lielas izaugsmes iespéjas,
viennozimiga attistiba gan eso$ajiem uznémumiem, gan jaundibinatajiem.

Atslegas vardi: mazumtirdznieciba; socialie tikli; nozare; tirgus; apgrozijums.
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programmas “Biznesa ekonomika”, “Tiesibu zinatne”
dianakrasnovak@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesors Stanislavs KeiSs

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Konfiicija maciba ir vairakuma religija misdienu Kina un ta vienlaikus tiek
uzskatita arl par vadoso filosofisko virzienu, kura biitiski ietekmé Kinas ekonomikas politiku.
Vairakus gadsimtus valsts saimniecibas sistéma balstijas uz Konfiicisma macibas atzinam, kurai
sekoja komunistiska reZima periods, kad tika noverota ekonomikas stagnacija. Savukart pec 1970
- to gadu reformam, Kinas ekonomika, atgrieZoties pie Konfiicisma macibas, novéroja biitisku
ekonomiskas izaugsmes paatrinajumu, balstoties uz vairakam publikacijam. Pasaules Banka zino,
ka videji Kinas iekS§zemes kopprodukts pedéjo 40 gadu laika ik gadu pieauga par gandriz 10%, ka
ar1 vairak neka 800 miljoniem iedzivotaju radas iespéja parvaréet nabadzibas slieksni.

Petijuma merkis: Veikt literatiiras, taja skaita pirmsavotu, un dokumentu analizi, lai identificetu
Konflcisma ekonomiskdas domas macibas pamatatzinas un atSkiribas starp Konfiicija
ekonomiskas domas macibu un klasisko ekonomikas skoluy, kas spétu klut par iemeslu tik straujai
Kinas labklajibas attistibai.

Pétijuma metodes: Literatiras analize, dokumentu analize, kontentanalize, tiesibu normu
interpretésanas metodes.

Sasniegtie rezultati: Tika veikta vésturé un kultiira nozimigu dokumentu, ka ari ekspertu atzinu
analize un identificétas Konfiicija ekonomiskas domas macibas pamatnostadnes un atSkiribas ar
klasisko ekonomikas skolu, kuras tiek praktizétas misdienas un vérstas uz ekonomikas izaugsmi,
un ir iespéjamais iemesls buitiskam Kinas iedzivotaju labklajibas limena pieaugumam.

Atslégas vardi: Konfucianisms; ekonomikas vésture; ekonomiska doma; Austrumazijas filosofija;
Kinas ekonomika.
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Diana Krasnova. JURIDISKO PAKALPOJUMU SNIEGSANAS IESPEJAS ES
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programmas “Biznesa ekonomika”, “Tiesibu zindtne’

)

anakrasnovak@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Ka to konstaté Eiropas Personala atlases birojs - pieprasijums péc
kvalificétiem juristiem un juridisko pakalpojumu sniedzéjiem, butiski pieaug gan darbam ES
iestades, nacionala limena iestades, gan privataja sektora. Juridisko pakalpojumu sniegSana péc
NACE kodifikacijas atbilst kodam 69.10. un ietver tadas darbibas ka konsultacijas un interesu
parstavibu, dokumentu sagatavo$anu. Sinozare ietver ari vairaku citu uzdevumu veik$anu, lidz ar
to arl nosaka plasas darbibas sferas. Juridiskie pakalpojumi ir pieprasiti ne tikai nacionala limen;,
bet ari starptautiski, it 1pasi nemot véra straujas globalizacijas tendences un starptautisko
sadarbibu ne tikai valdibu, bet ari privatpersonu starpa.

Pétijuma merkis: Pamatot nozares pieprasijumu, apkopot tas statistiskas tendences un
identificét galvenos normativos aktus un prasibas, kas regulé nozares darbibu Eiropas Savieniba.

Pétijuma metodes: dokumentu analize; statistikas datu analize; kontentanalize; tiesibu normu
interpretéSanas metodes, grafiska analize

Sasniegtie rezultati: Tika veikta ar nozari saistito normativo aktu un citu dokumentu analize,
izmantojot tiesibu normu interpretéSanas metodes un kontentanalizi, ka ari statistikas datu
analize, kura tika apkopota un apstradata, izmantojot grafisko analizi. Tika pamatots NACE 69.10.
nozares pieprasijums, identificéti un aprakstiti normativie akti un prasibas, kas regulé nozares
darbibu, ka ari apkopotas nozares statistiskas tendences par pédéjiem 5 gadiem.

Atslegas vardi: juridiskie pakalpojumi; nozares apraksts; NACE 69.10.; Eiropas Savieniba.
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Laura Brasle. MAZA UZNEMEJA ATTISTIBAS IESPEJAS STRADAJOT
INTERNETA VIDE

“«

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma ,Biznesa ekonomika
lauriiish@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Kops sakusies COVID - 19 pandémija, visa Pasaule ir iemacijusies stradat
un visas ikdienikas lietas darit interneta vidé. Saja laika, kad cilvéki aktivak izmanto ari
internetveikalus, mazajam uznéméjam ir radusies iespé€ja ar aktivaku darboSanos iegiit klientiiru.
Klientu segments, salidzinot ar pirms pandémijas laiku, ir pieejams lielaks, jo dazada vecuma
grupu potencialie klienti ir kluvusi pieejamaki veikaliem, kas savu pardoSanu organize tikai
internetveikala. Pastav ar1 dazada veida iespéjas pardoSanas organizésanai interneta - iespéjas
izgatavot savu majaslapu, kurd pircéjs var veikt pirkumus, ka arl izmantot jau esoSu
internetveikalu, kas piedava izvietot uznémeéja produktus pardosanai. Izvietojot produktus jau
eso$a interneta vietné jarékinas ar to, ka konkurence ir daudz lielaka, produktam jabiit uzmanibu
piesaistoSam - Seit loti svarigu lomu spélé vizualais noformé&jums, savukart klientu segmenta
iespéjas ir plasakas - iespéjami biezaki starptautiski darijumi. Veicot darijumus ar citam valstim,
japatur prata iespéjamais administrativais slogs, kas var rasties - dazadi nodok]u jautajumi.

Petijuma merkis: Sniegt priekSstatu par maza uznémeéja attistibas iespéjam gadijuma, ja
pardoSana tiek organizéta tikai interneta vide.

Pétijuma metodes: Aptauja - anketéSana, dokumentu analize.

Atslégas vardi: uznéméjdarbiba; pandémija; internets.
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika
frisenfelde.kristine@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Jau kop$ sen seniem laikiem vasks ir ienémis svarigu lomu cilveku dzives.
Agrak vasks ir ticis lietots ka tirdzniecibas un mainas produkts, tacu Sobrid lielakoties vasku
izmanto svecu razo$anai. Sobrid ir pieejamas vairakas vaskam lidzvértigas vielas, to aizstaj gan ar
augu valsts, gan ar mineralu izcelsmes produktiem. Galvenokart, ar ko bisu vaska sveces atskiras
no sintétisko vasku svecém, ir tas dabigums un 1ipasibas, kas nekaité cilvéka veselibai un elpceliem.
Turklat biSu vasks satur propolisu, kas izdalas ar1 degSanas laika. BiSu vaska sveces deg ilgak neka
cita veida sveces un nepil. BiSu vaska sveces izstaro spilgtu, veseligu gaismu ar tadu paSu gaismas
spektru ka saule. Tas ari izstaro negativos jonus, kas faktiski attira gaisu un uzmundrina kermeni.
BiSu vaska svecém ari piemit dabisks ziedu nektara un medus aromats.

Pétijuma merkis: Izvertét biSu vaska svecu atSkiribu no citu vasku svecém, to popularitati un
piedavato klastu Latvija.

Petijuma metodes: Sekundaro datu analize, anketéSana, transkripcija.

Sasniegtie rezultati: Nozares izpétes rezultati liecina, ka pédéjo gadu laika biSu vaska svecu
tirgus ir strauji attistijies un cilvéku interese par dabigu izejvielu svecém ir manami augusi. Arvien
vairak cilvéku, izvéloties sveces, pievéers uzmanibu no kidam izejvielam tas ir veidotas un kadas
sekas atstaj uz veselibu.

Atslegas vardi: vasks; sveces; dabigs.
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Samanta Sausina. BIZNESA PLANA IZSTRADE - SPORTA KLUBS SMILTENE

”

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika
samasau@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Veseligs un aktivs dzives veids musdienas ir k]uvis aizvien pieprasitaks. [k
gadu ar vien vairak cilveki velas izskatities labi, lidz ar to pievérsas sportiskam aktivitatem. Lai
uzturétu sevi laba fiziskaja forma un ieviestu disciplinu auguma pilnveidoSanai, iedzivotaji ir
iecienijusi sporta klubus, tacu Smilteng, kas péc 2021. gada administrativi teritorialas reformas ir
liela novada centrs, nav iedzivotajiem zinama un pieejama sporta kluba vai trenaZieru zales, kur
ar, vai bez trenera iesaistes, biitu iespéja regulari trenéties. Tadel cilvéeki izvélas braukt uz blakus
pilsétam, pieméram, Valmieru, kas ir vairak ka 30 kilometru attaluma, tadejadi, mérojot attalumu,
tiek zaudéti vairak laika un naudas resursi.

Petijuma merkis: [zstradat biznesa planu sporta kluba izveidei Smiltené, kur bitu iespéja
treneties gan individuali, gan trenera apmaciba un veikt Smiltenes iedzivotaju anketéSanu
pieprasijuma izvertésanai.

Petijuma metodes: Datu vakSanai izmantotas pétijuma metodes - aptauja (iedzivotaju
anketésana), dokumentu analize. Un iegiito rezultatu apstradei izmantotas pétijuma metodes -
aptaujas rezultatu apstrade, finanSu un grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Analizéjot aptaujas rezultitus ir skaidri redzams, ka Smiltenes
iedzivotajiem sporta klubs biutu aktuals. Un Izstradajot naudas plismu ka arl pelnas un
zaudéjumu aprékinu var secinat, ka uznémumam efektigak buitu atvert darbibu pavasari, kas butu
iespéjami atrakais variants, kamér nav konkurentu $aja pilséta, un, kad iedzivotaji ir vairak
motiveéti pirms vasaras uzlabot savu augumu.

Atslégas vardi: biznesa plans; sporta klubs.
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Sintija Sausina. INTERJERA PRIEKSMETI

”

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika
sinsau@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Interjera priekSmetu raZzoSanas iespéjas Vidzemé no materialiem, kas
vairs nav derigi lieto$anai tam paredzétajam mérkim, pieméram, automasinas riepas. Sobrid tiek
rikotas dazadas kampanas un pasakumi dabas aizsardzibai, cilveki aicinati nepiesarnot dabu,
skirot atkritumus, izvéléties dabai draudzigakus iepakojumus, u.c. Dzivot dabai draudzigi, ikdiena
radit péc iespéjas mazak atkitumus, pat gérbties “second hand” apgérbos Sobrid ir loti aktuala
téma. Ka ar1 ne mazak svarigi ir ietaupit, Sobrid patérina precém cenas tikai aug, sadi priekSmeti,
kas tiek veidoti no lietam, kas citiem nav vajadzigi, veidotu zemaku pasizmaksu gala produktam,
lidz ar to ar1 paterétajam gala produkts butu pieejamaka cena.

Petijuma merkis: Izpétit kada ir konkurence un iespéjas veiksmigi uzsakt biznesu raZojot
interjera priekSmetus no materialiem, kas vairs nav pielietojami tam paredzétajam meérkim.

Petijuma metodes: Literatiiras un statistikas datu analize un apstrade

Sasniegtie rezultati: Izpétot konkurenci secinats, ka Vidzemeé $ada veida bizness nav izplatits,
lidz ar to, biitu kas jauns un interesants patérétajiem. TieSi Sada veida priekSmeti nav pieejami
tirg, ka ar1 aktuala téma un vélme dzivot radot péc sevis arvien mazak atkritumu vel aizvien tikai
pieaug.

Atslégas vardi: interjera; prieksmeti; atkritumi.
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Mara Baranovska. JAUNA ARPAKALPOJUMU GRAMATVEDIBAS UZNEMUMA
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Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits
mara.baranovska@inbox.lv

inatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore, Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Jebkuram uznémumam ir nepiecieSams veikt gramatvedibas uzskaiti, lai
varétu uzskatami atspogulot uznémuma finansialo stavokli. Misdienas arvien vairak mazo un
vidéjo uznémumu izvélas gramatvedibas uzskaiti izvélas nodot arpakalpojumam, jo tas lauj
samazinat izmaksas un iegiit

Petijuma merkis: Novértét jauna arpakalpojumu gramatvedibas uznémuma attistibas iespéjas
Rigas regiona.
Pétijuma metodes: Dokumentu un sekundaro datu analize, literatiiras analize.

Sasniegtie rezultati: Veikta gramatvedibas arpakalpojumu nozares analize. Balstoties uz
pétijuma rezultatiem ir konstatétas arpakalpojumu gramatvedibas iespéjas Rigas regiona.

Atslegas vardi: gramatvediba; arpakalpojums; Riga; attistiba.
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Laura Kreicberga. DATORGRAMATVEDIBAS PROGRAMMU " JUMIS PRO " UN
"ALAMORA" IESPEJU SALIDZINAJUMS

”

Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits
laurakreicberga666@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.oec., docente llga Lipsdne

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Pec centralas statistikas datiem 2019. gada Latvija bija 89 489 ekonomiski
aktivu uznémumu, un katram no tiem ir javeic gramatvedibas uzskaite. Miisdienas $is uzskaites
veikSanai nak paliga datorgramatvedibas programmas. Gramatvedibas programmu tirgus Latvija
ir pietiekami piesatinats, programmu piedavatas funkcijas ir iedalamas plasa spektra. Katram
saimniecisko darljjumu veicéjam ir jadefiné, kadas ir nepiecieSamas funkcijas, kuras
programmatiirai obligati janodroSina. Lai saprastu tirgii pieejamo gramatvedibas programmu
funkciju atSkiribas, salidzinatas  tirgii pieejamas divas atSkirigas datorgramatvedibas
programmas - “Jumis Pro” un “Alamora”.

Pétijuma merkis: Salidzinat lietotaju iespéjas datorgramatvedibas programmas “Jumis Pro” un
“Alamora”.

Pétijuma metodes: Darba uzdevumu izpildiSanai tiek izmantotas sekojoSas datu vaksSanas
metodes: dokumentu analize un sekundaro datu analize. Darba uzdevumu izpildiSanai tiek
izmantotas S$adas datu analizes metodes: literatiiras analizes, grafiska metode, logiski
konstruktiva metode.

Sasniegtie rezultati: Apkopoti secindjumi un balstoties uz analizétas informacijas kopsavilkumu,
izteikti ieteikumi datorgramatvedibas programmas “Alamora” iesp&ju pilnveidoSanai, lai
pielidzinatos datorgramatvedibas programmai “Jumis Pro”, ka ari uzlabotu savu konkurétspé&ju
Latvijas datorgramatvedibas programmu tirgu.

Atslégas vardi: datorgramatvedibas programmas; Jumis Pro; Alamora.
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Evita Freimane-Vaitele. AITKOPIBAS NOZARES IESPEJAS LATVIJA

”

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika
evitaf@apollo.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Ka viens no Latvijas senakiem darbibas veidiem ir lauksaimnieciba.
Miusdienas dala Latvijas eksporta ir lauksaimniecibas preces. ledzivotaju pieaugos$a velme péc
veseliga dzivesveida un augstakas kvalitates produktiem ietekmé lauksaimniecibas nozares
attistibu, ka ari partikas tirgus dinamisko attistibu ne tikai Latvija un Eiropas Savieniba, bet ari
pasaulé. Aitkopibas nozare bija plasi attistiba bija tieSi pirmas Latvijas brivvalstis laika, kad Latvija
tik selekcionéta Latvijas vietéjas tukSgalves Skirne. Padomju laika aitkopibas nozare bija stipri
industriala, un tikai sakot ar 2000 gadu aitas pamazam sak atgriezties Latvijas laukos. Aitkopibas
nozares attistiba ierobeZo cilveku aizspriedumi pret aitu galas garSas kvalitatei, bet jaunaka
paaudze, jau sak novertét aitas galas kvalitati un garsas ipasibas. Aitkopiba ir viena no nedaudzam
lauksaimniecibas nozarém , kas ir viegli darboties tiesi biologiska lauksaimniecibas nozarém.
Daudzi cilveki musdienas izvélas parcelties uz dzivi laukos, lai Latvijas lauki attistitos ir
nepiecieSams attistities ar1 lauksaimniecibai. Aitkopiba ir viena no nedaudzam lauksaimniecibas
nozare, lai uzsaktu darboties $ai nozaré nav nepiecieSami lieli finansiali ieguldijumi.

Petijuma merkis: Darba meérkis ir izanalizét aitkopibas nozares pelnas iespéjas Latvija.
Aitkopibas eksporta iespéjas un papildus pievienotas vértibas $ai lauksaimniecibas nozarei.

Pétijuma metodes: Literatiiras un dokumentu analize, ekspertu intervija, Latvijas iedzivotaju
aptauja, statistikas analize.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata tika iegiita informacija par aitkopibas nozares eso$o
situaciju Latvija un izanalizétas, kadas varéetu biit pelnas iesp€jas aitkopjiem. Izanalizeta Latvijas
aitkopibas nozares iespéjas eksportam.

Atslégas vardi: aitkopibas; aitkopibas pelna; aitkopibas eksports.
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Linda Zera2, Anete Ozolinab. TELPAUGU TIRGUS TENDENCES

”

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika
alinda.zera.work@gmail.com,banete.ozolina.5@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Kopa ar Skandinavu minimalisma stilu, kura augi tiek plasSi izmantoti
estetiski patikama dzivokla izskata veidoSanai, 21. gadsimta cilveku dzivés ir ienacis zalais kurss,
zalais dzives veids un domasanas stils. Tas ir novedis pie ta, ka telpaugi ir palikusi par ne tikai
popularu majas dekoraciju, bet ar1 par hobiju daudziem cilvékiem un pat par terapijas veidu.
Veikta nereprezentativa aptauja liecina par to, ka 72% aptaujato majas ir augi, par kuriem tie
rupéjas. 31,3% aptaujato atzist, ka uzskata augu kopSanu par savu hobiju, kas parada, ka
pieprasijums péc augiem ir un biis parskatamaja nakotné. Uz jautajumu par biezumu 62,5%
aptaujato atbild, ka pérk augus ne retak par paris reizém gada. Tatad, regularu pieprasijumu veido
ne tikai cilveki, kuri uzskata augu kopSanu par savu hobiju. Lai gan telpaugu izplatitaju ir daudz,
autorém ir sava vizija par laba biznesa attistiSanu noteiktajos tirgus apstaklos.

Petijuma merkis: [zpétit telpaugu izplatitaju tirgu Riga, lai aptuveni saprast pieprasijumu, augu
cenas un piedavajumu. Ka ari identificet lielakos spélétajus un to stipras, un vajas puses.

Pétijuma metodes: Anketésana, datu apkoposana un analize, grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Apkopoti rezultati par lielakajiem tirgus spélétajiem, precu pieprasijumu un
piedavajumu, ka ar1 cenu limeniem. Ir veikta analize izvélétajiem uznémumiem un salidzinajums
sava starpa, lai izprast, kas ir progresa biditajs katra no tiem.

Atslégas vardi: telpaugi; uznéméjdarbiba; tirgus izpéte.
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Matiss Boikovs-Eglitis. SKUJKOKU ZAGMATERIALU IMPORTA IZVERTEJUMS
UZNEMUMA EKJU SIA
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Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Starptautiskie biznesa

”

darijumi un logistika
matiss.boikovs@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.administr., Mg.paed., docente Rita Burceva

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Kokriipnieciba ir viena no galvenajam Latvijas tautsaimniecibas nozarém,
kur tiek izmantots butisks Latvijas dabas resurs - koks. Tac¢u liela méra uznémumu iesaisti un
segmentu nozares tirgl ietekmeé iespéja razosana izmantot ari importétos zagmaterialus. Nemot
véra geopolitisko situaciju pasaulé 2022. gada sakuma, sagaidams, ka nozares attistibu ietekmés
valsts politiskie lemumi par kokmaterialu eksporta un importa ierobeZojumiem no Krievijas un
Baltkrievijas. Tadée] kokripniecibas uznémumiem savlaicigi japienem lémumi par zagmaterialu
piegadataju tikla restrukturizaciju. Nemot veéra, ka Latvija ir viena no Topl0 kokmaterialu
eksportétajvalstim pasaulé, daudzi uznémumi vienlaicigi meklés jaunus piegadatajus, un tas
savukart veicinas straujaku kokmaterialu cenu kapumu tirgu.

Petijuma merkis: Balstoties uz teorétiskas literatiiras analizi, izpétot aktualo situaciju

kokripniecibas nozaré Latvija, ka arl nemot véra globalos notikumus politika un ekonomika,
izvertét skujkoku zagmeterialu piegadataju tikla restrukturizacijas iespéjas uznémuma EK]JU.

Petijuma metodes: Teoreétiskas literatiiras, nozares saistoSo dokumentu un uznémuma EKJU SIA
gada parskatu analize. Piegadataju aptauja pa regioniem, datu analize un vizualizacija.
Sasniegtie rezultati: Ir izvertéta situacija kokmaterialu piegades tirgi. Ir apzinatas zagmaterialu
importa risku dimensijas. Ir apzinati potenciali jauni skujkoku zagmaterialu piegadataji pa
regioniem. Formuléti secinajumi un izstradati priekslikumi uznémuma EKJU SIA zagmaterialu
piegadataju tikla resrtukturizacijai.

Atslégas vardi: skujkoku zagmateriali; kokripnieciba; piegadataju tikla restrukturizacija.
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Martins Macuks?, Emils Adamovicsb, Egita Zeikarec, Katrina Suitipad.
EKONOMIKAS UN KULTURAS AUGSTSKOLAS SVID NOVERTEJUMS:
STUDENTU VIEDOKLI

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Starptautiskie tirdzniecibas
darijumi un logistika”

amartins.macuks3@gmail.com, ’emilsad2@gmail.com, cegita.zeikare@inbox.lv,
dsuitinakatrina@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.administr., Mg.paed., docente Rita Burceva

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Izpétot statistikas datus par studentu skaita dinamiku vadosSajas valsts
(pieméram, LU, RSU, LLU) un privatajas (pieméram, “Turiba”, EKA, RISEBA) augstakas izglitibas
iestades, secinams, ka pédejo gadu laika studentu skaitam ir tendence pieaugt, neraugoties un
negativo situaciju demografijas joma. Augstskolam studentu piesaistes nolika ir butiski
identificét vinu izveles motivus, izglitibas iestazu reputaciju un publisko telu ietekméjoSos
objektivos un subjektivos faktorus, ka ari citus aspektus, lai pienemtu stratégiskus lemumus par
konkreétas izglitibas iestades attistibas iesp€jam un prioritatém ilgtermina.

Pétijuma merkis: [zpétit teorétiskas literatiiras un informacijas avotus un veikt SVID analizi par
EKA attistibas iesp€jam ilgtermina.

Petijuma metodes: Teoréetiskas literatiiras un interneta avotu izpéte, SVID analize.

Sasniegtie rezultati: Empiriska pétijuma ietvaros ir veikta Ekanomikas un kultiiras augstskolas
izglitibas piedavajuma un organizacijas SVID analize. Stipras puses: iesaistito macibspéku
profesionala kompetence, izdeviga augstskolas lokacija, nodroSinatas prakses iespéjas, macibu
materialu pieejamiba, daudzveidigi projekti, ERASMUS+ iespéjas, dazadu limenu studiju
programmu piedavajums. Vajas puses: neefektivi izmantotas Moodle iespéjas, nepietiekami
operativa sazina ar stud€joSajiem, materialtehniskas bazes modernizacijas nepiecieSamiba.
Draudi: iespéjama studentu skaita samazinasanas sakara ar pieaugoS$ajam studiju izmaksam,
konkurence augstakas izglitibas vidé Latvijas méroga, klatienes un patstavigo darbu ipatsvars
studiju kursu ietvaros. lesp€jas: lojalitates programmas citu izglitibas iestazu absolventiem,
macibu materialu pilnveido$ana Moodle sistéma, mentoringa programma jaunajiem studentiem.

Atslegas vardi: augstakas izglitibas iestade; Ekonomikas un kultiiras augstskola, SVID analize,
attistibas iespéjas
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Raivo Pipars. UZNEMUMA SIA “CIRCLE K LATVIA” PIEGADES KEDES ANALIZE
UN PILNVEIDE

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Starptautiskie tirdzniecibas
darijumi un logistika”
raivo204@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.administr., Mg.paed., docente Rita Burceva

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Piegades kéde ir svarigs process, lai nodroSinatu vienu no uzpémuma
“Circle K Latvia” pamatdarbibam - partikas un nepartikas pre¢u mazumtirdzniecibu. Esot vienam
no klientiem visvieglak sasniedzamajam tirdzniecibas vietam jebkura diennakts laik3,
uznémumam ir svariga precu savlaiciga piegade un to nodroSinajums nepartraukti. Situacijai
razotneés un noliktavas klistot sarezgitakai Covid-19 raditas epidemiologiskas situacijas rezultata,
tiek ietekmetas ar1 piegades uz tirdzniecibas vietam un precu apjomi, kurus nespéj nodrosinat ne
razotaji, ne piegades partneri. Pre¢u nepieejamiba, savukart, pasliktina klienta vértéjumu par
konkreto tirdzniecibas vietu.

Petijuma merkis: [zpétit un analizét precu piegades kedes kvalitati uznémuma “Circle K Latvia”
tirdzniecibas vietas dazadas Latvijas vietas.

Pétijuma metodes: Datu ieguvei darba autors izmantos anketéSanas metodi, datu statistiko
apstradi. Pétijuma teorétisko aspektu izpétei - aprakstoSo metodi.

Sasniegtie rezultati: Rezultati lauj saprast aktualo situaciju uzpémuma “Circle K Latvia”
tirdzniecibas vietas, dod pamatu secinajumu formulésanai un priekslikumu izstradei piegades
kédes pilnveides noliika, lai uzlabotu klientu apmierinatibu.

Atslegas vardi: mazumtirdznieciba; piegades; tirdzniecibas vietas; partneri.
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Ilva Ozola2, Emija Nikola Simaneb. NOLIKTAVAS PRECU ORGANIZACIJA
VEIKALA “JYSK”

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Starptautiskie tirdzniecibas
darijumi un logistika”
ailvaozola518@gmail.com, bemijanikola01 @gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.administr., Mg.paed., docente Rita Burceva

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Viens no butiskakajiem faktoriem, lai veiksmigi apkalpotu klientu,
noliktavas ir precu organizacija, vadoties péc attiecigajam vadlinijam. Precu izkartojums noliktava
bitiski ietekmé darbinieku iespéjas profesionali apkalpot klientus. Ja precu izkartojums noliktava
neatbilst vadlinijam, kvalitativa klientu apkalpoSana ir apgritinata, ka arl pazeminas vinu
apmierinatiba ar sanemto pakalpojumu. Pétijums planots un organizéts, lai ilgtermina
nodrosinatu veiksmigaku Kklientu apkalpoSanu, ka ari racionalizétu uzpémuma darbinieku
pienakumu izpildi.

Petijuma merkis: Izanalizet atbilstoSo nozares teoretisko literatiiru, izvértét precu novietojumu
un izkartojumu veikala “JYSK” noliktava, empiriska pétijuma rezultata izstradat priekslikumus
procesa uzlabosSanai.

Pétijuma metodes: Teorétiskas literatiiras analize. Informacijas analize par noliktava esoSo
precu izkartojumu, praktiskumu un novietojumu. Precu grupu un izkartojuma analize atbilstosi
precu pieprasijumam, nemot véra pieejamos resursus. Noliktavas vadliniju analize.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma gaitd izstradati secinajumi un priekslikumi, lai nodroSinatu
parskatamaku precu izkartojumu noliktava un racionalizétu pienakumu izpildi darbiniekiem.

Atslégas vardi: darba un precu organizdcija; noliktava; vadlinijas.
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Natalija Marcenko?, Veronika Deksneb. PRECU UZGLABASANAS
NOVERTEJUMS UN PILNVEIDE SIA NNL LV NOLIKTAVA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Starptautiskie tirdzniecibas

”

darijumi un logistika
agjilatan22 @inbox.lv, bvdeksne@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.administr., Mg.paed., docente Rita Burceva

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Noliktavas ir logistikas sistémas svarigakais elements. Pastav objektiva
nepiecieSamiba péc speciali aprikotam vietam, kur uzglabat precu krajumus. Ir svarigi nodrosinat
kvalitativu preces uzglabasanu t3, lai nezustu preces materiala vértiba. Lai pasargatu preces no
bojasanas, tas jauzglaba atbilstoSos apstaklos atbilstosi preces specifiskajam ipatnibam. .Katru
gadu NNL LV noliktava uzglaba apmeéram 1 milj. paleSu. Noliktavas platiba ir 9000m2.. Katru
dienu uznémuma noliktava tiek atlasits lidz 250 000 kilogramiem precu, un to piegadi nodroSina
lidz 30 smagsvara transportlidzekliem. Noliktavai ir nepietiekama platiba esoSo precu
uzglabasanai. Tik lieliem uznémumiem kvalitates vadibas sistémas ietvaros ir butiski regulari
novértét un uzlabot precu apriti un izvietojumu noliktavas.

Pétijuma merkis: Noskaidrot noliktavu darba organizacijas teorétiskos aspektos un izstradat
priekslikumus uzglabasanas procesu optimizacijai SIA NNL LV noliktava.

Petijuma metodes: Tika veikta vairakas Latvijas timek]vietnés pieejamo datu analize, literatiiras
un informacijas avotu analize, rezultatu vizualizacijai izmantota grafiska metode.

Sasniegtie rezultati: Pec veiktas informacijas apkoposanas tika izstradats ricibas plans procesu
optimizacijai, iepérkot preces biezak, tacu mazakos daudzumos. Katrai pienemtai paletei japieskir
unikalais ID numurs. Ta ka uz paletes tiek uzglabats viens produkcijas veids, optimali butu

aprekinat individuali katrai precei maksimalo daudzumu uz vienas paletes. Nesezonalam precém
velams veikt izpardoSanas vai automatisko sadalijjumu klientiem, lai tas neglabatos plauktos.

Atslégas vardi: noliktava; prece; uzglabasana.
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Laine Laivina. RIEPU PARSTRADES UZNEMUMA PAKALPOJUMU ATTISTIBAS
IESPEJAS

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Starptautiskie tirdzniecibas
darijumi un logistika”
lainelaivina@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.administr., Mg.paed., docente Rita Burceva

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Riepu parstrades ekonomiskie un vides aspekti ir kluvusi vél aktualaki.
Katru gadu Latvija veidojas vairaku tiikstoSu tonnu nesavaktu un nolietotu riepu uzkrajums, kas
rada paaugstinatu bistamu ugunsgréku iespg&jamibu, ka arl vides piesarnojuma draudus.
Mehaniski parstradajot nolietotas riepas, var iegiit materialu, ko iespéjams izmantot eksportam
uz citam valstim, ka ar1 izmantot Latvija. Riepu mehaniskai parstradei nav butiskas ietekmes uz
apkartéjo vidi. Riepu parstrades uznémumiem ir aktuali ilgtspéjigi pakalpojumu attistibas
risinajumi, kas ietvertu sevi ka socialo atbildibu, ta ari ekonomisko efektivitati.

Pétijuma merkis: Balstoties uz teorétiskas literatiiras analizi, dokumentu analizi, empiriski
iegitajiem datiem, noteikt iespéjamos pakalpojumu attistibas virzienus riepu parstrades
uznemumos.

Petijuma metodes: Teoretiskas literatiiras analize, dokumentu analize, SVID analize, aptauja.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma gaita tika noskaidrotas riepu parstrades tehnologiskas iespé&jas un
to atbilstiba dazadiem normativajiem dokumetiem. Tika izdariti atbilstosi secinajumi un formuléti
priekslikumi riepu parstrades uznémuma attistibas iespéjam Latvija.

Atslégas vardi: daba; riepu parstrade; Latvija; uznémums.
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Laura Kreicberga. DATORGRAMATVEDIBAS PROGRAMMU " JUMIS PRO " UN
"ALAMORA" IESPEJU SALIDZINAJUMS

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits”,
laurakreicberga666@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Doc,, Mg.oec. liga Lipsane

Anotacija

Petijuma aktualitate: Péc centralas statistikas datiem 2019. gada Latvija bija 89 489 ekonomiski
aktivu uznémumu, un katram no tiem ir javeic gramatvedibas uzskaite. Miisdienas $is uzskaites
veikSanai nak paliga datorgramatvedibas programmas. Gramatvedibas programmu tirgus Latvija
ir pietiekami piesatinats, programmu piedavatas funkcijas ir iedalamas plasa spektra. Katram
saimniecisko darljjumu veicéjam ir jadefiné, kadas ir nepiecieSamas funkcijas, kuras
programmatirai obligati janodroSina. Lai saprastu tirgi pieejamo gramatvedibas programmu
funkciju atSkiribas, salidzinatas  tirgl pieejamas divas atSkirigas datorgramatvedibas
programmas - “Jumis Pro” un “Alamora”.

Petijuma merkis: Salidzinat lietotaju iespéjas datorgramatvedibas programmas “Jumis Pro” un
“Alamora”.

Pétijuma metodes: Darba uzdevumu izpildiSanai tiek izmantotas sekojoSas datu vaksSanas
metodes: dokumentu analize un sekundaro datu analize. Darba uzdevumu izpildiSanai tiek
izmantotas S$adas datu analizes metodes: literatiiras analizes, grafiska metode, logiski
konstruktiva metode.

Sasniegtie rezultati: Apkopoti secinajumi un balstoties uz analizétas informacijas kopsavilkumu,
izteikti ieteikumi datorgramatvedibas programmas “Alamora” iesp€ju pilnveidosSanai, lai
pielidzinatos datorgramatvedibas programmai “Jumis Pro”, ka ari uzlabotu savu konkurétspéju
Latvijas datorgramatvedibas programmu tirga.

Atslégas vardi: datorgramatvedibas programmas; Jumis Pro; Alamora.
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Ekonomikas un kulttiras argstskola,studiju programma "Kultiiras vadiba
anora.laurite@inbox.lv, balise.kristine@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: MBA, docente Jelena Budanceva

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Pétijuma téma Sobrid ir Joti aktuala. Laika, kad sabiedriba valda bailu un
nezinas sajita, socialajiem medijiem, tai skaita platformai Instagram, ir liela ietekme informacijas
un diemzél ari dezinformacijas izplatiSana. Vietne Instagram piedava dazadus veidus, ka publicet
saturu. Ari Sibriza kara situacija, visa pasaule var iesaistities Ukrainas atbalstiSana, ievietojot
publikacijas, pauzot savu nostaju un emocijas, ka arl parpublicéjot dazadu droSu avotu
informaciju, tadéjadi, daloties ar uzzinas materialiem savu sekotaju loka. Latvija atrodas vien dazu
simtu kilometru attaluma no Ukrainas, kas daudzos iedzivotajos rada lielaku trauksmes sajiitu.
Tiesi jauniesi ir tie, kas nekad ieprieks nav piedzivojusi $ada veida situaciju un briesmu, draudu
sajutu, atSkiriba no vecakas paaudzes cilvekiem, tapéc Instagram ir ka vienojoss, globals tilts
informacijas ieguvei un saskarei ar paréjiem jaunieSiem, kas Sobrid atrodas tieSi tada pasa
situacija.

Petijuma merkis: Petijuma meérkis ir izzinat informacijas dazadibu un ticamibu vietné Instagram,
ka arl noskaidrot Latvijas jaunieSu emocijas un attieksmi, kas izriet no informacijas, ar kuru vini
ir saskarusies vietné Instagram.

Pétijuma metodes: AnketéSana, izmantojot izdeviguma izlasi.

Sasniegtie rezultati: Rezultati tiks prezentéti studentu konferences laika.

Atslégas vardi: Instagram; jauniesi; informdcija; kars.
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Madara Novika?, Marika Pumpureb. KARA DRAUDU IETEKME UZ LATVIJAS
IEDZIVOTAJU EMOCIONALO UN MENTALO VESELIBU

”

Ekonomikas un kultiiras augsksola, studiju programma “Kulttiras vadiba
esmadaraaanovika@gmail.com, Ypumpure.marikap@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: MBA, docente Jelena Budanceva

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: 2022. gada 24. Februari pret Ukrainas valsti tika veérsts militars
uzbrukums, kuru veic Krievijas karaspeks, pec Krievijas prezidenta Vladimira Putina pavéles.
Kara stavoklis Ukraina pastav vel aiz vien un katru dienu tiek nogalinati civiliedzivotaji, tiek
iznicinati Kultiiras pieminekli un pilsétas. Zinas, par Krievijas agresiju pret Ukrainu, parsalca visu
pasauli un sabiedriba radija neizpratni un bailes. Paraléli fiziski notiekoSajam karam, ar katru
dienu palielinas ari dezinformacijas (nepatiesas un meligas informacijas) apjoms masu médijos
un socialajas platformas (Facebook, Instagram, Whats app, Twitter, Telegram, Tik tok, u.c), kas
cilvekos raisa paniku, jo ne visa informacija kas tiek atspogulota ,Sajas platformas, var tikt
uzskatita par apstiprinatu un patiesu. Pétijuma autores, pétijuma gaita, ar anketéSanas un
Intervijas palidzibu, vélas uzzinat un izprast, kadas ir Latvijas iedzivotaju sajiitas par Sobrid
notiekoso Ukraina, un vai tas ir ietekméjis vinu emocionalo un mentalo veselibu, ka ari vai ir
radusas bazas, satraukumu par iespéjamiem kara draudiem Latvija. Tapat, autores vélas ari
noskaidrot un saprast, vai Latvijas iedzivotdji seko lidzi notiekoSajam un pievérs pastiprinatu
uzmanibu tam, caur kadiem kanaliem tiek iegita informacia par Ukraina notiekoSo, ka ari
vélamies noskaidrot vai iedzivotaji sp€j atskirt kvalitativu un patiesu informaciju no nepatiesas,
jo ka jau pirms tam pieminéjam, ka paraléli fiziski notiekoSajam karam ari masu médijos un
socialajas platformas notiek ir palielindjusies dezinformacijas pliismas apjoms, kas pirmaja bridi
var skist ticama.

Petijuma merkis: Uzzinat, ka Ukraina Sobrid notiekoSais kar$ ietekmé Latvijas iedzivotaju
emocionalo un mentalo veselibu. Vai iedzivotaji Sobrid izjit satraukumu, bailes un vai vinos ir
bazas par to, ka kas lidzigs varétu notikt Latvija? Vai Latvijas iedzivotdji seko lidzi aktualajam
zinam, kadas platformas tam izmanto un vai spé€j kritiski izvertét kvalitativu informaciju no
meligas, nepatiesas?

Petijuma metodes: AnketéSana; intervija; médiju monitorings.

Sasniegtie rezultati: Izstradata anketa un veikta aptauja; Veikts Mediju monitorings lai
noskaidrotu uzticamus masu meédijus Latvija, kuri sniedz patiesu informaciju par pasaulé
notiekoSo; Apkopoti anketas reziltati un iegiita informacija par Latvijas iedzivotaju emocionalo
un mentalo veselibu $1 briza situacija, ka ar1 apkopoti rezultati par iedzivotaju paradumiem un
attieksmi pret masu médijos un socialajos portalos sniegto informaciju, $is informacijas analize.

Atslégas vardi: kars; Latvija; masu médiji; emociondala un mentala veseliba.
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Keita Bol$akas, Kitija Anete Nusbergab. E-CIGARESU LIETOJUMS JAUNIESU
VIDU LATVIJA
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Ekonomikas un kulttiras augsksola, studiju programma “Kulttras vadiba
akeita.bolsaka@gmail.com, bkitija.nusberga@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: MBA, docente Jelena Budanceva

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: E-cigaretes Sobrid ir loti iecienitas sabiedriba, tacu ipasi jaunieSu vidi.
Lielaka probléma ir ta, ka nepilngadigiem jaunieSiem e-cigaretes ir pieejamas un tas ir loti
aktualas jaunieSu vidi, kas nav pielaujams. Ka ari e-cigaresu ietekme uz organismu nav pilniba
izpétita un jauniesi neintereséjas, neaizdomajas par to, kadas sekas varétu rasties nakotné. Arvien
vairak e-cigareSu tirgus paplasSinas - piedavajuma ir vienreizlietojamas e-cigaretes, cigaretes ar
dazadam gar$am, cenam, dazadu ieelpu daudzumu, bez nikotina. Sis iespéjas piesaista jaunie$us
izméginat kaut ko jaunu, nedomajot par negativam sékam.

Petijuma merkis: Noskaidrot, cik daudz jaunieSu Sobrid izmanto e-cigaretes, cik daudzi starp
tiem ir nepilngadigie, ka ari iemeslus So cigaresu lietoSanai.

Peétijuma metodes: Pétijums tiks veikts ar anketéSanas metodi, ar mérki apkopot informaciju par
jaunieSu e - cigareSu patérinu. Tiks aptaujati 30-40 jaunieSu, izmantojot izdeviguma izlases
metodi. Ir planots pilota vienreizéjs pétijums.

Sasniegtie rezultati: Rezultati tiks prezentéti studentu konferences laika.

Atslégas vardi: e-cigaretes; jauniesi; veseliba; aktualitate.
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Daniels Balodis?, Maija Luize Stradnieceb, Evita Lauceniecec. COVID-19
PANDEMIJAS IETEKME UZ LATVIJAS JAUNIESU MENTALO VESELIBU

”

Ekonomikas un kultiiras augstskola, Studiju programma “Kultiiras vadiba
adanielsbalodis1999@gmail.com, %lidijal13@inbox.lv, cevitalauceniece259@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: MBA, docente Jelena Budanceva

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Latvija un vairakas Eiropas Savienibas un pasaules valstis ir novérojams
satraucoS$s mentalas veselibas pasliktinaSanas un pasnavibu gadijumu skaita pieaugums jauniesSu
vidi kop$S COVID-19 pandémijas sakuma. Tadas lietas,ka izolacija, bailes no infekcijas,
nenoteiktiba, stress un ekonomiskas gritibas, kas saistitas ar COVID-19 pandémiju, ir tikai daZi
no apstakliem, kas var izraisit So traucéjumu attisibu.

Petijuma merkis: Noskaidrot Latvijas jaunieSu mentalo veselibas stavokli COVID-19 pandémijas
laika un kadas veselibas problémas pandémija ir atstajusi.

Pétijuma metodes: Datu ieguve - izmantojot izdeviguma metodi, anketét 164 jaunieSus,
izmantojot Whatsapp grupas un socialos tiklus.

Sasniegtie rezultati: Rezultati tiks prezentéti studentu konferences laika.

Atslegas vardi: COVID-19; jauniesi; mentala veseliba.
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Rita VidZe. PIEVIENOTAS VERTIBAS NODOKLA SAMAZINATAS LIKMES 5%
APMERA PILNVEIDES IESPEJAS

Ekonomikas un kultturas augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
ritavidze@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.oec., lektore Tatjana Daudisa

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: 2017. gada izskana Zemkopibas ministrija, Finansu ministrija, Latvijas
Partikas tirgotaju asociacija un Latvijas Tirgotaju asociacija parakstija sadarbibas memorandu par
samazinatas 5% pievienotas vértibas nodokla (PVN) likmes pieméroSanu Latvijai raksturigiem
svaigiem augliem, ogam un darzeniem, un no 2018.gada 1. janvara PVN likmes samazinajuma
pilotprojekts ir stajies speka. Vertéjot PVN samazinatas likmes 5% apmeéra pieméroSanas
efektivitati, Zemkopibas ministrija atzist, ka PVN samazinatas likmes ieviesana ir sasniegusi
meérki, jo énu ekonomika nozaré samazinajusies par 20%, un auglu, ogu un darzenu cena
samazinajas par 11,7%. Turpretl Finan$u ministrija pauZ viedokli, ka 11dz ar PVN samazinatas
likmes piemérosanu PVN ienémumi ir samazinajusies, ka rezultata cies$ valsts budZets. Dati liecina,
ka ministriju vertéjums ir pretrunigs un, kas norada uz nepiecieSamibu pilnveidot PVN
samazinatas likmes 5% apmeéra piemérosanas kartibu.

Petijuma merkis: [zpétit pievienotas vertibas nodokla samazinato likmi 5% apmeéra un sniegt
priekslikumus tas pilnveidoSanai.

Petijuma metodes: Datu ieguves metodes: anketésana, sekundaro datu analize. Datu apstrades
metodes: grafiska analize, dinamikas rindu analize.

Sasniegtie rezultati: AnketéSanas rezultati Java noskaidrot, ka 67% respondenti ir informéti par
PVN samazinatas likmes 5% apmeéra piemérosanu Latvijas regionam raksturigajiem svaigajiem
augliem, darzeniem un ogam, un tikai 24% respondentu ir novérojusi noteiktas partikas produktu
grupas cenu samazindjumu péc samazinatas PVN likmes piemérosanas. Rezultata tika apkopoti
secindjumi un izvirziti priekslikumi pievienotas vértibas nodokla samazinatas likmes 5% apmeéra
pilnveidoSanai.

Atslégas vardi: PVN; PVN samazinatd likme 5% apméra; Latvijai raksturigi svaigie augli, ogas un
darzeni.
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Rita VidZel2 Agneta Bérzinalb, Albina Golovkolc. UZNEMUMA “O'LEARYS”
DARBINIEKU MOTIVESANAS ANALIZE COVID-19 PANDEMIJAS LAIKA

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
aritavidze@gmail.com, bagneta.berzina96 @gmail.com, callbinn95@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: MBA, docente, Jelena Budanceva

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: COVID-19 pandémija izraisija nepiecieSamibu ieviest virkni ierobeZojoSo
pasakumu, kas laika posma no 2020. gada lidz pat Sim bridim ierobeZoja vai uz laiku pilniba
apturéja dazadu pakalpojumu sniedzéju darbu. Viens no Sadiem uzpémumiem bija arl
sabiedriskas édinasanas un izklaides uznémums “O'Learys”. Lursoft dati liecina, ka 2020. gada
COVID-19 pandémijas rezultata skartajas nozarés darbojas 11,8%, no visiem Latvijas
uznémumiem. No 2657 sabiedriskas édinasanas uznémumiem 40,95% registréti nodoklu paradi,
kas veicinajusi darbinieku kolektivu atlaiSanu vai pat izraisijusi uzpémuma bankrotéSanu.
Latvijas Restoranu biedribas 2021. gada veiktas aptaujas rezultati liecina, ka jau 2022. gada ziema
apmeéram 36% no visiem Latvijas édinasanas uznémumiem varétu pilniba partraukt savu darbibu.
Turklat RSU veikta pétijuma, par stresa noturibu COVID-19 pandémijas laika, dati norada uz to,
ka COVID-19 pandémijas laika ir pieaudzis iedzivotaju depresijas, trauksmes un distresa limenis,
kas biutiski atsaucas ari uz darbinieku darba spéjam. Lai sabiedriskas e€dinasanas nozareé
stradajosais uznemums “O'Learys” spétu eksistét tik smagos apstaklos, svariga ir esoSo un jauno
darbinieku motivéSanas sistémas ieviesana, lai spétu veidot lojalu komandu vienlaicigi veicinot
darba produktivitati un nepartrauktibu laika, kad ierobeZojumi tiek mikstinati vai pilniba atcelti.

Petijuma merkis: izpétit uznémuma “O'Learys” darbinieku motivéSanu COVID-19 pandémijas
laika.

Petijuma metodes: Datu ieguves metodes: anketéSana, dal€ji strukturéta intervija, sekundaro
datu analize. Datu apstrades metodes: grafiska analize, transkripcija, dinamikas rindu analize.

Sasniegtie rezultati: Ar anketéSanas palidzibu tiks noskaidrots uznémuma “O'Learys”
darbinieku viedoklis par motivéSanas sistému COVID-19 pandémijas laika. Daléji strukturéta
intervija tiks noskaidrota uznémuma “O'Learys” vadibas attieksme par valdibas noteiktajiem
ierobezojumiem pandémijas laika attieciba pret sabiedriskds €dinasSanas uznémumiem un
izklaides industriju, ka ari par darbinieku motivéSanas pasakumiem, kas veikti COVID-19
pandémijas laika. Rezultata tiks izstradati secinajumi un sniegti priekslikumi par uzpémuma
“O'Learys” darbinieku motivacijas sistému un darbinieku motivacijas veicinaSanai
nepiecieSamajiem pasakumiem, kas tiks prezentéti studéjoSo konferences laika.

Atslégas vardi: darbinieku motivacija; COVID-19; pandémija; ierobeZojumi.
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Rita VidZela, Agneta Berzinal?, Albina Golovkor, LATVIESU VALODA
IZDOTO PAVARGRAMATU PIEEJAMIBAS UN DAUDZVEIDIBAS ANALIZE
ZVAIGZNE ABC VEIKALOS

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
aritavidze@gmail.com, bagneta.berzina96 @gmail.com, callbinn95@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Gramatu lasiSana ir gan izklaides veids, gan sevis pilnveidoSanas iespéjas
avots. Apgada Zvaigzne ABC dati norada, ka ikgadéja pirktako gramatu topa augsgala ierindojas
paSmaju autoru pavargramatas, 2019. gada sasniedzot topa pirmas divas vietas, apsteidzot pat
slavenu arzemju autoru dailliteratiiras darbus. Savukart 2020. un 2021. gada latvieSu autoru
pavargramatas saglaba savas pozicijas Zvaigzne ABC pardotako gramatu saraksta godpilnaja
pirmaja piecinieka. Zvaigzne ABC majaslapas informacija liecina, ka Sobrid gramatnica iesp€jams
iegadaties vairak neka 5580 dazadu kategoriju gramatas, no kuram pavargramatu kategorija
Sobrid ir iegadajamas 90 dazadu autoru recepSu gramatas. 23,3% no piedavata recepSu gramatu
klasta ir tulkota literatira, bet 76,7% ir originalliteratiras darbi. Dati norada uz to, ka
pavargramatas ir pieprasitas un interese par tam no patérétaju puses ir vértéjama ka loti augsta.

Petijuma merkis: Izpétit latvieSu valoda izdoto pavargramatu pieejamibu un daudzveidibu
Zvaigzne ABC veikalos un sniegt prieksSlikumus tas pilnveidoSanai.

Pétijuma metodes: Datu ieguves metodes: anketéSana, sekundaro datu analize. Datu apstrades
metodes: grafiska analize, dinamikas rindu analize.

Sasniegtie rezultati: Ar anketéSanas palidzibu noskaidrots vai respondenti ir apmierinati ar
latvieSu valoda pieejamo pavargramatu klastu Zvaigzne ABC veikalos un noskaidrots respondentu
viedoklis par nepiecieSamibu paplaSinat to daudzveidibu. Izpétiti konkurenti un vinu sniegtie
pakalpojumi $aja nozaré. Rezultata izstradati secinajumi un sniegti priekslikumi pavargramatu
daudzveidibas attistibai Zvaigzne ABC veikalos.

Atslégas vardi: pavargramata; recepsu gramata; Zvaigzne ABC; pardotdako gramatu saraksts.
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Lauma Edelmane. SPORTA KLUBU ATTISTIBAS IESPEJAS RIGAS REGIONA

’

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas’

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Regulara fizisku aktivitaSu veikSana ir vitali nepiecieSama jebkuram
cilvekam neatkarigi no vecuma, jo ta var palidzét ne tikai uzturet normalu kermena svaru, bet ari
samazinat risku saslimt ar tadam slimibam ka iek$€jo organu aptaukos$anas, sirds un asinsvadu
slimibam, 2. tipa cukura diabétu un citam organisma disfunkcijam. Tapat tas var uzlabot
psihologisko labsajiitu un samazinat stresu un nemieru, nomaktibas un vientulibas sajitu. Lai
nodroSinatu regularu fizisko aktivitaSu veiksanu, aizvien vairak cilveku sava aiznemtaja
dzivesveida censas integréet sporta treninus. TieSi sporta klubi tiek izvéléti par primaro sporta
treninu vietu, jo cilveki sak prioritizét kvalitativu un komfortablu vidi sporta treninu laika.

Pétijuma merkis: [zpétit un izanalizét jaunu sporta klubu attistibas iespéjas Rigas regiona.

Pétijuma metodes: Sekundaro datu analize ar mérki noskaidrot un salidzinat Rigas regiona
lielakos sporta klubus; Rigas regiona iedzivotaju anketéSana ar mérki izvértét sporta klubu nozimi
un jauna sporta kluba izveidoSanas potencialu. legiito rezultatu apstradei izmantotas tadas
metodes ka aprakstosa statistika un grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Izpetiti statistiskie dati par Latvijas iedzivotaju veselibas stavokli,
noskaidroti un izanalizéti Rigas regiona lielakie sporta Klubi; noskaidroti galvenie Kkritériji Rigas
regiona iedzivotaju sporta klubu izvéle; izvirziti ieteikumi jauna sporta kluba izveidosanai Rigas
regiona.

Atslégas vardi: sporta klubs; veseligs dzivesveids; fiziskas aktivitates.
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Lelde Mierina. GERONTOLOGIJAS CENTRU NOZARES ATTISTIBA LATVIJA

)

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas’
lelde.mierina@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Sabiedriba Latvija un, tai skaita, visa pasaulé arvien noveco. Més dzivojam
ilgak, piedzivojam vairak un ari skaudrak izjlitam vecuma raditas izmainas veseliba. Latvija ir
manama socialo pakalpojumu klastu pilnveidoSanas un attistiba, tomér domas par dzivi
pansionata, joprojam izraisa lielas pretrunas. Nevélésanas vecumdienas pavadit pansionata un
nezinasana, ka sniegt palidzibu senioriem majas apstaklos, nereti noved pie savainojumiem,
traumam, nearstétam slimibam, kas var ieveérojami saisinat seniora dzivi vai samazinat tas
kvalitati neatgriezeniski. Latvija ir tikai viens valsts gerontologijas centrs un 12 arstu, kuru
galvenais uzdevums ir, arstéjot senioru, pagarinat senioru dzives ilgumu. Gerontologija ir
multidisciplinara medicinas nozare, kas saistita ar fiziskajiem, garigajiem un socialajiem
novecoSanas aspektiem. Cilvéks novecojot nereti saskaras ar dazadiem izaicindjumiem - veselibas
problémas, fizisko un garigo spéju izmainas, socialas lomas maina sabiedriba. Gerontologa
pamatuzdevums ir riipéties par seniora veselibu un dzives kvalitati, nemot veéra cilvéeka vecumu
un ta radito izmainu kopumu, ne tikai atseviskas slimibas un simptomus. Tad€jadi ir iespéja veikt
preventivos pasakumus, lai laicigi celtu seniora dzives kvalitati.

Petijuma aktualitate: Nemot véra pedéjo gadu Covid-19 aktualitati un slimnicu noslogotibuy,
arvien bieZak uz socialas apripes iestadem tiek vesti seniori, kam primari biitu nepiecieSams
tomer turpinat arstéties arstniecibas iestadé. Ar1 senioru radinieki neuzticas, ka socialas apripes
iestades var pasargat no saslimSanas senioru, tapéc izvélas pasi ripéties par senioriem majas,
tomeér tam ir nepiecieSamas specialas zinasanas, laikus pamanitas izmainas mentalitaté u.c., lai
laikus varétu uzsakt arstésanu.

Pétijuma meérkis: Izpétit gerontologijas nozares attistibas iespéjas Latvija.

Pétijuma metodes: Datu ieguves metodes - literatiiras un elektronisko resursu analize,
statistikas parskatu analize.

Sasniegtie rezultati: Veikts gerontologijas centru nozares novértéjums un izveértétas attistibas
iespéjas jauna gerontologijas centra izveidei ka papildus sekcijai socialas apriipes ékai.

Atslégas vardi: seniors; geronotlogija; novecosana; dzives kvalitate.
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I1ze Jansone-Peipina- KIPLOKU AUDZESANAS IESPEJAS TUKUMA NOVADA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
ilze. jansone-peipina@tukums.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Sobrid Latvija piedzivo jaunu kiploku audzé$anas popularitates vilni.
Katru gadu palielinas ar kiplokiem apstaditas platibas. TiesSi raZibas palielinasana, lai varétu
Latvijas tirgu nodros$inat ar paSaudzétiem kiplokiem, ir tas, pie ka intensivi jastrada. Kiploki ir
viena no visstraujak augosam darzenu kultiram Latvija, to platibas ir pieaugu$as no 229 ha
2018.gada Iidz 402 ha 2020.gada. Turklat, §is ir tikai tas platibas, kas deklarétas Lauku atbalsta
dienesta (LAD), bet ir virkne daudz mazo kiploku audzétaju, kas savas kiploku platibas neregistré,
jo tas nav lielas un izaudzéta produkcija, galvenokart, paredzéta pasa un gimenes vajadzibam, ari
ka pavisam neliels bizness. Ta ka faktiskas platibas ir vél lielakas, liecina Latvijas Lauku
konsultaciju un izglitibas centra sniegta informacija. Konkurenci Latvijas kiplokiem parsvara
veido Kinas un Spanijas kiploki. Latvija pati spéj nodroSinat apméram 50% no patérina, paréjais
ir importétais. Parsvara tas ir piemeérotu glabatuvju trikums, komenteé Latvijas Lauku konsultaciju
un izglitibas centra vecakais specialists darzkopiba Maris Narvils. Lai kiploku kultira butu
rentabla, no hektara butu jaieglst vismaz 7 tonnas. Piecu gadu laika kiploku audzéSanas platibu
apjomi palielindjusSies seskart.

Petijuma merkis: Izpétit kiploku audzéSanas uznémumus Tukuma novada.

Petijuma metodes: Datu vakSanai un apstradei izmantotas metodes - literatiiras analize,
eksperta intervija, socialo tiklu kontu izpéte.

Sasniegtie rezultati: Apzinati lielakie kiploku audzéetaji Tukuma novada. Izpétitas kiploku
audzétaju izmantotas audzésanas metodes, realizacijas vietas un veidi.

Atslégas vardi: Tukuma novads; kiploki; pétijums; secindjumi; audzésana.
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Ekonomikas un kilturas augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
rasa.andersone@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Saldéjums ir salds saputots saldéts produkts, kas razots no ipasam
skidruma masijumu receptém, kas satur dazadu attiecibu kompozitmaterialu dalas piena, auglu,
ogu, darzenu, saharozi, dazadu aromatizétaju un aramatisko vielu dalas. Latvija ir vairums
saldéjuma razotaju, ka pieméram “Druvas saldéjums”, “Rijienas saldéjums”, “Pols”, “Ekselence”,
ka ar1 vairaki citi Latvijas saldéjuma razotaji. Saldéjums ir garsigs un pieprasits gan lieliem, gan
maziem pateretajiem, latviesSiem ka arl arzemniekiem. Latvijas vairakas pludmelés ir pieejams
atpitas laika, pie juras baudit saldéjumus, nepametot savas atpiitas vietas, bet Tljas pludmalg,
tadas iesp€jas joprojam nav. Nemot véra, ka Tujas pludmali apskauj vairaki kempingi, kurus
vasaras sezonas laika, apmeklé dazadi tiristi no vairakam valstim, $is piedavajums butu ]oti
aktuals.

Pétijuma merkis: Piesaistit vairak gribétaju atpisties tieSi Tjas pludmalé, kas celtu lielaku
atpazistamibu par Tijas pludmali, gan Latvijas iedzivotaju, gan arzemnieku vidia. Ka ari piedavat
iespéju vietéjiem iedzivotajiem piepelnities, proti, git papapildus pelnu vasaras sezona, veicot
saldejuma pardoSanas funkcijas Tajas pludmale. Izpétit iespéjas saldéjuma realizacijas Tujas
pludmalg, raZotaju piedavajumus. Veikt Latvijas zimolu atpazistamibu starp arzemju tiristiem.

Petijuma metodes: Apstradei izmantotas teorétiskas analizes metodes, internet resursu analize
un anketésana.

Sasniegtie rezultati: Cik realizéjama saldéjuma realizacija Tjas pludmalg, vai ta esamiba Tiijas
pludmalé spés piesaistit vairak gribétaju atpusties tiesi Tjas pludmalé. Cik liela apmeéra $is
piedavajums ir aktuals gan atputniekiem, gan tiristiem, ka ar1 vietéjiem iedzivotajiem.
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Agnese Vanaga. VIETAS POTENCIALS TURISMA IESPEJU DAZADOSANAI
ABAVAS IELEJA

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
kikudu@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: CeloSana un lauku tiirisms ir populars atpiitas un izklaides veids. Sakara
ar COVID-19 pandémijas ierobezojumiem cilveki arvien biezak meklé alternativas izklaides
iespéjas, izvélas interesantus un nebijuSus piedavajumus. Pandémijas laika, kad liela tarisma
iespéjas ir ierobezotas, daudzi Latvijas iedzivotaji meklé alternativas doties pastaigas, apmeklét
saimniecibas privati, piedalities privatos pasakumos, meistarklases, atpiisties privatas viesu
majas. Biezi cilvéki nav pietiekami informéti par to, kur, ka iegit informaciju par regiona
notiekoSo, ko apskatit, kur paést, kadus pasakumus baudit, ka vieglak noklit, kur atstat
transportu. Vietai, tas iedzivotajiem, uznéméjiem un infrastruktirai ir liela nozime tiristu
plismas nosroSinaSanai visa gada garuma. Veidojot un attistot pievilcigu tarisma vidi,
sadarbojoties ar kaiminiem ilgaka perioda iespéjams attistit un radit piedavajuma kédi, veidot
interesantus marsrutus, lai galameérkis bitu interesants dazadam tiristu grupam, dazadam
komforta limena prasibam, finansialam velmeém un iesp€&jam.

Petijuma merKkis: [zpétit tiirisma saimniecibu un uznémumu piedavajumu Abavas ieleja, ka ari
vietas potencalu jaunu piedavajumu radiSanai.
Pétijuma metodes: Intervija ar uznémeéjiem un saimniekiem, kuri darbojas tirisma nozaré

Abavas ieleja, piedavajumu analize, celotaju paradumu izpéte vadoties péc saimniecibu statistikas
datiem. legiito datu apstradei izmantota transkripcija un statistikas datu apstrade.

Sasniegtie rezultati: [zpétits vietas potencials un iespéja jauna biznesa uzsakSanai Abavas ielej3,
izpétits, esosais uznémeéju piedavajums dotaja teritorija un dabas sniegtas papildus prioritates un
iespé€jas.

Atslégas vardi: Lauku tiirisms; vietas potencials; tirisma iespéjas; tiirisma marsruti.
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Karina Jankovska. GALDA SPELU TIRDZNIECIBAS ATTISTIBAS IESPEJAS
LATGALE

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
jankovskakarina@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Pirmas galda spéles ir paradijusas pirms miisu éras, tacu Sodien tas
joprojam pastav un to klasts ir plasi izaudzis un attistijies. Lai ar1 izklaides industrija miis nemitigi
nodroSina ar jaunam filmam, izradém, videospélém un aplikacijam, galda spéles ir tas, ko nevar
aizstat laikam minot. Galda spéles ir veids, ka labi pavadit laiku ar draugiem vai gimeni, bérniem
un pazinam un galvenais, ka visiem biis interesanti un jautri. PardoSanas apjomu zina galda spéles
ir daudzsoloSakais segments rotallietu tirgii visa pasaulé. Katrai spélei ir savas funkcijas,
pieméram, kada vairak attista logisko domasanu, pastav ari spéles kas attista roku motoriku,
kermena izturibu utt. Ka arl galda spéles palidz socializéties, kas padara tas tik pievilcigas.
Misdienas ik gadu tiek radits tikstoSiem galda spélu un nozare plaukst. Cilvéciska sazina ir tiesi
tas, ko esam zaudéjusi digitalo tehnologiju attistibas rezultata, un tagad ta klast arkartigi vertiga.
Balstoties uz datiem, kas attélo veikalu atrasanas vietas, tad vairakums veikalu atrodas tiesi Riga.
Latgale spéles var atrast vienkarsos partikas veikalos, tados ka “Rimi”, “Maxima”, ka arl mazos
majturibas veikalos un gramatnicas.

Petijuma merkis: Noveértéet galda spélu tirdzniecibas sféras attistibas iesp€jas Latgalé interneta
vide.
Petijuma metodes: Sekundaro datu analize, literatiiras analize, anketéSana, grafiska metode.

Sasniegtie rezultati: Veikta nozares analize un identificéti patérétaju pirkSanas paradumi.

Atslégas vardi: galda spéles; tirdzniecibas interneta; socidlie tikli.
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Liene Dusa.- PROFESIONALAS PILNVEIDES SEMINARU/KURSU
ORGANIZATORU ATTISTIBAS IESPEJAS LATVIJA

Ekonomikas un kultturas augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
liene.dusa@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec, profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Profesionalo pakalpojumu sniegSanu Latvijas Republika reglamentéeta
profesija nosaka likumi un Ministru kabineta noteikumi. Tie nosaka ari to, kadus profesionalos
pakalpojumus Latvijas Republika reglamentéta profesija var veikt tikai sertificéta persona.
Sertifikacija reglamentétas sféras tiek valstiski delegeta konkréetai akreditétai institiicijai, iestadei
vai organizacijai. Katra sertificéSanas iestade nolikuma nosaka profesionalas pilnveides kritérijus.
Daudzu profesiju parstavji, t.sk. reglamentéto profesiju parstavji, katru gadu veic profesionalas
pilnveides paaugstinaSanu apmekléjot kursus vai seminarus noteikto prasibu ietvaros. Tas liek
mekléet kursu/seminaru organizatorus, kas piedava attiecigo apmacibu programmas. Pielagojoties
Covid-19 pandémijas situacijai seminaru/kursu organizatori no klatienes seminariem/kursiem
pargdja uz attalinato apmacibu - vebinariem. Profesionalas pilnveides kursu/seminaru
organizatoriem Latvija ir jabut registrétam Izglitibas kvalitates valsts dienesta
(www.viis.lv/Default.aspx), Nacionalaja izglitibas iespéju datubaze, kuru uztur Valsts izglitibas
attistibas agentiira (http://www.niid.lv/) vai licencétam pasvaldiba pieauguso neformalas
izglitibas programmas istenoS$anai.

Petijuma meérkis: Novértét profesionalas pilnveides seminaru/kursu organizatoru attistibas
iespéjas Latvija.
Petijuma metodes: Sekundaru datu analize, esoSo pétijumu un statistikas datu analize.

Sasniegtie rezultati: Izpétiti profesionalas pilnveides seminaru/kursu organizatori Latvija, to
apmacibu programmas un iespéjas, ka ari izvirziti pamata ieteikumi, kam ir japievérs uzmaniba
pirms uznémuma atvérSanas, kas nodarbotos ar profesionalas pilnveides kursu/seminaru
organizesanu.

Atslégas vardi: profesionala pilnveide; semindri; kursi.
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Eva Dzeguze. ZERO WASTE ATTISTIBA LATVIJA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
evadzeguzel?@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec, profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Darba merkis: Noskaidrot zero waste attistibu Latvija. Zero waste ir kustiba, kas apvieno
bezatkritumu dzivesveida piekritéjus, lai dzive bez lieku atkritumu radiSanas Latvija klatu par
normu, ka ari mazinat Latvijas sabiedribas radita piesarnojuma ieteki uz vidi. Sava darba centiSos
noskaidrot Latvijas iedzivotaju nostaju par zero waste kustibu. Noskaidrot kada ir zero waste
veikalu attistiba Latvijas lielakajas pilsétas, ka pieméram, Riga un Liepaja, ka ari noskaidrot kuras
vecuma grupas vairak izvélas atbalstit $adu dzivesveidu.

Darba uzdevumi:
1. Noskaidrot, Latvijas iedzivotaju nostaju par zero waste kustibu.
2. Noskaidrot, kadi veikali ir Riga un Liepaja, ka ari to attistibu.
3. Noskaidrot, kada vecuma grupa visvairak izvélas atbalstit So dzivesveidu.

Darba metodes:
e Literatlras apskats
e AnketéSana
e Veikalu izpeéte, ka ari veikalu vaditaju anketéSana/invervéSana
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Kristine Romanovska?, Kristiana A. SmilSkalneb, Lasma Gansonec.
ATKRITUMU APSAIMNIEKOSANA LATVIJA

2

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas’
akristine.sestaka@gmail.com, bsmilskalne.kristiana@gmail.com, clasma.gansone@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Atkritumu apsaimniekoSanas nozare ir viena no svarigakajam vides
aizsardzibas nozarém valsti. Savukart atkritumu apsaimniekoSanas sistémas parvaldiba ir viens
no bitiskakajiem jautajumiem ES un Latvijas attistibas planoSanas dokumentos, it 1pasi vides
aizsardzibas, klimatneitralitates un dabas resursu labas parvaldibas un apsaimniekoSanas jomas.

Petijuma merkis: Lai gan atkritumu apsaimniekoSana ES pédéjas desmitgadés ir ieveérojami
uzlabojusies, vairak neka ceturta dala sadzives atkritumu joprojam tiek apglabati poligonos un
mazak neka puse tiek parstradati vai kompostét, ar lielam atSkirtbam starp dalibvalstim.
Atkritumu apsaimniekoSanas uzlabosana varetu pozitivi ietekmét vidi, klimatu, cilvéku veselibu
un ekonomiku. Lai rupétos par apkartéjo vidi, ir jasamazina radito atkritumu apjoms vai raditie
atkritumi jaapstrada, lai samazinatu to kaitigo ietekmi.

Pétijuma metodes: AneketéSana, statistikas un rakstu analize.

Sasniegtie rezultati: Statistikas dati par 2017. gadu liecina, ka 46 % no visiem sadzives atkritumiem
ES tiek recikléti vai parvérsti komposta. Tomér atkritumu apsaimniekoSanas praktiskie aspekti
dazadas valstis ievérojami atSkiras, un vairakas valstis liels daudzums sadzives atkritumu
joprojam nonak poligonos. NeSkirotie atkritumi satur ievérojamu daudzumu ekonomiski vértigu
materialu - melno un krasaino metalu, stiklu, plastmasu, papiru - un to atkartota izmantoSana
produktu razosana samazinatu gan produktu raZzoSanas, gan izejmaterialu transporta izmaksas.
Neskiroto atkritumu apjoms Latvija ir lielaks neka citas Baltijas valstis - 2018. gada Skiroto
atkritumu apjoms no kopé€ja atkritumu apjoma bija 25,2 %.

Atslégas vardi: sadzives atkritumi; skirosana; vide; vides labkldjiba; vides aizsardziba.
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Eva Dzeguze. VADITAJA LOMA PERSONALVADIBA

’

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas’
evadzeguzel?2 @gmail.com

Zinatniskais vaditajs: MBA, docente Jelena Budanceva

ANOTACIJA

Darba merkis: Izpétit vaditaja lomu personalvadiba. Personala vadiba vienlidz ir Maksla un ir
Zinatne. Ka maksla ta ir iesp€ja vadit cilvékus izmantojot radosu, individualu un inovativu pieeju.
Ka zinatne, ta ir tapéc, ka prasa precizitati un atbilstoSo teoriju piemérosanu tad, kad tas ir
nepiecieSams. Ka administrativa disciplina personala vadiba organizé darbinieku darba
pienemsSanas procesu un to attistibu, lai tie biitu vértigi organizacijai.

Petijuma metodes: Sekundaro datu analize, literatiiras analize.

Darba uzdevumi:
1. Noskaidrot vaditaja efektivitati personalvadiba.
2. Veiktinterviju ar uznémuma vaditaju un aptauju ar uznémuma darbiniekiem.
3. Apkopot esoSos datus un izvirzit secinajumus.

Darba metodes: Literatiiras apskats, anketésana.
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Linda Starta. PSITHOLOGISKO APMACIBU GALDA SPELU NOZARES
NOVERTEJUMS LATVIJA

’

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
lililinda217@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Personala vadiba, darbinieku dazado uzskatu, interesu un informacijas dél,
neatnemama sastavdala ir konflikta situaciju risinaSana. Neatrisinatas konfliktu situacijas un
neefektiva savstarpéja komunikacija darbinieku vidi tieSi vai netiesi ietekmeé darba procesu un ta
rezultatus. Ka vienu no risindjumiem iespéjams izmantot psihologisko apmacibu galda spéles,
korporativa pasakuma formata. Ta laika iestades, uznémuma vai organizacijas darbinieki kopa ar
pasakuma vaditaju izspélé So apmacibu galda spéli, kura ir izveléta pielagojoties kolektiva
vajadzibam. Rezultata kolektivs labak iepazist un izprot sevi, viens otru, rod iespé&ju praktiski
izmeéginat efektivas konfliktu risinasanas pieejas, uzlabo savstarpéjas attiecibas un komunikaciju.
Spélu metode ir par 70% efektivaka ka teorétiska instruktazas noklausiSanas vai noteikumu
izlasiSana. Spéle kalpo ka situacijas simulacija, kura prasa aktivu iesaistiSanos.

Pétijuma meérkis: Novéertét psihologisko apmacibu galda spélu nozares attistibas iespéjas, veikt
aptauju, lai noskaidrot izmantoSanas aktualitati un potencialu Latvijas uznémumu vai
organizaciju darbiniekiem.

Pétijuma metodes: Datu vaksanai izmantotas metodes ir literatiiras un interneta resursu datu
analize, empiriska - aptauja izmantojot anketas, datu apstradei izmantotas metodes ir grafiska
analize.

Sasniegtie rezultati: Veikts psihologisko apmacibu galda spélu nozares novértéjums, un
izvertétas attistibas iesp€jas, izpétot teoriju par spélu izmantoSanu personala vadiba un
apkopojot informaciju par uznémumu darbinieku pieredzi un atsauksmém.

Atsléegas vardi: personala vadiba; kolektivs; apmadcibu spéle.
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’

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”
kalvis.kulbars@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec, profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Sobrid aizvien pieaug popularitite un pieprasijums péc dabigas izcelsmes
produktiem, cilveki tam pievérS arvien lielaku uzmanibu, kad iegadajas preces, tada veida
cenSoties péciespéjas vairak saudzét dabu. Ta ka cilveki vienu treSo dalu savas dienas pavada tiesi
gulot, atjaunojot energiju, tad ir svarigi, ka Sis miegs ir péc iespé&jas kvalitativaks un spilvens ir
svarigaka lieta taja visa. Taja pasa laika turpina pieaugt ari saslimstiba ar alergiskam slimibam un
viens no biezakajiem alergiju izraisitajiem ir eksogénie alergéni, pie kuriem pieder ieelpojamie
alergéni - majas puteklu ércites. Ideala vieta ércitei ir gulta un it ipasi - spilvens, kas péc miega ir
silts, nedaudz mitrs un uz kura atrodas érciSu baribai nepiecieSamas cilvéka epidermas dalinas.
So ércisu izraisita slimiba ir rinits. Pastavigu alergiska rinita gadijuma cilvékam ir iesnas un/vai
apgriutinata elpoSana caur degunu, kas pasliktinas nakti un no rita. Ne reti novéro ari acu glotadu
niezi. Ir noveérots, ka cilvéki ar alergiskam iesnam vélak biezak slimo ar bronhialo astmu.

Petijuma merkis: [zpétit spilvenu ar dabigas izcelsmes pildijumu tirdzniecibas iespéjas Latvija.
Petijuma metodes: Literatiiras analize, sekundaro datu apstrade.

Sasniegtie rezultati: legiita informacija par spilvenu ar dabigas izcelsmes pildijumu tirdzniecibas
iespéjam Latvija.

Atslegas vardi: spilveni; eko, dabigs; Latvija.
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’

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas’
elizarasina@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: MBA, docente Jelena Budanceva

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Musdienas novérojama socializacijas paradumu deformacija - izmantojot
socialos tiklus, individi socializéjas virtuali, bet faktiski ir izoléti viens no otra, un sociala dzive
tiek veidota attalinati. Pétijjumi atklaj, ka neskatoties uz to, ka musdienas ir pieejamas dazadas
tehnologijas un riki sazinai, vientulibas un izolacijas izjata 21. gadsimta ir augstaka ka ieprieks
(Schroeder, 2018).

Petijuma merkis: Izpétit, vai socialo tiklu izmatoSana ikdiena ietekmé individa vientulibu un
socialo izolaciju.

Pétijuma metodes: Primaro un sekundaros datu analize, kvantitativu datu ieguve, veicot aptauju
un izstradajot pétijuma priekSmetu - aptaujas anketu.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma iegiitie rezultati nepierada tieSu socialo tiklu ietekmi uz individa
vientulibu un socialo izolaciju.

Atslegas vardi: socialie tikli; izolacija; vientuliba.
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Inese Bérzina. ZIEDU MAZUMTIRDZNIECIBAS IESPEJU RAKSTUROSANA
ROPAZU NOVADA

’

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas’
inese778@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec, profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Ziedu mazumtirdzniecibas nozarei ir bitiska loma iedzivotaju vidd, jo ta
nodrosina iedzivotajus ar dazadu veidu ziediem svétkos un pasakumos. Ziedi ir bijusi pieprasiti
visos laikos, it ipasi to pieprasijums pieaug svétku un pasakumu laika. Ar to palidzibu tiek uzlabota
gan iekaSajas (telpas, istabas), gan aréjas vides (darzi, balkoni, terases) pievilciba. Ropazu
novada ar ziedu mazumtirdzniecibu nodarbojas neliels skaits uznémumu un vinu piedavatais
precu un pakalpojumu klasts ir vienveidigs un nepilnvertigs. Ta ka RopaZu novads atrodas
pietiekami tuvu Rigai, tad klienti lielakoties ir spiesti ziedus iegadaties galvaspilséta. Turklat
RopaZzu novada Sie uznémumi atrodas diezgan talu viens no otra. Mazumtirdznieciba ir nozimiga
tautsaimniecibas nozare, ar kuru nodarbojas mazie un vidéjie uznémumi. Kop$ pandémijas
sakuma, situaciju mazumtirdzniecibas nozaré liela méra ietekméja valsti noteikta arkarteja
situacija un daZadi ar tirdzniecibu saistiti ierobeZojumi. Neskatoties uz tirdzniecibas
ierobezojumiem, péc Ekonomikas ministrijas datiem, nepartikas tirdznieciba 2021. gada pieauga
par 3,3%. Visstraujak (gandriz par 1/3) pieauga ziedu, augu, séklu, méslosanas lidzeklu, istabas
dzivnieku un to baribas mazumtirdznieciba specializétajos veikalos. Turklat RopaZu noavads ir
pievilciga vieta uznémeéjdarbibai, ko veicinajusi 2021. gada administrativi teritoriala reforma,
kuras rezultata tika apvienoti Garkalnes pagasts, RopaZzu pagasts, Stopinu pagasts un VangaZzu
pilséta.

Petijuma merkis: [zpétit ziedu mazumtirgotajus RopaZu novada.

Pétijuma metodes: Datu vakSanai un apstradei izmantotas metodes ir literatiiras un interneta
resursu analize, eksperta intervija, socialo tiklu kontu izpéte.

Sasniegtie rezultati: Apzinati oficialie ziedu tirgotaji RopaZzu novada. Izpétitas ziedu tirgotaju
izmantotas tirdzniecibas metodes, ziedu realizacijas vietas un veidi.

Atslegas vardi: mazumtirdznieciba; uznémumi; ziedi; nozare.
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Ivars Kristaps. ELEKTROMAGNETISKA INDUKCIJAS SUKNA AR PASTAVIGIEM
MAGNETIEM PIELIETOSANAS IESPEJAS ATOMENERGETIKAS NOZARE

2

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas’
ivarskristaps@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Dazadu ekonomisko un geopolitisko procesu ietekmé, daudzas Eiropas
valstis ir spiestas parvértét savu energéetisko resursu kapacitati un spéju nodrosinat savu valsti ar
nepiecieSamajam energijas rezervém. Energétikas parvaldibas jautajumi miisdienas ir loti
aktualizejusies. 2021.gada visi butiskakie energoresursi (ogles, nafta, dabasgaze, elektroenergija)
ir uzradijusi strauju cenu kapumu. Tiek nopietni domats par esoSo atomelektrostaciju (AES)
darbibas jaudu palielinasanu. Atomenergétikas nozare misdienas ir kluvusi par iespéjamo
alternativu energéetiskas neatkaribas nodrosinasana. Lidz ar to aug valstu interese pilnveidot
esos$o AES materialtehnisko nodro$inajumu un kapinat sarazotas elektroenergijas apjomus, ka ar1
tiek nopietni izvértétas iespé€jas ES biivét jaunas, jaudigas un misdienu tehnologiskajam prasibam
atbilstosas AES. Elektromagnétiska indukcijas siilkna ar pastavigiem magnétiem pielietoSanas
iespéju izpéte atomenergétikas nozare, ir nepiecieSama gan esoSo AES, gan jauno AES projektu
konteksta. Elektromagneétiskie indukcijas stikni ar pastavigajiem magnétiem lidz $im ir maz pétiti,
tomér nemot véra So suknu darbibas ipatnibas, un pasaulé pieaugoSo elektroenergijas
pieprasijumu nepiecieSams padzilinati pievérsties So siiknu pielietoSanas iespéju izpétei.

Pétijuma merkis: Veikt teorétisko izpéti par atomenergéetikas nozares attistibas perspektivam
un elektromagnétiska indukcijas stkna ar pastavigiem magnétiem pielietoSanas iespéjam
atomenergétika.

Pétijuma metodes: Raksta teorétiska baze veidota, atsaucoties uz dazadu autoru paustajam
atzinam par atomenergétikas nozares lomu un tas attistibas perspektivam, ka ari zinatniskaja
literatiira pieejamajiem avotiem par elektromagnéetiska indukcijas stikna ar pastavigiem
magnétiem darbibas ipatnibam, balstoties uz raksta autora praktiska darba pieredzi un atzinam.
Darba izmantotas tadas pétijuma metodes ka: zinatniskas literatiiras studésana, analize un
izvertésana, pieredzes refleksija un ekspertvertéjums.

Sasniegtie rezultati: Ir veikta teorétiska izpéte par atomenergétikas nozares attistibas
perspektivam un elektromagneétiska indukcijas stkna ar pastavigiem magnétiem pielietoSanas
iespéjam atomenergétikas nozaré. Izstradati secindjumi un ieteikumi, pamatojoties uz
ekspertvértéjuma rezultatiem.

Atslegas  vardi: — atomenergétika;  energétiskie resursi; AES  attistibas  perspektivas;
elektromagneétiskais indukcijas suknis.
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Irina Smolanka. DEBITORU PARADU UZSKAITES PILVEIDE CELTNIECIBAS
UZNEMUMA

”

Alberta koledZa, studiju programma “Uznémeéjdarbiba
ariadna76@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Debitoru paradu uzskaiti un analizi pieméro jebkura uznpémuma, kas
nodarbojas ar prec¢u pardoSanu un/vai pakalpojumu sniegSanas ar pécapmaksu. Dotais temats arl
ir aktuals pétamaja celtniecibas pakalpojumu sniegSanas uznémuma, jo uzpémumam ir
likviditates un maksatnesp€jas risks. Covid-19 laika pircéju un pasititaju parada vertiba ir
pieaugusi vairak neka par 50%, kas aizkavé uznémuma saimnieciskas darbibas attistibu, jo nauda,
kura paliek pie debitoriem par sniegtiem celtniecibas pakalpojumiem, izkrit no uznémuma naudas
aprites, kas savukart, ietekmé uznémuma maksatspéju, likviditati, ka ari rada bankrota iestasanas
risku.

Petijuma merkis: Izstradat priekSlikumus pétama uzpémuma istermina debitoru parada
uzskaites un tas vadibas kvalitates pilnveidosSanai.

Pétijuma metodes: Monografiska jeb apraksto$sa metode, datu savakSanas un dokumentu
analizes metode, sintézes metode, finansu analizes metode, logiski - konstruktiva metode.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata secinats, ka uzpémuma gramatvedibas kartoSanas
noteikumos pircéju un pasititaju parada uzskaites kartiba atSkiras no to eso$as uzskaites
gramatvedibas programma”AFFA”; kontu plans un konti nav aktualizéti atbilsto$i esosai
uzskaitei. Pircéju un pasititdju parada ietekmé uznémuma saimniecisko darbibu, jo neefektivas

”0,20-0,50”, kas ir: 2017.g.-0,02 koeficients; 2018.g.-0,16.; 2019.g.-0,04 ; 2020.g.-0,10.
Uznémumam nepiecieSams veikt izmainas dokumentu apgrozibas shéma, atseviski izcelot
dokumentu par norékiniem ar pircéjiem un pasititdjiem apgrozibu 10.sadala “Pircéju un
pasutitaju dokumenti”, kas Jautu aréjiem un uznémuma lietotajiem giit sapratni par dokumentu
apriti. Ka ar1 finanSu direktorei izsléegt debitoru paradu wuzradiSanu bilances posteni
"Buvpakalpojumu pircéju un pasutitaju paradi" no konta 2314 "llgtermina debitoru paradi”
parnesot to bilances 1l.sadala "llgtermina finanSu ieguldijumi” "Paréjie aizdevumi un citi
ilgtermina debitori" posteni, kas lauj noteikt debitoru patieso vertibu bilance.

Atslégas vardi: istermina debitori; dokumentu apgrozibas shéma; debitoru aprite; likviditate;
finansu noturiba.
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Laura Dreimane. FINANSIALI SAIMNIECISKAS DARBIBAS PILNVEIDE
LOGISTIKAS UZNEMUMA

”

Alberta koledZa, studiju programma “Uznémeéjdarbiba
luizannaZ @inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Pamatojoties uznémuma finansiali saimnieciskas darbibas analizes
rezultatiem tiek noteikti virzieni un iespéjas uznémuma talakai attistibai un veiksmigai darbibai.
NepiecieSamiba analizét uznémuma finansiali saimniecisko darbibu ir saistita ar to, Kka,
pamatojoties uz analizes datiem, ir iespéjams iegiit informaciju par uznémuma finansialo stavokli.

Petijuma merkis: Izstradat priekSlikumus pétama kravas parvadajumu uznémuma finansiali
saimnieciskas darbibas pilnveidoSanai.

Pétijuma metodes: Monografiska, datu savakSanas, grafiska metode, sintézes un logiski -
konstruktiva metode.

Sasniegtie rezultati: Petijjuma ietvaros pirmaja nodala tiek izpétiti uznémuma finansiali
saimnieciskas darbibas analizes teoretiskie aspekti. Otraja nodala tiek analizéta un novértéta
pétama uzpémuma finansiali saimnieciska darbiba, izmantojot bilances parskata postenu un
pelnas vai zaudéjuma aprékina parskata postenu horizontalo un vertikalo analizi, ka ari tiek
intervets petama uznémuma valdes loceklis par uznémuma saimniecisko darbibu. Tresaja nodala
tiek izpétita uznémuma finansiali saimnieciska darbiba, izmantojot finansu koeficientu analizi, ka
arl tiek apkopoti analizes rezultati un noteiktas galvenas problémas uznémuma finansiali
saimnieciskas darbibas vadiba, kd ari tiek izstradati prieksSlikumi finansiali saimnieciskas
darbibas vadibas pilnveidoSanai. Nosléguma ir izdariti kopéjie secinajumi un priekslikumi.
Pétijuma rezultata secinats, ka uznémumam ir novecojis autoparks un raksturiga to remontam
izdevumu palielinasana; neto apgrozijuma uzrada ienémumus ne no pamatdarbibas; kopé€jo
kreditoru ipatsvars ir virs 60% attieciba pret kopéjo pasivu vértibu; maksatspéjas raditaji 0,19-
0,39 ir zem rekomendéjama lieluma “0,5 un vairak” robezas; absolutas likviditates raditaji 0,15-
0,16 ir zem rekomendéjama lieluma “no 0,2 lIidz 0,5” robeZas u.c. Butiskakie priekslikumi:
palielinat absolutas likviditates raditajus, samazinot debitoru apmaksas terminus; palielinat
maksatspéjas raditaju, izmantojot pasu kapitala palielinaSanu un neto pelnas ipatsvaru pasu
kapitala struktura.

Atslegas vardi: neto apgrozijums; neto pelna; likviditate; finansu noturiba; rentabilitate.
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Elina Riekstina. DARBA SAMAKSAS ORGANIZACIJA UZNEMUMA

Alberta koledZa, studiju programma “Uznéméjdarbiba”

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdocetaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Atbilstosa darba samaksas organizacija uznémuma ir nozimigs aspekts, jo
ikviens vélas pelnit vairak, it seviski Sobrid, kad visur ir novérojams cenu kapums. Liela dala
nodarbinato, kuru zinasanu limenis ir augsts netiek atalgoti pietiekami, ka rezultata notiek
piespiedu izceloSana no valsts, kas savukart rada veél lielaku darbinieku iztrikumu dazadas
nozares.

Petijuma merkis: Izpétit darba samaksas organizacijas kartibu uznémuma, noskaidrot vai
nodarbinatie ir apmierinati ar atalgojuma lielumu.

Petijuma metodes: Kvantitativa metode- aptauja, zinatniskas literatiiras analize un kvalitativa
metode.

Sasniegtie rezultati: Petijjums sastav no tris dalam, kur pirmaja dala darba autore péta un analizé
darbinieku apmierinatibas Iimeni par sanemamo darba atalgojumu. Otraja dala darba autore veic
izpéti vai darba atalgojums ir adekvats pret darba pienakumiem un slodzi. TreSaja dala darba
autore péta videjo darba atalgojumu valsti konkrétas nozarés un salidzina ar pétama uznémuma
nodarbinato sniegtajiem datiem par darba algu lielumiem. Pétijuma izstrades gaita, darba autore
secina, ka pétamaja uznémuma vidéja darba alga atseviskas nodalas ir virs vidéjam datu bazes
summam, tomeér razosanas nodala samaksa ir zem vidéja. Taja pasa nodala ari péc nodarbinato
aptaujas rezultatiem ir novérojums vislielakais neapmierinatibas limenis. Darba autores
priekslikums ir palielinat darba algas raZoSanas sféeras darbiniekiem un piedavat citus bonusus,
ka spa vai masazas, lai péc gara darba nedélas ikviens nodarbinatais varétu atpisties.

Atslegas vardi: gramatvediba; normativie akti; darba atalgojums.
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”

Alberta koledZa, studiju programma “Uznémeéjdarbiba
kravalis.emils@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Sakara ar to, ka pardosanas stratégijas uzlabosana palielina uzpémuma
pelnu un apgrozijumu, $i téma ir aktuala ikvienam uznémumam, kas ir ieintereséts stradat
efektivak un pelnit vairak.

Pétijuma merkis: Izveidot ieteikumus pardosanas stratégijas pilnveidei specializéta arstu
prakses uznémuma.

Petijuma metodes: Literatiiras analize, tieSa strukturéta intervija.

Sasniegtie rezultati: Pétijums sastav no tris daJam, kur pirmaja dala darba autors péta un analizg,
kada ir esosa pardoSanas stratégija specializétas arstu prakses uznémuma. Otraja dala darba
autors péta un raksturo idejas pardosanas stratégijas pilnveidosanai. Tresaja dala darba autors
péta un izveido ieteikumus pardoSanas stratégijas pilnveidei, kas bitu atbilstosi specializétas
arstu prakses uznémumam. Pétijuma izstrades gaita, darba autors secina, ka pétamaja uznémuma
pardosSanas stratégijai netiek pievérsta pietiekami liela uzmaniba, jo uznémuma meérkis ir palidzet
potencialajiem Kklientiem, nevis pardot péc iespéjas vairak un efektivak preci. Darba autora
priekslikums ir pievérst lielaku uzmanibu uzpémuma pardoSanas stratégijai un palielinat
pieprasitako precu daudzumu.

Atslégas vardi: specializéta arstu prakse; pardoSanas stratégija; pilnveide.
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Ivars Kivelitis. PERSONALA ADAPTACIJAS PROCESA PILNVEIDE COVID-19
PANDEMIJAS APSTAKLOS PASAZIERU AVIOPARVADAJUMU UZNEMUMA

”

Alberta koledZa, studiju programma “Cilvékresursu vadiba
ivory@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Balstoties uz pétijumu «Analysis of the COVID-19 impacts on employment
and unemployment across the multi-dimensional social disadvantaged areas» 2021. gadj,
secinats, ka transporta nozaré ir paaugstinats bezdarba limenis un konkrétas nozares
specialistiem ir gruti atrast atbilstosi kvalifikacijai lidzigas nodarbinatibas iespéjas. Tirgum
stabilizéjoties, atseviskiem atpakal pienemtajiem darbiniekiem ir javeic atkartots apmacibu kurss,
lai varéetu pildit darba pienakumus, kas ir laikietilpigs un dargs process.

Pétijuma merkis: Pétit darbinieku efektivas readaptacijas panémienus klatienes darbam
mainigajos covid-19 pandémijas ierobezojumu apstaklos un izstradat priekslikumus
personaldalas stratégijas vadlinijam.

Petijuma metodes: Kvantitativas, kvalitativas un jauktas.

Sasniegtie rezultati: Petijjums sastav no tris daJam, kur pirmaja dala darba autors péta un analizé
pozitivos un negativos aspektus darbam klatiené biroja, un darbam neklatiené majas apstak]os.
Otraja dala darba autors péta un raksturo darbinieku potencialo attieksmes mainu pret darba
devéju un produktivitates pieaugumu vai kritumu. TresSaja dala darba autors péta iesp&jamos
uzlabojumus darbinieku readaptacijas procesos, jauno darbinieku un specialistu piesaistes
iesp€jas, ka art jauno vadliniju integraciju dazados uznémuma departamentos. Pétijuma izstrades
gaita, darba autors secina, ka Covid-19 pandémija galvenokart ir negativi ietekméjusi
uznémeéjdarbibu mainigo ierobezojumu dél. Gan darba devéjiem, gan darba némeéjiem ir nacies
saskarties ar nopietniem izaicindjumiem. Darba autora priekslikums ir veikt izmainas un
papildinajumus personaldalas stratégijas vadlinijam, pienemot darba jaunus un bijusos
darbiniekus, ka ar1 izveidot atbalsta pasakumus esoSajiem darbiniekiem.

Atslégas vardi: cilvékresursu vadiba; adaptdcija; pasaZieru aviopdrvadajumi.
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Elina Barzdaine. PERSONALA MOTIVESANAS PASAKUMU PILNVEIDE VALSTS
IESTADE

Alberta koledZa, studiju programma “Cilvékresursu vadiba”
barzdaine.elina@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Labi un kvalitativi motivéts darbinieks daudz efektivak strada uznémuma
lab3, efektivak un isaka laika sasniedz organizacijas istermina un ilgtermina meérkus.

Petijuma merkis: Izstradat priekslikumus motivéSanas pasakumu pilnveidei pétamaja valsts
iestade, izpétot motivéSanas teorétiskas nostadnes, praktiski izvertéjot, analizéjot un formuléjot
motivésanas metodes pétamaja valsts iestadé.

Petijuma metodes: Monografiska jeb aprakstosa metode, kvalitativa metode (aptaujas un
intervijas), grafiska metode.

Sasniegtie rezultati: Petijjums sastav no tris dalam, kur pirmaja dala darba autore péta un analizé
efektivakos personadla motivéSanas pasakumus. Otraja dala darba autore praktiski péta un
raksturo personala motivésanas iezimes iestadé. Tresaja dala autore péta un raksturo personala
apmierinatibu ar valsts iestadé esoSajiem motivéSanas pasakumiem. Pétijjuma izstrades gait3,
darba autore secina, ka motivésanas iespéjas ir daudzas un dazadas, bet konkrétaja valsts iestadeé
tiek pielietotas tikai atseviskas no tam un iestadé stradajoso apmierinatibas limenis ar esoSajam
motivéSanas iespéjam ir saméra zema. Autores priekslikums ir iestadei apzinat darbinieku
apmierinatibu ar motivésanas sistemu iestadé; sistematiskak pieveérsties darbinieku motivésanas
pasakumu pilnveidei.

Atslegas vardi: motivésana; personala motivésana.
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Laura Tomsone. STRESA VADIBAS SPEJAS VALSTS IESTADE

Alberta koledZa, studiju programma “Cilvékresursu vadiba”
lauratomsone@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdocetaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Ar stresu ikdiena sastopas loti daudzi iestazu darbinieki, gan darba
apjoma, gan laika triikuma de]. Psihologa rikotie seminari, kurus organizé iestade, palidz
darbiniekiem izvértéet stresa vadibas iesp€jas.

Petijuma merkis: [zpetit stresa vadibas spéju sniegto atbalstu darbiniekiem un amatpersonam,
neatkarigi no ienemama amata un darba slodzes, lai mazinatu izdegSanu un stresu darba vieta.

Petijuma metodes: Kvalitativa metode - fokusa grupas diskusijas (intereSu grupu), epiriska
metode - datu vakSanas metode, pétijuma izlase- iedalot tipos.

Sasniegtie rezultati: Petijums sastav no tris dalam, kur pirmaja dala darba autore péta un analizé
darbinieku psihologiskas vajadzibas, lai saprastu aspektus un célonus. Otraja dala darba autore
veic aptauju, uzdodot jautajumus un liekot iztéloties citadu darba specifiku, tada veida izprotot to,
ko aptaujatie sagaida no darba vietas, ka ari rosina izteli. TreSaja dala darba autore péta
darbinieku un amatperonu darba laiku, pienakumus un darba Kritérijus, lai secinatu darba
intensitatates atskiribas. Pétjjuma rezultati rada, cik liela atsauciba ir par organizétajiem
psihologa seminariem stresa mazina$anai. Sajos organizétajos seminaros psihologs guva izpratni
par darbinieku veélmém un, cik loti tas atskiras no realajiem darba apstakliem, kas veicina stresu.
Atskiroties darbinieku un amatpesonu darba specifikai, tika secinats, ka stresa célonis ir laika
trikums un spriedze. Darba priekslikums ir vairak organizét §ada veida seminarus, risinat darba
apjomu sabalanséSanu un vaditaju iesaisti darbinieku un amatpersonu stresa vadisanas norises,
veicinot labvéligu darba vidi, organizéjot darbinieku saliedéSanas pasakumus.

Atslegas vardi: stresa vadiSana iestadé; konsultdaciju organizésana; risinajumi.
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Liga Sintija Liepa. STRESA VADIBAS IESPEJAS PIRMSKOLAS IZGLITIBAS
IESTADE

Alberta koledZa, studiju programma “Cilvékresursu vadiba”
ligucis1610@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdocetaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Misdienas ikvienam loti butiska ir veseliga, harmoniska darba vide, kura
nav parlieku daudz nelabvéligu vai ekstremalu apstak]u, kas negativi ietekmétu darba kvalitati,
attieksmi pret darbu un kolektivu, ka ar1 cilvéka izdegSanu, garigo un fizisko veselibu kopuma.

Petijuma merkis: [zpétit dazadu stresa izraisitaju veidus ikdienas saskarsme darba viet3, stresu
ietekméjoSos un pastiprinoSos faktorus, stresa pozitivos aspektus, sekas uz veselibu un
izvairiSanas iespéjas no stresa situacijam un izdegSanas pirmsskolas izglitibas iestade.

Pétijuma metodes: Zinatniskas literatiiras analize, empiriska- datu vakSanas metode,
kvantitativa metode - slégtas intervijas, kvalitativa metode - dzilas intervijas.

Sasniegtie rezultati: Pétijjums sastav no tris dalam. Pirmaja dala darba autore péta un analizé
strukturalo uzpémuma darbinieku bazi, to pienakumus, pieejamos resursus, saskarsmi ar
kolektivu un darba vidi, stresa apstaklus un ka tas ietekmé katra darbinieka emocionalo stavokli.
Otraja dala darba autore praktiski péta un raksturo pétamas pirmsskolas izglitibas iestades stresa
limeni un faktorus ar kuram nakas saskarties kolektivam, ka notiek negativu stresa situaciju
risinaSana, cik liela palidziba tiek sanemta no cilvekresursu dalas, cik liela tai ir nozime ikdiena,
un, vai darbinieki jitas apmierinati ar sanemto palidzibu. TreSaja dala darba autore izstrada,
piedava un iesaka konkrétus stresa vadibas panémienus, kuri sniegs emocionalo atbalstu un
veicinas harmoniskaku mijiedarbibu starp pedagogiem un personalu, lai iestades darbinieki
justos labi sava amata, noveértéti un saglabatu pozitivu un apmierinoSu psihoemocionalo vidi
darba kolektiva. Pétijuma gaita autore secinaja, ka stresa limenis iestade ir loti augsts, jo pedagogu
trilkuma de] bieZi novérojuma parslodze un izdegSana, kas attiecigi rada negativu vidi kolektiv3,
jo papildu noslogojums ir ari vadibai meklgjot veidus ka motivét un palidzét darbiniekiem, un
meéginot piesaistit jaunus pedagogus, ka ar1 vecakiem ir arvien augstakas prasibas attieciba uz
pirmsskolénu izglitoSanu un apriipéSanu, kas veicina stresa un konflikta situaciju veidoSanos.
Autore konstate, ka iestade ir jabit sistémai, kura sniedz emocionalu atbalstu darbiniekiem un ir
drosa gan izglitojamajiem, gan pedagogiem, ko var nodrosinat cilvékresursu nodala, kontroléjot
psihoemocionalo vidi kolektiva.

Atslégas vardi: cilvékresursu nodala; psihoemocionald vide; stresa limenis; pirmsskolas izglitibas
iestade.
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Simona Sedolina. PROFESIONALA IZDEGSANA UN TAS NOVERSANAS IESPEJAS
ORGANIZACIJA X

”

Alberta koledZa, studiju programma “Cilvékresursu vadiba
sedolina.s@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: IzdegSana ka sindroms nav nekas jaunatklats, ta¢u Covid - 19 krizes
iespaida, arvien vairak darbinieku, dazados limenos ir saskarusies ar izdegSanas sindromu.

Peétijuma merKkis: [zpétit uznemuma X, dazadu limenu darbinieku noslodzi. [zpétit riska faktorus,
kas varéetu ietekmét uznémuma darbinieku saskarsmi ar izdegSanas sindromu, ka arl uznémuma
darbibas, kas varétu noverst saskarsmi ar izdegSanas sindromu.

Petijuma metodes: Zinatniskas literatiiras analize, kvantitativa metode - darbinieku aptauja,
kvalitativa metode - ekspertu intervijas, fokusa grupas intervija.

Sasniegtie rezultati: Petijjums sastav no tris dalam, kur pirmaja dala darba autore péta un analizé
izdegSanas sindroma psihologiskos aspektus, vésturisko izcelsmi un izpausmi darba vieta. Otraja
dala darba autore praktiski péta un raksturo pétama uznémuma visa Iimena darbinieku slodzes
pakapi. TreSaja dala darba autore péta uznémuma veiktas darbibas, kas palidzétu darbiniekiem
izvairities vai atkopties no izdegSanas sindroma. Pétijuma izstrades gaita, darba autore secina, ka
pétamaja uznémuma darbinieku slodzes un pienakumu limenis ir augsts ka ari darbiniekiem So
iemeslu dél ir griti saglabat veseligu darba - personigas dzives balansu. Uznémuma paslaik nav
skaidri definétas darbibas, kas varétu palidzét darbiniekiem izvairities no izdegSanas sindroma.
Darba autores priekslikums ir izveidot darba grupu, kas skrupulozak analizétu darbinieku
labbiuitibu darba vieta un palidzétu atrast piemeérotakos instrumentus, lai mazinatu stresa limeni.

Atslégas vardi: izdegsas sindroms; stress; darbinieki.

60



~)eka

% EKONOMIKAS UN KULTURAS
- AUGSTSKOLA

8 g
< 2001 AV
S Q
€/f TA Ko\j(’

Marina Jansone. PROFESIONALA IZDEGSANA, TAS IETEKME UZ DARBA
EFEKTIVITATI UN NOVERSANAS IESPEJAS NEKUSTAMA IPASUMA
PARVALDISANAS UZNEMUMA

Alberta koledZa, studiju programma “Cilvékresursu vadiba”
marja2006@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdocetaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Profesionala izdegSana kluva par aktualu 21. gadsimta problému. No 2022.
gada izdegSanas sindroms atzits par diagnozi un ieklauts Starptautisko slimibu klasifikatora. Ar
So slimibu saskaras arvien vairak darbinieku, kas paklauti fiziskai un emocionalai parslodzei
darba. Ka izdegSanas sindroma faktoru var minét ari Covid-19 pandémijas ierobeZojumu ietekmi
uz darbinieku emocionalo labsajtitu.

Petijuma merkis: Izpétit profesionalas izdegSanas sindroma célonus darba vidé, izdegSanas
ietekmi uz darba efektivitati un preventivos pasakumus izdegSanas sindroma profilaksei.

Petijuma metodes: Kvalitativa -aptaujas metode, empiriska- literatiiras analize, grafiska metode,
kvalitativa-fokusgrupu intervija.

Sasniegtie rezultati: Petijjums sastav no tris dalam, kur pirmaja dala darba autore péta un analizé
izdegSanas celonus darba vidé. Otraja dala darba autore praktiski péta un raksturo pétama
uznémuma profesionalas izdegSanas ietekmi uz darba efektivitati un analizé uzpémuma
produktivitates kritumu. TreSaja dala darba autore péta preventivos pasakumus izdegSanas
sindroma profilaksei. Pétjjuma izstrades gaita, darba autore secina, ka sakartota darba vide
uzpémuma un pareizi organizéts darbs uzlabo darbinieku labsajutu, un veicina darba
produktivitati un kvalitati. Darba autores priekslikums regulari veikt darbinieku aptauju, lai
noskaidrotu aktualos jautajumus un ierosinajumus darba organizacijas, fiziskas un emocionalas
darba vides uzlabosan3, savlaicigi identificét riskus un organizét preventivos pasakumus riska
novérsanai. Rikot psihologa vaditas nodarbibas uznémuma, lai darbinieki uzzinatu par
emocionala un fiziska stresa izpausmém, spétu atpazit stresorus un tos parvarét.

Atslégas vardi: izdegsana; darba vide; preventivie pasakumi.
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Renata Spalva. PROFESIONALA IZDEGSANA UN TAS NOVERSANAS IESPEJAS
EDINASANAS NOZARE

Alberta koledZa, Magistra studiju programma “Cilvékresursu vadiba”
renata.novicka@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Atsaucoties uz kooperativas ilgtspéjas un atbildibas institiita un pétijumu
kompanijas Kantar TNS veikto pétijumu, arvien vairak cilvéku runa ne tikai par arodstresu, bet
ar1 par profesionalas izdegSanas sindromu vai darbinieku izdegSanu. Darba autore piedalijas SIA
"Biznesa Konsaltinga Grupa" rikotaja vebinara "Ka pasargat sevi un savus darbiniekus darba no
izdegSanas sindroma, stresa un saglabat dzives lidzsvaru”, ko vadija Latvijas personala vadisanas
asociacijas valdes priekSsédéetaja Eva Selga un atsaucoties uz vebinaru autore secina, ka izdegSana
notiek negativu emociju ieksejas uzkrasanas rezultata bez "izlades" vai "atbrivoSanas" no ta, ka
ar1 profesionala izdegSana noved pie cilvéka emocionalo, energijas un personigo resursu
izsikuma, kas tiek vertéts negativi un apliecina izveletas témas aktualitati. Lai samazinatu
personala mainibu un sekmétu darba sniegumu, ir nepiecieSamiba ne tikai patstavigi motivét
darbiniekus, bet laikus pamanit darbinieka profesionalas izdegSanas simptomus. Darba autore
izvelejas izpetit izdegSanas nozimi un ietekmi édinaSanas uzpémuma, jo €dinasanas nozare
parsvara ir ilgas darba stundas, mazs atalgojums un darbinieku trikuma dél nereti novérojama
emocionala un fiziska izdegSana, kas biitiski ietekmé darba kvalitati.

Petijuma merkis: [zpétit visparéjos teorétiskos faktorus par profesionalo izdegSanu, analizet
izdegSanas faktorus un noteikt izdegSanas limeni pétamaja uznémuma.

Pétljuma metodes: Monografiska, datu savakSanas, grafiskd metode, sintézes un logiski -
konstruktiva metode.

Sasniegtie rezultati: Pétijjums sastav no tris dalam, kur pirmaja dala darba autore péta
izdegSanas sindroma butibu. Otraja dala darba autore praktiski péta un raksturo pétama
uznémumu un ta problémas personala izdegSanas konteksta. TreSaja dala darba autore sniedz
pétijuma rezultatu analizi. Pétijuma galvenie iegiitie secinajumi: izdegSanas limenis pétamaja
uznémuma ir augsts. Uznémuma katrs darbinieks izjut kadu no izdegSanas sindroma iezimém, kas
butiski ietekmé gan darbinieka labklajibas limeni uznémuma, gan butiski ietekmé darba
produktivitati. Balstoties uz veikto pétijumu, izstradati priekslikumi, lai samazinatu darbinieka
izdegSanas sindroma iezimes un celtu darbinieka labklajibas Iimeni uznémuma: Uzpémuma
vadibai nepiecieSams sistematiski riipéties par saviem darbiniekiem, pilnvértigi motivéjot ar
monetariem un nemonetariem labumiem, lai uzlabotu visparéjo organizacijas kultiiru, ka ari
darba autorei iepazistinat uznémuma vadibu ar $1 pétijuma rezultatiem, lai vadiba reagétu uz
negativajam parmainam organizacijas kultura.

Atslégas vardi: édinasanas nozare; izdegsanas sindroms; darba produktivitate.
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Igors Guzs. PERSONALA ATLASES PILNVEIDE NACIONALO BRUNOTO SPEKU,
GAISA SPEKU, AVIACIJAS ESKADRILA

Alberta koledZa, Magistra studiju programma “Cilvékresursu vadiba”
igors.guzs@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: LidojoSa personala atlase NBS vienmeér ir bijis gana liels izaicinajums. Vél
jo aktualaks Sis jautajums klust tagad, kad aviacija NBS sak arvien straujak attistities un ir radies
lidojoSa personala deficits.

Pétijuma merkis: Izpétit lidojosa personala atlases pilnveides iespéjas Nacionalo brunoto spéku
(NBS), Gaisa speku (GS), Aviacijas eskadrila (AE).

Petijuma metodes: Kvalitativa metode - intervija ar ekspertu, literatiiras analize.

Sasniegtie rezultati: Pétijums sastav no piecam dalam, kur pirmaja dala darba autors péta
personala atlases veidus un metodes. Otraja dala darba autors praktiski péta patreizéjo Aviacijas
eskadrilas (AE) lidojoSa personala atlases procesu. TreSaja dala darba autors péta ar kadiem
izaicinajumiem sastopas AE, atlasot lidojoSo personalu, veicot interviju ar AE komandiera
vietnieku. Ceturtaja dala darba autors péta, kada veida iespéjams pilnveidot AE lidojo$a personala
atlases procesu, veicot literatiiras analizi un veicot AE komandiera vietnieka intervésanu.
Pétijuma izstrades gaita, darba autors secina, ka lidojo$a personala atlases procesa ir trikumi,
kuri janovers, lai uzlabotu atlases procesu. Darba autora priekslikums ir papildinat atlases
procesu ar efektivakam- piemérotakam metodéem.

Atslegas vardi: cilvékresursu vadiba; personala atlase; atlases metodes.
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Jana Hartmane. STRESA VADIBAS IESPEJAS STARPTAUTISKA TAKSOMETRU
PAKALPOJUMU KOMPANIJA

Alberta koledZa, Magistra studiju programma “Cilvékresursu vadiba”
jana.hartmane@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.oec., viesdoceétaja Sandra Tetere

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Katram uznémumam, riipéjoties par attistibu ilgtermina, jadoma par
korporativas ilgtspéjas un atbildibas principiem, kas ietver sevi arl veselu un apmierinatu
darbinieku. Darbinieki ir uznémuma vertigakais resurss. Tiem, kuri pilda pienakumus svesSvaloda,
stresa limenis ir gana augsts, jo jaspéj gan komunicéet valodiski pareizi , gan kvalitativi palidzet
Klientiem. Jebkuri stresori, kas darbiniekus satrauc, mazina darba kvalitati. Vadibai jaapzinas Sie
riski un jaspéj rast efektivakas stresa vadibas metodes. To iespéjams panakt, iesaistot
Cilvekresursu nodalas specialistus, kuri izprot vadibas mérkus un darbinieku vajadzibas, ka ari
sp€j izanalizét pastavosas problémas un rast risinajumus.

Petijuma merkis: Rast efektivas stresa vadibas metodes darbinieku passajitas uzlabosanai un
darba kvalitates celSanai.

Pétijuma metodes: Darba tiks izmantota jaukta pétiSanas metode, par pamatu nemot:
zinatniskas literatiiras analizi, empirisko, datu vakSanas metodi (anketas, aptaujas) un kvalitativo
metodi (dzilas intervijas).

Sasniegtie rezultati: Pétijjums sastav no tris dalam. Pirmaja dala darba autore péta un analizé
darbinieku stresa limeni un to, ka tas ietekmé katra individa emocionalo stavokli, darba kvalitati,
ka ari sadarbibu ar kolégiem un vadibu. Otraja dala darba autore péta, ka vadiba kontrolé un vada
stresa limeni darba vidé, kdada nozime ir Cilvékresursu nodalai, un cik liela méra darbinieki ir
apmierinati ar sanemto palidzibu. TreSaja dala darba autore izstrada un piedava konkrétus, tiesi
Sai darba videi piemeérotakos stresa vadibas panémienus, lai darbinieki justos labi, bet kompanija
ar1 ilgtermina spétu nodrosSinat kvalitativu un konkurétspéjigu pakalpojumu sniegSanu. Pétijuma
izstrades gaita, darba autore secina, ka pétamaja kompanija stresa limenis ir augsts, jo darba
valoda ir svesvaloda, klientu apkalpos$anas temps ir augsts, klientu loks ir loti plass, bet kvalitativu
pakalpojuma nodrosinasanu ietekmé gan zinaSanas, gan cilvéciskie, aréjie un kompanijas iekséjie
faktori. Darba autore secina, ka kompanijas darbiniekiem galvenokart ir nepiecieSams kvalitativs
emocionalais atbalsts, ko pamatos var nodrosinat Cilvékresursu nodala, praktiski un teoreétiski
kontroléjot stresa limeni kolektiva.

Atsléegas vardi: korporativa ilgtspéja; stresa limenis; cilvékresursu nodala; kvalitativs darbs.

64



U EKONOMIKAS UN KULTURAS
AUGSTSKOLA

SABIEDRISKAS ATTIECIBAS UN MARKETINGS

65



M EKONOMIKAS UN KULTURAS
- AUGSTSKOLA

8 g
< 2001 AV
S Q
<b/\)T,q Ko\j(’

Inese Zaceste. SABIEDRISKO ATTIECIBU IZPRATNE SABIEDRIBA

Alberta koledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas
zacesteinese@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: MBA, lektore Illze Krimina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Sabiedrisko attiecibu specialisti veido ietekmi ne tikai organizacijas
iekséja komunikacija, bet spéjas iestiepjas vél talu aréjos procesos, kuri ari biezi vien saistas ar
neskaitamiem komunikacijas, saskarsmes un cilvéku rados$a potenciala un izpausmes veidiem (O.
Kazaka, 2019). Sadu spéjigu un visaptvero$u funkciju kopumu ir loti griiti definét viena varda vai
teikuma, vai pat noteikt péc kadiem IpaSiem Kkritérijiem, lidz ar to, sabiedribai arvien nav lidz
galam skaidra sabiedrisko attiecibu definicija, jéga, funkcija vai izpausmes (A. Pétersons, 2021),
un, jair, tad arvien rodas sajita, ka viss vél nav pateikts. Pétijumi par sabiedrisko attiecibu izpratni
sabiedriba, Skiet, vienmeér bius aktuali, jo sabiedriskas attiecibas ir laikam lidzi ejoSa, nemitiga
komunikacijas attistibas veicino$a joma.

Petijuma merkis: Noskaidrot un atspogulot sabiedrisko attiecibu jédziena izpratni sabiedriba.

Pétijuma metodes: Aptauja, kura 33 respondenti atbildéja uz 10 jautajumiem, literatiiras un
informacijas avotu analize, grafiska metode rezultatu atspoguloSanai.

Sasniegtie rezultati: Apkopojot aptaujas rezultatus, autore secinaja, ka 75,8% respondentu
sabiedrisko attiecibu jédzienu, darbibas un izpausmes visbiezak saista ar spéju komunicét
dazados limenos, veidos, un saskarsme tiek uzskatita, ka svarigaka sabiedrisko attiecibu jomas un
to specialistu dotiba. Turklat, lai gan sabiedrisko attiecibu jédziens sabiedriba ir dzirdéts, tomér
$1s nozares specialistus tik bieZi darba vidé sastapt neizdodas, jo sabiedrisko attiecibu specialisti
biezi vien tiek apziméti ar citiem amata nosaukumiem, ka, pieméram, komunikacijas dalas
vaditajs.

Atslegas vardi: sabiedriskas attiecibas; komunikdcija; procesu kopums; saskarsme.
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Elfa Sockal?, Ance Svajnzgerelb- KOMUNIKACIJAS KANALU IZMANTOSANA
SIGULDAS REGIONA

1Alberta koledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”
aelfasocka@gmail.com, bance.svajnzger@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: MBA, lektore Ilze Krimina

ANOTACIJA

Péetijuma aktualitate: Veiksmigu sabiedrisko attieclbu pamata ir komunikacija ar
meérkauditoriju. Socialo mediju lietotaju skaits pieaug, tomer tradicionalie mediji vél joprojam ir
svarigi. Lidz ar to, sabiedrisko attiecibu specialistam ir japrot stradat ne tikai ar socialajiem
medijiem, bet ari ar tradicionalajiem medijiem, un japrot izvéléties pareizos komunikacijas
kanalus. Lai noteiktu un izvélétos konkrétam vestijumam piemérotako komunikacijas kanalu, ir
jaizprot meérkauditorijas vajadzibas un mediju patérina paradumi. Tradicionalie plaSsazinu
lidzekli nodroSina efektivu un labi saprotamu veidu ka komunicét ar lielu un izkliedétu
sabiedribas dalu, bet, jaatceras, ka tie nodrosina vienvirziena satura izplatiSanu (Broom G.M, Sha
B, 2013). Savukart socialie mediji nodroSina platformu divvirziena sarunai. Izvéloties
komunikaciju kanalu ir svarigi atceréties, ka informacija, kas tiek izplatita caur tradicionalajiem
plaSsazinu kanaliem, bieZi tiek aizkavéta, bet socialo mediju komunikacija ir tiliteja (Heath R.L,
2013).

Petijuma merkis: Noskaidrot kadus komunikacijas kanalus izvélas Siguldas pilsétas un tuvéjas
apkartnes iedzivotaji.

Pétijuma metodes: Zinatniskas literatiiras un informacijas avotu analize, aptauja, primaro datu
analize- bieZzuma un krustojuma tabulas, grafiki, sekundaro datu analize.

Sasniegtie rezultati: Péc aptaujas datu apkopoSanas novérojams, ka gandriz visi respondenti
(99,9 %) Siguldas pilséta un tas apkartné jeb regiona sava ikdiena izmanto socialos medijus.
Popularakais socialo mediju tikls Siguldas regiona ir Facebook (73,5%), kam seko Instagram
(47,9%) un YouTube (23,1%). Lietotni WhatsApp izmanto 84,6% respondentu. Lielaka dala
respondentu Siguldas regiona (87,2%) sava ikdiena izmanto ari tradicionalos medijus.
Popularakais tradicionalo mediju kanals Siguldas regiona ir televizija (37,3%). Lai véstijums
veiksmigi sasniegtu Siguldas pilsétas un tas apkartnes iedzivotajus jaizvélas socialais tikls
Facebook, televizija, radio un regionalie mediji.

Atslegas vardi: komunikacija; komunikacijas kanali; plassazinu lidzekli, mediji
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Diana Jankovi¢a. PETIJUMS PAR SABIEDRISKO ATTIECIBU IZPRATNI
SABIEDRIBA

Alberta koledZa, studiju programma "Sabiedriskas attiecibas"
diana.jankovica@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: MBA, lektore Ilze Krimina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Pieprasijums darba tirgii péc sabiedrisko attiecibu nozares profesionaliem
ar katru gadu pieaug, uznémumu vaditdji arvien vairak izprot nepiecieSamibu péc Sadiem
specialistiem vinu komanda. Tadejadi kliist arvien popularaka pievérSanas sabiedrisko attiecibu
izglitibas apgusanai. “Sabiedriskas attiecibas ir étisku stratégiju izstrade un vadiba, izmantojot
komunikaciju, lai veidotu attiecibas ar ieinteresétajam personam vai sabiedribu.” (Johnston un
Sheehan, 2020) Lai arl misdienas sabiedriskas attiecibas ir populara profesija, véel aizvien
sabiedriba pietriikst izpratnes par $is profesijas lomu, biititbu un nozimi. Sabiedrisko attiecibu
izpratne sabiedriba ir dazada, nereti So jomu jauc ar marketingu.

Petijuma merkis: Izpétit sabiedribas izpratni par sabiedrisko attiecibu lomu, nozimi un bitibu,
pamatojoties uz veikto aptauju un literatiiras, sekundaro datu analizi.

Pétijuma metodes: Kvalitativa pétijumu metode (literatiiras analize) un kvantitativa pétijumu
metode (aptauja). Aptaujas rezultatu apstradei izmantota metode ir grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Aptaujas rezultati paradija, ka kopuma sabiedribas izpratne par
sabiedriskajam attiecibam ir diezgan augsta limeni, lielakajai dalai respondentu ir pareizs
priek$stats par sabiedriskajam attiecibam, to lomu, butibu un nozimi, ka arl par profesija
stradajoSo nepiecieSamajam prasmém/kompetencém. Atbildot uz jautajumu, vai sabiedriskas
attiecibas un marketings ir viens un tas pats, lielaka dala (75%) respondentu atbildéjusi, ka nav
viens un tas pats.

Atslegas vardi: sabiedriskas attiecibas; izpratne; sabiedriba; aptauja.
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Marketings”
elizaakmenlauka@gmail.com

Zindtniskais vaditajs: Dr. oec., asociéta profesore Anna Abeltina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Sis pétijums ir aktuals, jo paslaik Latvija un tas iedzivotaji saskaras ar
inflaciju. S1ir viena no aktualakajam problémam $odien un ir bijusi aktuala ari senak. Inflaciju var
izraisit vai nu augstaks pieprasijums, vai lielakas izmaksas. Energoresursu cenu pieaugums
paaugstina inflacijas prognozes un inflacijas virsotne bis augstaka neka iepriekS gaidits.
Vienlaikus cenu kapums vérojams plasa produktu spektra. Tiek prognozéts, ka inflacijas,
mazinoties globalajam energijas cenam un piegades kézu probléemam, nakama gada laika saks
pierimt.

Petijuma merkis: Izpétit inflacijas attistibu Latvija, laika posma no 2019.-2022.gadam, un tas
ietekmi uz ekonomikas attistibu un Latvijas iedzivotaju dzivi.

Petijuma metodes: Lai izstradatu petljumu darba autore izmantos visparzinatnisko pétijuma
metodi- iegiito datu analize, veiks aptauju- anketéSanu.

Sasniegtie rezultati: Sasniegtos rezultatus darba autore apkopoja referata un prezentacijas
forma. Veicot pétijumu darba autore noskaidroja, ka inflacija laika perioda no 2019.-2022.gadam
attistijusies strauji. Veicot aptauju darba autore noskaidroja, ka inflacija ietekmeé valsts iedzivotaju
ikdienas dzivi un to paradumus.

Atslégas vardi: infldcija; attistiba; iedzivotajs; dzive.
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Marina Kura¢enko . BEZDARBA DINAMIKA UN ANALIZE LATVIJA NO 2019.
LIDZ 2021.GADAM.

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Marketings”
kuracenkomarina@inbox.lv

Zindtniskais vaditdjs: Dr. oec., asociéta profesore Anna Abeltina

ANOTACIJA

Péetijuma aktualitate: Viena no svarigakajam miusdienu sabiedribas socialekonomiskajam
problémam ir bezdarba probléma, kas ir aktuala jebkura valsti. Neliela apjoma bezdarbam ir jabut
normala tirgus apstaklos. Jebkura momenta kadas darba vietas ir brivas un ir cilveki, kas tas meklé
un, kas ari necensas atrast darbu. Savam pétijjumam autors izvéléjas tematu bezdarba analize
Latvija. ST pétijuma témas aktualitate slépjas apstakli, ka bezdarbs kliist par neatnemamu Latvijas
dzives sastavdalu, kam ir milziga ietekme ne tikai uz sociali ekonomisko, bet ari politisko situaciju
valstl. Sis process ir saistits ar liela méroga raZo$anai nepiecie$ama darbaspéka izskérdésanu, ka
arivalsts izdevumiem bezdarbnieka pabalstu izmaksai. Bezdarbs rada ievérojamu kaitéjumu pasu
cilvéku interesém: vini nevar realizét savu potencialu, stradat taja darbibas joma, kura cilveks var
visvairak izpausties. Darba vietu trukuma de] valstl pieaug noziedziba, sociala spriedze un,
iespéjams, neuzticé$anas valsts iestadém. Sis ipasibas var pavadit mitinus, piketus, kas jau liecina
par nestabilu situaciju valstl. Bezdarba Ilimenis ir viens no galvenajiem raditajiem
tautsaimniecibas visparéja stavokla raksturosanai, tas efektivitates novertésanai. Lidz ar to
bezdarba problema Latvija iegiist 1paSu aktualitati un prasa vislielako uzmanibu, ka arl
padzilinatu zinatnisku izpéti un attiecigi praktisku ieteikumu izstradi.

Petijuma merkis: [zpétit galvenos bezdarba veidus un kop€jo bezdarba stavokli Latvija.
Petijuma metodes: Pétijuma tiks izmantota dokumentu analize un grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Attieciba uz bezdarbu, svarigi ir noteikt esoSo bezdarba limeni valstl.
Bezdarbnieka statuss noder, lai par valsts lidzekliem apgiitu jaunu amatu, vai atrast piemérotaku
darba vietu.

Atslégas vardi: bezdarbs; tirgus; pabalsts; faktori.
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Ekonomokas un kultiiras augstskola, studiju programma “Marketings”
jelena.terentjeva-1@inbox.lv

Zindtniskais vaditajs: Dr. oec., asociéta profesore Anna Abeltina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Darba téma ,KreditéSanas attistibas tendences Latvija” ir ]Joti aktuala
Latvija muisdienas, jo kreditésana spél€ lielu lomu Latvijas ekonomikas attistiba. No tas ir atkariga
tautsaimniecibas sekmiga attistiba, 11dz ar kreditéSanas attistibu valsti palielinas eksports, aug
iekszemes kopprodukts un ka rezultata tiek uzlabots iedzivotaju dzives limenis. Tapéc ir svarigi
izpétit kadi faktori pozitivi ietekmé kreditéSanas attistibu un kuri to kavé. Kreditésanas attistiba
ir viens no galvenajiem faktoriem, kas veicina ekonomikas izaugsmi, taja pasa laika kreditu
pieauguma dinamika izraisa Saubas par tas stabilitati.

Petijuma merkis: [zanalizet Latvijas komercbanku kreditportfelu veidoSanas problémas un
noskaidrot kreditéSanas attistibas tendences Latvija no 2017. gada lidz 2021.gadam.

Pétijuma metodes: Aptauja, ekonomiskas un statistiskas analizes metode.

Sasniegtie rezultati: Ir izpétita kredita butiba un kreditéSanas tendences laika posma no 2017.
Lidz 2021. gadam Izpétiti un atspoguloti kreditportfela veidoSanas riski ekonomiski mainigajos
Latvijas apstaklos un atklatas turpmakas kreditéSanas attistibas tendences. Sos var ierakstit ka
rezultatus.

Atslégas vardi: kreditésanas vésture; kredita formas; kredita veidi; kreditrisks; kreditu ipatsvars
kreditportfeli; kreditéSanas tendences Latvija.

71



%’/ EKONOMIKAS UN KULTURAS
- AUGSTSKOLA

8 g
< 2001 AV
S Q
€/f TA Ko\j(’

Rebeka Birzniece. SABIEDRISKO ATTIECIBU IZPRATNE SABIEDRIBA

J

Alberta koledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”
rebekabirzniece@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: MBA, lektore llze Kriimina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Sabiedrisko attiecibu jomas specialisti ir svariga uzpémumu un
organizaciju sastavdala. lepazistoties ar vairakiem sabiedrisko attiecibu profesionalu literatiiras
darbiem, ir skaidrs, ka sabiedrisko attiecibu specialists kidam konkrétam uznémumam vai
organizacijai palidz izveidot un uzturet veiksmigu iekS$€jo un aréjo komunikaciju, ka ari rip€jas
par télu un nodrosina péc iespéjas labaku reputaciju. Sabiedrisko attiecibu specialistam ir japrot
uznémums veiksmigi pasniegt paréjai sabiedribai, kas sekmé uznémuma labklajibu un attistibu.
Tomeér, nereti sabiedrisko attiecibu nozares loma un sabiedrisko attiecibu specialista darba
pienakumi plasakai sabiedribas dalai nav lidz galam saprotama un skaidra, jo $o nozari médz
jaukt ar citam lidzvértigam nozarém, pieméram, ar reklamas un marketinga jomam.

Pétijuma merkis: Noskaidrot un atspogulot sabiedribas viedoklus par sabiedrisko attiecibu
jédzienu un ta izpausmes formam.

Pétijuma metodes: Aptauja, kura tika iegiitas 45 respondentu atbildes, literatiiras un
informacijas avotu analize, ka ari grafiska metode rezultatu atspogulosSanai.

Sasniegtie rezultati: Péc aptaujas rezultatu apkoposanas, ir redzams, ka lielakajai aptaujato
dalai, 35 respondentiem (77,8%) no pavisam 45, sabiedrisko attiecibu jédziens, $1 nozare nav
pilniba sves$a, par So jomu ir neliels priek3stats, ka art lielaka dala respondentu uzskata, ka
sabiedrisko attiecibu specialisti ikdiena visvairak izmanto un strada ar plassazinas lidzekliem
un, ka galvenais sabiedrisko attiecibu uzdevums ir uznémuma vai organizacijas reputacijas
veidoSana un komunikacijas parvaldiSana. Dala respondentu, 31,3%, uzskata, ka sabiedrisko
attiecibu nozare ir tuvu saistita ar cilvekresursu vadibu, ka ari 40% aptaujato uzskata, ka
sabiedrisko attiecibu galvena misija uznémuma ir darbinieku, klientu un sadarbibas partneru
atbalsts, tomeér 53,3% uzskata, ka sabiedrisko attiecibu specialista ikdiena galveno lomu ienem
preses relizu rakstiSana un sabiedrisko attiecibu kampanu veidoSana.

Atsléegas vardi: sabiedriskas attiecibas; komunikdcija; sabiedriba; izpratne; aptauja.
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Beate KoZina?, Martins Kravalisb.. DIGITALA MARKETINGA NOZARE KA
NEATNEMAMA SASTAVDALA UZNEMUMA VEIDOSANA
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Marketings”
abeatekozina@gmail.com, bkravalis.martins@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Téma ir aktuala, jo musdienu laikmeta vél pastav uznémumi, kuri
neizmanto digitala marketinga iespéjas, kas ir vitali svarigi uznémuma veidoSana un attistiSana.

Pétijuma merkis: Izpétit un noskaidrot, kapéc uznémumiem ir nepiecieSams biit digitalaja vidé
un ko uznémumi no ta iegust.

Petijuma metodes: Mérka sasniegSanai tiks lietota kvantitativa pétijuma metode - aptauja.

Sasniegtie rezultati: Lielaka dala uznéméji atzist, ka digitala marketinga izmantoSana ir
ieguvums uznémumam.

Atslegas vardi: digitalais marketings; internets; bizness; uzneméji; klienti.
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Marketings”
laila.sneidere@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Marketings ir kluvis par produkta un/vai pakalpojuma attistibas cela
neatnemamu sastavdalu. Marketinga agentira var piedavat Joti plasu pakalpojumu klastu gan jau
pieredzéjusiem uzpémumiem, gan pavisam jauniem, palidzot izveidot uznémuma marketinga
stratégijas, komunikaciju un vizualo indentitati. Valmieras novads ir viens no lielakajiem
novadiem Latvija un ,péc autores domam, ar plasam attistibas iesp€jam dazadas nozarés, tapéc
autore darba pétis marketinga agentiiras attistibas iespéjas tieSi $aja novada. Darba autore
pétijuma laika méginas noskaidrot, vai un kadus marketinga agenturu pakalpojumus izmanto
uznémumi.

Pétijuma merkis: Izpétit un novértét marketinga un pasakuma agentiras attistibas iespéjas
Valmieras novada.

Pétijuma metodes: Datu un dazadu informacijas avotu analize, uznémumu aptauja.

Atslégas vardi: marketings; pasakumi; agentira.
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Dagnija Smaukstele. PRIVATA SEKTORA MAJAS APRUPES PAKALPOJUMA
SNIEDZEJU TRUKUMS UN ATTISTIBAS IESPEJAS LATVIJA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Marketings”
dagnija@tzmo.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Hroniski slimu, gulosu tuvinieku apriipe daudzam gimeném ir dala no
ikdienas, kas prasa ne mazums riipju, laika un lidzeklu. Majas apriupéjamo personu skaits desmit
gadu laika Latvija ir dubultojies, arvien vairak gimenu ikdiena apripé ilgstosi slimus piederigos.
Péc 2018. gada CSP datiem, Latvija katra desmitaja gimené ir cilvéks, kam ilgstoSu veselibas
problemu deé] nepiecieSama majas apriipe, bet profesionalus veselibas vai socialas apripes
pakalpojumus majas sanem vien neliela dala. Lai ar1 Latvija aprupes nozaré ir pieejami vairaki
privati pakalpojumu sniedz€ji, nav atbildéts jautajums par to, kadél majas apriipes pakalpojums
ir tik neaizsniedzams - augstas izmaksas vai pakalpojumu sniedz€&ju trukums.

Petijuma merkis: [zpétit un analizét majas apripes pakalpojuma attistibas iespéjas Latvija. Veikt
izpéti, lai noskaidrotu tuvinieku izveles iesp€jas, motivaciju un Skérslus izveéleties privata sektora
majas apriipes pakalpojumu sniedzéjus.

Petijuma metodes: Teoréetiskas - literatiiras un interneta avotu izpéte; kvalitativa metode -
intervija; kvantitativa metode - aptauja; konkurentu analize, pétijuma iegiito datu analize.

Sasniegtie rezultati: legiitie rezultati sniedz informaciju par vairakiem aspektiem, kas mazina
tuvinieku motivaciju un iespéjas izvéléties privatu pakalpojumu sniedzéju apripes jautajumos ka
primaro minot viedokli, ka Sis pakalpojums ir dargs. Nozimiga dala atzist, ka triikst informacijas
par sadu pakalpojumu sniedzéjiem, ka ari svarigs aspekts tiek minéts neuzticéSanas sveSiem
cilvekiem - apripes veicéjiem, ko apstiprina arl intervéta apriipes masa. Petijjuma ir veikta ari
privata sektora pakalpojumu sniedzeju salidzinaSana, lai izvértétu pakalpojumu izmaksas un
konkurétspéju. Apriipes nozar€ ir attistibas iesp€jas jauniem uznémumiem, tacu pakalpojuma
biznesa uzsakSanai un sniegSanai nepiecieSams augsts finanséjums, kas liedz tirgli paradities
arvien jauniem 81 pakalpojuma sniedz€ejiem.

Atslegas vardi: apriipe majas; ilgtermina aprupe; apripes pakalpojumi.
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Laila Sneidere. MARKETINGA UN PASAKUMU AGENTURAS ATTISTIBAS
IESPEJAS VALMIERAS NOVADA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Marketings”
laila.sneidere@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec, profesore Vita Zarina

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Marketings ir kluvis par produkta un/vai pakalpojuma attistibas cela
neatnemamu sastavdalu. Marketinga agentiira var piedavat Joti plasu pakalpojumu klastu gan jau
pieredzéjusiem uzpémumiem, gan pavisam jauniem, palidzot izveidot uznémuma marketinga
stratégijas, komunikaciju un vizualo indentitati. Valmieras novads ir viens no lielakajiem
novadiem Latvija un ,péc autores domam, ar plasam attistibas iespéjam dazadas nozares, tapéc
autore darba pétis marketinga agentiiras attistibas iespéjas tieSi $aja novada. Darba autore
pétijuma laika méginas noskaidrot, vai un kadus marketinga agenturu pakalpojumus izmanto
uznémumi.

Pétijuma meérkis: Izpétit un noveéertét marketinga un pasakuma agentiras attistibas iespéjas
Valmieras novada.

Pétijuma metodes: Datu un dazadu informacijas avotu analize, uznémumu aptauja.

Sasniegtie rezultati: Lielaka dala no aptaujatajiem uzpémumiem ir izmantojusi marketinga
agentiru pakalpojumus. Ka visbieZak izmantoto pakalpojumu uznémumi min digitala marketinga
pakalpojumus (69% uznémumu) - dazadu digitalo reklamas kampanu veidosana u.c., jo ar digitalo
marketingu ir iespéjams sasniegt Joti plasu auditoriju. No visiem aptaujatajiem uzpémumiem,
grafiska dizaina pakalpojumus ir izmantojusi vien 15%. Kad tiek planots apjomigaks darbs,
pieméram, zimola veidoSana, tad tiek piesaistita agentiira. Marketinga pasakumu organizésana
ar1 ir salidzino$i plasi izmantots pakalpojumus - 46% atbildéja, ka ir versuSies pie pasakumu
agentliiram ar meérki organizeét tieSi marketinga rakstura pasakumus.

Atslégas vardi: marketings; pasakumi; agenttra.
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Martins Banis. MAKSLIGA NEIRONU TiKLA UZBUVE UN APMACIBA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
sic@eka.edu.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.comp., docents Andrejs Liepins

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Lémumu pienemsanas atrums un kvalitate ir misdienu centralais
jautajums. Maksligais neironu tikls sp€j risinat dazadus uzdevumus. Ja tikls ir korekti sastadits un
apmacits, tas spéj realizét uzdevumus ar Joti augstu precizitati. Neironu tikla attistiba notiek liela
atruma, tadel ir loti svarigi izprast un izanalizét fundamentalos jautajumus. Jauno tehnologiju
merkis ir atvieglot cilvéku ikdienu un padarit to efektivaku. Tehnologija palidz ne tikai cilvékiem,
bet arl majdzivniekiem. Tikai Riga ir registréti Cetrdesmit devini tukstoSi Cetrpadsmit
majdzivnieki. Majdzivnieks nav autonoms un cilvekam ir jaseko lidz ta labklajibai. Liels
izaicinajums ir dzivnieka izkliSana un ieklusana telpas. Durvis var atslégt un atvert tikai cilveks,
kuram ir nepiecieSama atsléga. Majdzivniekam nav iespéjas parvarét So Skérsli, tade] saimniekam
ir jaseko lidz majdzivnieka gaitam. Vai to ir iespéjam mainit? Studiju darba ietvaros tiks risinata
Sis uzdevums.

Petijuma merkis: [zpétit maksligo neironu tiklu arhitektiiru un apmacibu. Izstradat programmu
“python” programmeésanas valoda, kas atpazist majdzivnieku, kuram tiek pieSkirta atlauja ieklit
telpas.

Petijuma metodes: Studiju darba izstradé autors izmanto teorétiska pétijuma metodi. Empirisko
pétijuma metodi autors izmanto, lai veiktu datu analizi.

Sasniegtie rezultati: Secinajumi un darba rezultats tiks izmantots talaka projekta attistiba.

Atslégas vardi: neironi; neironu tikli; attélu atpaziSana; maksligais intelekts.
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Rihards Edmunds Cérps. MOBILO LIETOJUMPROGRAMMU IZSTRADE
ANDROID

8 g
< 2001 AV
S Q
Rra ko\¥

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
sic@eka.edu.lv

Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.ing., viesdocétdjs Maksims Zigunovs

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Mobilo lietojumprogrammu izstrdde Android ir viena no Sobrid
visaktualakajam programmeésanas inZenierijas jomam, kuras perspektivd nakotne ievérojami
atspogulojas pieprasijuma péc Android aplikaciju izstrades specialistiem un jaunam izstrades
procesa inovacijam.

Pétijuma merkis: Daudzpuséji izpétit mobilo lietojumprogrammu izstradi Android platformai.
Petijuma metodes: Aptauja un literatiiras analize pétniecisko datu iegiiSanai. Aptaujas rezultatu
statistiska datu analize un Komparativa metode So datu apstradei.

Sasniegtie rezultati: Izpétitas Android lietojumprogrammu izstradé pielietotas tehnologijas,
apgiuti Android aplikaciju izstrades un Kotlin programmeéSananas valodas pamati, iegiits
daudzpuséjs priekSstats par Android aplikaciju izstrades jomu un tas parstavjiem.

Atslégas vardi: izstrade; viedierices; Android; programmeésana; aplikdcijas.
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Teréze Elize Empele. LOGISTIKAS UZNEMUMA TIMEKLA VIETNES IZSTRADE
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Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
sic@eka.edu.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.phys., docents Egmonts Treiguts

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: COVID-19 ietekmeé krasi pieaudzis interneta veikto pasutijumu skaits, jo
cilveki vai nu izvelas, vai arl ir spiesti palikt majas un iepirkties interneta nevis, pieméram,
lielveikalos. Sobrid pasiititiji jau sagaida ne tikai atru piegadi, bet arl vienmér pieejamu
informaciju par pasitijuma statusu un precizus piegades laikus. Arvien biezak tiek izstradatas vai
automatizetas tiesi logistikas vietnes.

Pétijuma merkis: [zveidot logistikas uznémuma vietnes programmatiras specifikaciju.

Petijuma metodes: AnketéSana ar meérki noskaidrot cilveku galvenas prasibas un vélmes
logistikas uzpémuma vietnei, literatiras analize. legiito rezultatu apstradei izmantotas tadas
metodes, ka aprakstosa statistika un grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Iztradata logistikas uznémuma vietnes programmatiiras specifikacija.

Atsléegas vardi: logistikas uznémums; logistika; logistikas uznémuma vietnes programmatiras
specifikdcija; timekla vietne; programmatiiras specifikdcija.
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
sic@eka.edu.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.phys., docents Egmonts Treiguts

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Gariga veseliba ietver miisu emocionalo, psihologisko un socialo labklajibu
un ta ir svariga visos dzives posmos, sakot no bérnibas un pusaudzZa gadiem, 1idz pat pieaugusa
cilveka vecumam. Tehnologiju ietekme un mijiedarbiba ar misu ikdienu ir kluvusi par standartu
un Sada veida lietotnu izstrade veicina garigas veselibas uzraudzibu, novértéSanu un arstéSanu.

Pétijuma meérkis: Studiju darba mérkis ir izpétit tehnologiju ietekmi uz emocionalas un garigas
veselibas nakotni, analizét butiskakas prieksrocibas un trilkumus, saprast vai ar tehnologiju
palidzibu ir iespéjams sniegt palidzibu, kura nepiecieSama cilvéku labklajibas uzlaboSanai. Ka ari
izstradat $is kategorijas lietotnes prototipu uz iOS.

Petijuma metodes: Studiju darba izstradasanai nepiecieSamie materiali tiek mekléti interneta
vidé un attiecigaja literatiira. Darba autors, studiju darba sagatavosana izmanto sekojosSas
pétijuma metodes - salidzinasanas metode, apraksto$a metode, pieejamas literatiiras analize.

Sasniegtie rezultati: Studiju darba analitiskaja daJa darba autors péta un analizé tehnologiju
ietekmi uz emocionalas un garigas veselibas nakotni, apskata kadas ir prieksSrocibas un trikumi
un vai mobilai apriipei ir potencials talakai attistibai. Lai labak izprastu Sada veida lietotnu
popularitati un ietekmi uz to lietotajiem, darba autors, veic labklajibas lietotnu salidzinasanu, no
kuram izvelas divas, pamatojoties uz to popularitati, piedavajumu klastu un lietotaju atsauksmém.
Studiju darba realizacijas posma darba autors izveido lietotnes dizainu, lietotnes krasas, izstrada
lietotnes logo, ka arl nepiecieSamas komponentes. Péc lietotnes dizaina izveides, darba autors
izstrada visus ekranskatus un pievieno lietotnei funkcionalitati, ka ari aizmugursistéemu, kuru
nodros$ina Firebase pakalpojums. Sobrid lietotne lauj lietotdjam pierakstities, vai registréties taja,
atskanot mizikas failus, apskatit krizes atbalsta talrunus un veikt video straumésanu no Firebase
datubazes.

Atslégas vardi: lietotne; labklajiba; swift, Xcode, firebase, iOS.
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Markuss Haralds Liisis. AUTOMASINU DATORDIAGNOSTIKA, KODESANA UN
PROGRAMMESANA BMW

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
lusisharalds@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.math., docents Patriks Morevs

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Témas aktualitate ir svariga ikkatram, kurs$ ikdiena izmanto gan BMW
markas automasinas, gan ari cita veida automasinas, jo auto diagnostikas princips pamata ir viens
un aktuals katras automasinas ipasniekam.

Pétijuma meérkis: Petijuma meérkis, bija izpétit automasinu diagnostikas pamatprincipus, ka ari
programmésanas un kodé$anas ipatnibas konkréti BMW markas automasinas. Saja darba tika
aprakstiti un analizéti datordiagnostikas un kodésanas veidi un programmatiiras, to butiskakie
pozitivie un negativie aspekti.

Pétijuma metodes: Studiju darba parsvara tika izmantotas jauktds metodes, jo pastav
visparzinami un atspoguloti dati saistiba ar automasinu diagnostiku, tacu butiski ir uzsvert, ka
dazadu automasSinu servisu specialistu, programmeétaju un auto entuziastu viedokli par
diagnostikas procesiem un programmatiram atskiras, lidz ar to, $o viedoklu analizei bija
nepiecieSama gan kvantitativas, gan kvalitativas pétijuma metodes. Studiju darba veidosana
pamata tika izmantota literatiiras analize, pielietojot pieejamos interneta resursus un
diagnostisko aplikaciju pamacibas. Auto diagnostikas datu analize bija viena no pamata metodém,
kura tika izmantota tieSi studiju darba praktiskaja dala un tas analizé, ka ari, lai veiktu
secindjumus par kopéjo darba gaitu.

Petijuma rezultati: Pirma studiju darba dala sastavéja no automasinu datordiagnostikas,
programmeésanas un kodéSanas attistibas izpétes un apraksta, lai sniegtu ieskatu diagnostikas
loma automasinas un to attistiba. Otraja darba dala tika analizéta un aprakstita kodesanas,
diagnostikas un programmeésanas integracija automasinas laika gaita. Savukart, tre$a darba dala
tika specifiski veltita BMW diagnostikas, programmeésanas un kodésanas programmatiram un
aplikacijam, to izpétei un analizei. Ceturtaja darba dala tika veikts praktisks pétijums, pielietojot
OBD II adapteri un telefona aplikaciju, pieslédzoties BMW markas automasinai. Studiju darba
kopuma tika apzinatas automasinu datordiagnostikas, programmeésanas un kodésanas ipatnibas
un iespéjas, to attistiba un pielietojums miisdienas konkréeti BMW markas automasinas.

Atslégas vardi: datordiagnostika; kodésana; programmatira; BMW; protokols.
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Liene Rozite. SIA “VIDUSLATVIJAS MEZSAIMNIEKS” GEOGRAFISKAS DATU
BAZES PAPLASINASANA

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
sic@eka.edu.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.phys., docents Egmonts Treiguts

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Studiju procesa ietvaros, tika uzsakta izstrade SIA”VIDUSLATVIJAS
MEZSAINIEKS” geografiska datu baze, bet palika neapskatits un netika izstradata datu baze
mezkopibas procesam. Ta ka arl mezkopjiem ikdiena nepiecieSams izmantot geografiskos datus,
tas svarigi bija pabeigt datu bazes izstradi . Datu bazes izstrade lautu eértak un atrak apstradat
datus, izanalizét informaciju, un planot nepiecieSamos darbus.

Pétijuma mérkis: Mérkis bija paplasinat SIA “VIDUSLATVIJAS MEZSAIMNIEKS: geogrifisko datu
bazi. Galvenais paplaSinaSanas uzdevums, bija autoram izstradat meZzkopibas procesam
nepiecieSamos datu slanus.

Pétijuma metodes: Pétjjuma tika izmantota literatiiras analize. Sekundaro datu analize - tika
apskatiti dati un informacija ar ko tika stradats lidz $im, ka ar1 darbinieku aptaujas, lai saprastu,
kas tieSi konkreéti $1 procesa darbiniekiem ir svarigi.

Sasniegtie rezultati: Pirmaja darba dala tika aprakstits kas ir geografiskas informacijas sistémas,
nedaudz apskatita vesture, GIS sastavdalas. Otraja darba dala, tika apskatits mezkopibas process,
tam nepiecieSamie datu slani un atribiti. Tika izanalizéta informacijas , ar kadu stradaja lidz Sim,
un izstradati priekslikumi datu bazes struktiirai. Darba rezultata tika paplaSinata ieprieks
izstradata datu baze ar mezkopibas procesa datiem- laukumveida aizsargajamie dabas objekti,
punktveida aizsargajamie dabas objekti, meza infrastruktiiras objekti, meZaudzes informacijas
datu slanis.

Atslégas vardi: GIS; PostGIS; QGIS; vektordati; atribiiti.
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Nauris Sedlers. UZNEMUMA "INTERACT" DATORTIKLA IZPETE UN
UZLABOSANAS RISINAJUMI

”

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas
sic@eka.edu.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.paed., viesdocents Roberts Glaudins

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Témas aktualitate ir svariga lielakajai dalai maza un vid€ja izmeéra
uznémumu, kas ikdiena izmanto vienota tikla saslégtu datoru un citu biroja tehniku un nav
izstradajusi un ieviesusi savas informacijas un komunikacijas tehnologiju lietoSanas un drosibas
prasibas.

Petijuma merkis: Mérkis bija, iepazistoties ar teorétisko literatiiru, izzinat droSa datortikla
izveides principus, izvértét uznémuma “Interact” datortiklu un sniegt praktiskus priekslikumus
ta pilnveidosanai 1idz limenim, kas lautu samazinat dazadu riska faktoru ietekmi uz uznémuma
datortikla drosibu.

Pétijuma metodes: Tika izmantotas primara un sekundara visparzinatniskas izzinas pétniecibas
metodes. Kvantitativo datu vaksana tika veikta izmantojot literatiiras avotu analizi un intervijas,
sekundaro datu analize tikai veikta iepazistoties ar jau sagatavotiem statistikas datiem un veicot
dokumentu analizi, ka ar1 veicot kvantitativo datu grafisko un Kklasifikacijas analizi sagatavojot
attelus un tabulas.

Sasniegtie rezultati: Darba pirmaja, teorétiskaja dala autors apraksta misdieniga uznémuma
datortikla drosibas prasibas. Otraja, praktiskaja dala autors apraksta uznémuma “Interact” veikta
datortikla risku izpéti un riku analizi. Bet treSaja dala autors apraksta veiktos secinajumus un
piedava datortikla pilnveides un risku mazinasanas priekslikumus.

Atslegas vardi: datortikls; drosiba; redundance; risku vadiba.
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Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
sic@eka.edu.lv

Zinatniskais vaditdjs: docents Dmitrijs Finaskins

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: 2021. gada vairak neka 70% no visiem pasaules viedtalruniem tika izlaisti
android iericé. android izstradataja profesijai ir milzigs attistibas potencials, var stradat
lielakajos uznémumos un izveidot noderigas lietojumprogrammas, kuras izmantos tikstoSiem
cilveku.

Petijuma merkis: Meérkis bija izpétit un aprakstit mobilo lietojumprogrammu Android izstrades
pamatus.

Petijuma metodes: Pétijuma gaita tiek veikta kvalitativas pétijumu metode. Galvenokart
literatiiras un interneta avotu analize.

Sasniegtie rezultati: Tika istenota android operétajsistémas arhitektiira, tika aprakstiti mobilo
lietojumprogrammu izstrades virzieni, tika izpétiti android mobilo lietojumprogrammu izstrades
riki, tika attélota Android operétajsistemas mobilo lietojumprogrammu arhitektira ka ari
noteiktas programmeésanas valodas Android mobilo lietojumprogrammu izstradei.

Atslégas vardi: Android; lietojumprogramma; operétajsistéma; Java; Android SDK; komponents; IDE;
izstrade.
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Edgars MuiZnieks. UZNEMUMA "X" DATORTIKLA IZPETE UN UZLABOSANAS
RISINAJUMI

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”
edgars.muiznieks@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.paed., viesdocents Roberts Glaudins

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Si téma ir Ipasi aktuala $Ts dienas pasaules notikumu konteksta, kad darba
deveéju datortikliem ir jabut pietiekama limeni, lai tos nevarétu uzlauzt un no datortiklu iekSienes
nenoplistu informacija arpus darba devéja datortikla. Téma ir aktuala darba devéjiem, un vinu
darbiniekiem, kuri vélas uzzinat citu darbadevéju pieredzi datortikla kliimju identificésana un to
novérsana, ka arl dokumentacijas sakartoSana.

Petijuma merkis: Mérkis ir izpétit uznémuma esoso datortiklu, apzinat tikla esoSas iekartas un
to stavokli, apzinat iekartas esoS$as programmatiras un sagatavot priekslikumus trikumu
noversanai.

Pétijuma metodes: Darba izmantota esosas literatiiras analize, apskatot tiklu shémas veidus un
drosibas jautajumus. Informacija galvenokart iegiita no macibu gramatam un interneta resursiem.

Sasniegtie rezultati: Pirmaja dala tiek aprakstita tikla shémas un iespéjamie drosibas riski, ar ko
var saskarties jebkur$ uznémums, kura eksisté jebkada veida datortikls. Otraja dala tiek izpétits
uznémuma datortikls, aprakstita ta uzbiive, ka ari noteikti trikumi, par kuriem autors ir sniedzis
ari priekslikumus, ka trikumus varétu noverst.

Atslégas vardi: datortikls; informdcijas sistemas; informadcijas tehnologijas.
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Dmitrijs Nikitins. DATORTIKLA TEHNISKA PROJEKTA IZSTRADE UN
KONFIGURESANA APDROSINASANAS AGENTURA

Alberta koledZa, studiju programma “Informacijas tehnologijas”
dmitrijs.nikitins@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: viesdocétajs Andrejs Plocins

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Miusdienu pasaulé nevar iedomaties organizaciju, kura darbinieki
neizmanto datortiklus savu darba pienakumu pildiSana, pieméram, tadas ka elektroniska pasta
sttiSana, Cata vai videozvana izmantoSana, dokumenta siitiSana drukasanai uz attalinato printeri
vai faila izvietoSana kopéja publiska vai privata resursa. Ar1 nelielam ofisam ar minimalu datoru
un periférijas iekartu daudzumu ir nepiecieSams uzticams datortikls, kas spés nodroSinato stabilu
un nepartrauktu augstu darba efektivitati, augstu drosibu, atru datu parraidiSanu un aizsargatu
kanalu, jo musdienas informacija ir loti dargs resurss un tas nopliides gadijuma var rastie butiski
finansialie zaudéjumi organizacijai. Pirms datortikla izveidoSanas ir nepiecieSams visus Sos
aspektus ievérot un, izvertéjot riskus, tos mazinat. Lai veiksmigi izveidotu datortiklu organizacija
ir nepiecieSams labs, izvértéts un pardomats datortikla ievieSanas plans.

Petijuma merkis: Analizéjot teorétiskas literatiiras pamatnostadnes, aprakstit un izstradat
datortikla projektu apdrosSinasanas agentiirai.

Petijuma metodes: Kvalitativas metodes - literatiras un dokumentu analize, novérojumi,
kvantitativas metodes - dokumentu analizes gaita iegito kvantitativo datu analize un
interpretacija.

Sasniegtie rezultati: Pétjjuma gaita iepaziti un noskaidroti lokala datortikla izveidoSanas
principi un kopé€ja koncepcija, ka ari datortiklu arhitektiiras veidi, izstradats datortikla tehniskais
projekts apdrosSinasanas agentiirai, izveléts un aprakstits nepiecieSamais datortikla aprikojums.
Pétljuma rezultata formuléti vairaki secinajumi. Veidojot pilnvértigu datortiklu organizacija, ir
nepiecieSams ievérot galvenas datortikla prasibas: meérogojamiba, elastigums, efektivitate.
Veidojot lokalo datortiklu, loti svarigi to darit balstoties uz sagatavoto izveidoSanas un ievieSanas
planu, lai vieglak izvértétu finansialus izdevumus un pareizi sastadit tami, pareizi izveléties
datortikla aprikojumu, ka ari izvértét visus iesp€jamos riskus. Ir svarigi pareizi izvéléties
datortikla aprikojumu, jo tas var ietekmét parraides atrumu datortikla, ka ari uz merogojamibu
gadijuma, ja ir planots datortikla paplasSindjums. Datortikla aprikojuma konfiguracijas un
testéSanas plans ir svarigs etaps datortikla ievieSana, un to var viegli izdarit, izmantojot Cisco
Packet Tracer programmu. Pédéja datortikla ievieSanas etapa péc datortikla testéSanas ir obligati
jaievie§ datortikla monitorings, ar kuru palidzibu var atri diagnosticét un novérst tikla klimes,
pieméram, izmantojot tikla skenéSanas aplikaciju SolarWinds.

Atslégas vardi: apdrosinasanas agentiira; lokalais datortikls; tehniskais projekts.
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Janis Ozolins. PUBLISKA BEZVADU TIKLA PROJEKTA IZSTRADE UN
REALIZACIJA TIRDZNIECIBAS VIETA

Alberta koledZa, studiju programma “Informacijas tehnologijas”
janisozolins1805@gmail.com

Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.comp., docents Agnis Skuskovniks

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Peédejo gadu laika AS “Balticom” pastiprinati pieversies juridisko klientu
segmentam. Ta rezultata ir radusies iespéja stradat ar dazadas sarezgitibas klientiem. Uznémumi
vélas progresivus, értus risinajumus. Ne vienmér datu kabelu ieriko$ana ir értakais risinajums.
Sados gadijumos kritiski svarigi ar klientiem rast kopigu valodu un piemeklét risinajumu, kurs
biis értakais abam pusém.

Petijuma merkis: Balstoties teorétiskaja un nozares profesionalaja literatiira un izmantojot
normativajos un tehniskajos dokumentos ietverto informaciju, izveidot publiska bezvadu tikla
projektu tirdzniecibas centra vajadzibam un istenot to.

Petijuma metodes: 1. Kvalitativa metode - intervija, lai noskaidrotu klienta vélmes un prasibas.
2. Jaukta metode - projekta gaita iegiitas informacijas apstrade, ka arl informacijas avotu
pétnieciba un salidzinasana. 3. Kvantitativa metode - tirdzniecibas centra apmeklétaju
ekspresaptauja ar mérki noskaidrot izststradata bezvadu tikla risinajuma lietoSanas paradumus
un apmierinatibu ar to.

Sasniegtie rezultati: Petljuma ietvaros tika izveidots publiska bezvadu tikla projektu
tirdzniecibas centra vajadzibam, veikti pasakumi ta istenoSanai. Lai noveértétu tirdzniecibas
centra apmeklétaju apmierinatibu ar bezvadu interneta tikla izmantoSanas iespéjam, pétijuma
autors veica tirdzniecibas centra apmeklétaju aptauju. Rezultati rada, ka ielaka dala aptaujato
respondetu zina, kas ir publiskais bezvadu tikls. Nedaudz mazak neka puse aptaujato respondentu
neizmanto publisko bezvadu tiklu, tas varétu bt saistits arl ar to, ka mobilo operatoru datu
savienojumi palikusi daudz pieejamaki, ka ari ir daudz értak, ja lietotdjam nav japarslédzas starp
dazadiem tikliem. Popularakas bezvadu tikla lietoSanas vietas ir kafejnicas un restorani.
Salidzinosi liela dala aptaujato respondentu nelieto publisko bezvadu tiklu. Tikai 27,3% no
aptaujatajiem respondetiem bija pamanijusi tirdzniecibas centra publisko bezvadu tiklu.

Atslegas vardi: tirdzniecibas centrs; publiskais bezvadu tikls; projekts.

88


mailto:janisozolins1805@gmail.com

~)eka

% EKONOMIKAS UN KULTURAS
- AUGSTSKOLA

8 g
< 2001 AV
S Q
€/f TA Ko\j(’

Antons Ivanovs. BEZVADU TIKLA IEVIESANAS PROJEKTS LOGISTIKAS
NOLIKTAVA

Alberta koledZa, studiju programma “Informacijas tehnologijas”
antons19972@gmail.com

Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.comp., docents Agnis Skuskovniks

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Datorsistémas un datortikli ir devusi loti labu iesp€&ju automatizét daudzus
procesus, tomér radijusi lielus riskus attieciba uz sistému darbibu un drosibas problémam. Lai
maksimali izvairitos no riskiem ir nepiecieSams izstradat un izmantot bezvadu datortiklu, kur bis
teicams datu parraides atrums ar minimaliem signala parravumiem, kas laus darbiniekiem pildit
darba pienakums atri un kvalitativi. No darba kvalitates un atruma ir atkariga uznémuma pelna,
potencialas razotaju vai klienta sankcijas vai pat prestiZa un statusa zaudé$ana. So apsvérumu
kopums nosaka pétijuma aktualitati.

Petijuma merKkis: [zveidot bezvadu datortiklu, kas biis paredzéts stabilai mobilo klientu darbibai
logistikas uznémuma, kas Jaus darbiniekiem pildit savus darba pienakumus, bez datorsistému
saistitam problémam, pieméram, nestabila bezvadu tikla savienojuma.

Pétijuma metodes: Izstradajot pétijumu, tiek izmantota logiski konstruktiva metode, kura lauj,
pamatojoties uz citu autoru darbiem, veikt logiskus secinadjumus, kuri tiek pielietoti darba
izstrades procesa. Apstradajot analogiskus jau izpétitus un iegiitus datus, tiek izmantota
sekundaro datu analizes metode. Analizes un sintézes metode lava veikt apjomigu datu
daudzveidiguma analizi ar merki tos apkopot vienota veseluma. Tika veikta teoretiskas
literatiiras, neatkarigu rakstu un iekartu razotaju dokumentacijas analize.

Sasniegtie rezultati: Izvertéjot uznémuma darba telpas un darbibas specifiku, tika izstradats
individualais bezvadu datortikla projekts. Veiksmigi izveidots bezvadu piekluves punktu
izvietojuma plans, katra iekarta tika izvietota pamatojoties uz programmas Acrylic Suite
rekomendacijam. Veikti tris potencialie noliktavas risinajumu izvertéjumi, katram risinajumam
ticis veikts priekSrocibu un trilkumu salidzinajums. Tika iegadatas visas nepiecieSamas tikla
iekartas un licences projekta bazes risindjumam, nodroSinot bezvadu datortiklu vidéja méroga
noliktavai. [zstradata vadu tikla shéma un ievilkti 6. kategorijas tikla vadi, no diviem atseviskiem
komutacijas skapjiem lidz bezvadu piekluves punktu vietam. Sekmigi nokonfiguréts Ruckus
razotaja kontrolieris, sekojot razotaja pareizas prakses ieteikumiem. Tika izveidoti: Doméns,
zonas, AP un WLAN grupas. Konfiguracija tika veikta ar skatijumu ilgtermina perspektiva. Ir veikta
individuala bezvadu piekluves punkta konfiguracija katrai iekartai, noradot statiskas IP adreses
un bezvadu datortikla raidiSanas kanalus. Mérka parbaudei tika veikti mérijumi izmantojot Site
Survey funkcionalitati, ko piedava Acrylic Suite programmas izméginajuma versija.

Atslégas vardi: bezvadu tikls; logistikas noliktava.
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Janis Balders. DATORTIKLA KOMUTACIJAS UN MARSRUTESANAS IEKARTU
MONITORINGA RISINAJUMS IZGLITIBAS IESTADE

Alberta koledZa, studiju programma “Informacijas tehnologijas”
Jjbalders@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.educ., Mag.sc.env., lektors Andris Gabranovs

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Jebkura iestadé un uznémuma datortikla monitorings sniedz iespéju érti
parraudzit tikla notiekoSos procesus, analizét veiktspéju, diagnosticét kliimes un drosibas
jautajumus. Tikla uzraudziba nozimé vairaku ar tiklu saistitu parametru regularu meériSanu un
novérosanu, pieméram, izmantoto joslas platumu vai latentumu starp mezgliem. Parametri, kuru
pamata ir tikla mezglu saiSu klimes vai pakeSu kritumi, ir loti svarigi raditaji, lai datortikls
darbotos normala rezima. Pétijjuma aktualitati nosaka nepiecieSamiba veiksmigi parraudzit
iestades datortikla aparatiras darbibu.

Petijuma merkis: Merkis ir realizét datortikla komutacijas un marSrutéSanas iekartu
monitoringa risinajumu, izmantojot Zabbix parvaldibas sistému.

Petijuma metodes: Dokumentu un teorétiskas literatiiras analize, eksperta viedoklis un ta
analize, ka ar1 apraksto$a metode.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma izstrades rezultata formuléti secinajumi. lestades datoru tikla ir
komutacijas iekartas, kas neatbalsta SNMP tikla protokolu, tapéc ir atseviski komutacijas mezgli,
kuriem nav iespéjams veikt parvaldibu. Zabbix monitoringa konfiguracija bez priek$§zinasanam
var prasit papildus laika ieguldijumu. Komutacijas un marsrutéSanas iekartu monitorings lauj
savlaicigi diagnosticét bojatas iekartas un anomalijas tikla infrastruktiira. Zabbix monitoringa
sistémas sagatavju izmantoSana butiski atvieglo sistémas konfigurésanu. Pirms monitoringa
ievieSanas vispirms ir skaidri jadefiné parvaldibas meérki. Priekslikums: iestades infrastruktiira
iekartot vairakus Zabbix serverus, lai bojajuma gadijuma turpinatu notikt monitorings. Zabbix
monitoringa sistémas Kkonfiguracija, izmantojot sagataves, péc tam ir jaoptimize, lai lieki
nenoslogotu sistému un parvaldibas procesu. Zabbix serveri papildus aprikot ar GSM mobila tikla
risindjumu, lai interneta zudumu laika sistéma butu sasniedzama.

Atslegas vardi: datortikls; monitorings; izglitibas iestade.
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Alberts Blaumanis. TIMEKLA VIETNES IZSTRADE DIGITALAM MACIBU
RESURSAM

Alberta koledZa, studiju programma “Informacijas tehnologijas”
alberts.vietnieks@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.comp., docents Krists Jirgens

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Majaslapa jeb timekla vietne ir strukturizéta sistéma, kas tiek veidota no
timekla lapam. Tas tiek veidotas, pateicoties dazadam timekla vietnu izstrades tehnologijam un
lietojumprogrammaturam. Timekla vietnes sakotnéja versija, kas paredzéta uznémumam, tika
veidota bez datu bazu un citu tehnologiju iesaistes, ko autors izvéléjas, lai padaritu So majaslapu
dinamiskaku, interaktivaku un pielagotu funkcionalitati lietotajam.

Petijuma merkis: Izveidot timekla vietni digitalam macibu resursam, kas kalpos ka $i resursa
vizitkartes timekla vietne.

Pétijuma metodes: Novérojumu rezultatu analize un literatiiras analize.

Sasniegtie rezultati: Ar Ligthouse optimizacijas riku sekmigi izdevas uzlabot vietnes veiktspéju,
pieejamibu un ievérot labakas prakses timekla vietnu izstradei. Videoformata atskanos$anai labak
izveleties HTML birkas elementu, jo samazina ielades laiku timekla vietnei, kas pasliktina lapas
veiktspéju, ka ari SEO reitingu. UML aktivitasu diagrammu izmantojums lava padzilinatak izprast
attiecigo funkciju logiku. Izmantojot Heroku servisu, nav iespéjams iegiit veiktspéjas raditajam
rezultatu 100, jo Heroku platformas marsrutétaji pagaidam neatbalsta HTTP/2 versiju. Veidojot
HTML struktiru, butiski ir izmantot semantiskas HTML birkas un ievérot virsrakstu hierarhiju,
lai uzlabotu SEO reitingu. Parveidojot dalu no timekla vietnes attéliem uz AVIF attélu formatu,
izdevas uzlabot vietnes veiktspéju. [zmantojot JavaScript, darba autoram nevajadzéja papildus
izmantot kadu citu programmeésanas valodu, lai izveidotu back-end funkcionalitati. Lietotaju
autentifikacija nepasarga no $o lietotaju Jaunpratigdm darbibam ar datu bazi. Timekla vietnes
saskarnes veidoSanai ieteicams apsvért iespéju izvéleties Bootstrap ietvaru, kas biutisku
atvieglotu darbu un ietaupitu laiku saskarnes veidoSanai, tad€jadi laujot programmeétajam vairak
pieveérsties funkcionalitates izstradei vai papildus drosibas ieviesanai timekla vietne.

Atslegas vardi: digitala macibu resursa timekla vietne; Node.js; Lighthouse; MongoDB.
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Maris Jégers. DIENESTA TRANSPORTA CELAZIMJU UZSKAITES TIMEKLA
LIETOTNE

Alberta koledZa, studiju programma “Informacijas tehnologijas”
mail jegers@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.comp., docents Krists Jirgens

ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Celazimes ir dokuments, kur§ pierada un dokumenté darbinieka veiktos
braucienus ar vinam pieskirto uznémuma transporta lidzekli. Celazimju uzskaite apkopo datus
par nobraukto distanci un patéréto degvielu noteikta perioda ietvaros. Sai informacijai ir nozime
uznémuma naudas izmaksu kontroles konteksta. Radita sistétma dod iesp&ju uzpémuma
darbiniekiem savas celazimes saglabat elektroniski, izmantojot datoru vai telefonu ar interneta
parliku un interneta piesléegumu.

Pétijuma merkis: TimeKli bazétas lietotnes izstrade braucienu un celazimju registracijai.

Pétijuma metodes: Izmantotas procesu analizes, empiriskas, dekompozicijas un kvalitativas
pétijumu metodes.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma gaita izdariti vairaki secinajumi. Celazimes un marsruta lapas nav
Latvijai unikala prasiba no valsts institliciju puses, ta ir starptautiska prakse un ir nodoklu
administréSanas sastavdala. Valsts institiicijas pieprasa noteiktas informacijas uzskaiti defin€jot
saturu, bet forma ir atstata pasu uzskaititaju zina, vienlaikus ir noteikts, ka elektroniskajam
uzskaites sisttmam janodroSina datu integritate un nemainiba. Programmatiiru neierobezo
tradicionalaja arhitektiira véra nemamie fizikalie speki, bet gan tas izstradataja izdoma, prasmes,
dizains, organizacija un programmas pieprasijums. Specifikacija definétos uzdevumus iesp&jams
atrisinat, izveidojot celazimju timekla lietotni. Izstradajot celazimju timekla lietotni, ir jazina
Laravel, HTML, CSS, JavaScript, Bootstrap, Composer, Artisan, Git, Linux, Windows, LetsEncrypt,
MySQL komandas, darbibas princips, pielietojums, konfiguréSanas iespéjas. Sistémas lietoSana
prasa lietotaju disciplinétibu un pasSorganizétibu regulara pierakstu veikSana par nobraukto
distanci.

Atslegas vardi: celazimes; braucieni; timekla lietotne; Laravel.
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Dmitrijs Jaunslavietis. TIMEKLA VIETNES IZSTRADE GRAMATU IZDEVEJIEM

Alberta koledZa, studiju programma “Informacijas tehnologijas”
dimajaun@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: viesdocetaja Anita Stivrina

ANOTACIJA

Petijuma aktualitate: Nemot véra aizvien pieaugoSo attistibu e-komercijas risinajumu jom3,
pieaug arl izstrades un uzturéSanas izmaksas, tacu, lai ari ta augoSo digitalizacijas tempu,
pieprasijumu péc risinajumiem veicinaja arl covid-19 pandémijas raditie ierobeZojumi klatienes
tirdzniecibai, biezi vien risindjumi tiek izmantoti nepiemeéroti niSai, vai art novecojusi un grati
uzturami saviem spékiem. Pétijjums veicams $is disonanses novérsanai.

Pétijuma merkis: Izpétit gramatu izdevéju nozares nepiecieSamibu péc timekla vietném un,
pirmaja izstrades cikla, izstradat interneta veikala administréSanas panela grafisku saskarni un
divus modulus.

Petijuma metodes: Aptauja, intervija, monografiska metode un analizes metode.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma gaita izstradati vairaki secindjumi un sniegti priekslikumi. Veicot
prasibu dokumenta izstradi, ir svarigi izprast nozares ipatnibas un biznesa logiku, loti palidz
intervija ar klientu un esoSo sistému izpétiSana. Pec iespéjas sikak izstradata specifikacija lauj
atrak izstradat produktu, tacu tas var prasit vairak laika, neka izstrade péc Agile metodes, kura
var tikt veikti labojumi izstrades laika, konsultéjoties ar klientu. Misdienigu satvaru un bibliotéku
izmantoSana lauj ne tikai paatrinat izstrades gaitu, samazinot koda daudzumu, bet ari garanté
augstaku drosibu un programmas atrdarbibu, jo populari satvari tiek testéti un bieZi atjauninati.
Gramatu izdevéju nozaré butisks skérslis digitalizacija ir digitalas prasmes un zinasanu trikums,
trikst jaunu specialistu. Docker izstrades vide, neskatoties uz noradito atbalstu visam
popularakajam operétajsistéemam, tomeér prasa papildus konfiguraciju un atrak darbojas uz Linux
neka uz Windows 10 operétajsistémas. Velams iepazities ar vienas aplikacijas timekla vietnu
renderéSanas servera pusé tehnologijam, tas laus sasniegt pietiekamu meklétajprogrammu
optimizaciju, izmantojot vienu tehnologiju visai vietnei.

Atslégas vardi: gramatu izdevéji; Laravel; React; programmatiras inZenierija; interneta veikals.
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EKA University of Applied Sciences, study programme “Management
robinjose024@gmail.com

Scientific Advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: Global e-bike sales revenue is expected to grow from $27.3 billion in 2021
to nearly $47 billion by 2030, at a compound annual growth rate of 5.5%. E-Bike Sales To Grow
From 3.7 Million To 17 Million Per Year By 2030. 3 million electric bikes were sold in the EU a
substantial increase of 23% compared to the year before.

Research goal: To find possibilities of Electric Bike Business in Latvia.

Research methods: Conducting surveys regarding bike transportation from the public on social
media. Finding formerly done case studies about this topic. Observing the usage of bikes in public
during high traffic.

Main findings: Day by day the number of car users are increasing globally that means more traffic.
The minimum distance covered by an average electric bike is 25km in a single charge. you can go
up to a 10km range and safely return to your home. It is a combination of saving Time & Money.
Comparing to fuels electricity is less expensive. More people are looking for a eco-friendly life style
now a days so this would be an good choice for them. There are two types of E-Bikes available in
the market. Those are bicycles with a battery-powered “assist” that comes via pedaling and in a
throttle it is foldable and easy to carry . When you push the pedals on a pedal-assist e-bike a small
motor engages and gives you a boost so you can zip up hills and cruise over tough terrain without
gassing yourself. It is essentially a regular bike that is much physically easier to ride. Health
conscious people are choosing the bicycle type. In this market one of the challenge is the E-Bike
rental companies. They are allowing the public to use their bikes with the help of mobile
application for a low cost.

Key words: electric; time; saving.
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EKA University of Applied Sciences, study program “Management
kasimovamunira5@gmail.com

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: Catering industry is growing rapidly as our perspective on comfortable life
changes. According to “Lursoft” website, there are 5297 companies registered in catering sector
in Latvia. 55.38% of companies are registered in Riga. 65.37% of them are restaurants and mobile
catering services, 17.41% is delivery, 17.22% - bar business. There are couple of reasons: busy
work schedule to prepare food at home, people seeking amusement, desire to create a pleasant
moment with loved ones. On the other hand: great advertisement of “eating out” lifestyle and
successful management. Even if the demand for catering enterprises is huge, the number of
competitors in the industry is not small. To develop in such tight competition, when, for example,
dissatisfied customer can easily choose any other place, is extremely hard and requires
innovations, uniqueness and a good managerial and leadership skills. Management in such
industry is necessary as there are plenty of things and activities to control, starting from hygiene
and food quality, ending with marketing and price placement.

Research goal: The main goal of this research is to determine how management influences the
growth of catering industry and what kind of managerial skills are required to lead the enterprise.

Research methods: Data collection methods: 1) secondary data analysis; 2) survey. Data
processing methods: 1) graphical method

Main findings: Management is an important part of the organization building and it influences all
the other connected spheres. Enterprises with skilled managers have higher chances to successful
performance.

Keywords: catering industry; management; enterprise; leadership.
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EKA University of Applied Sciences, Master’s program “Business Administration”
viktoryia.sedova@gmail.com

Scientific advisor: MBA, Assistant Professor Jelena Budanceva

ABSTRACT

Research relevance: During the COVID-19 pandemic, large-scale changes are taking place in the
processes of banks that directly affect customer satisfaction. According to this, the management
of banks needs to know and understand the motivation of their employees and take decisions to
improve it.

Research goal: Given the global pandemic associated with COVID-19, find out what methods of
motivating employees banks use in order to maintain customer satisfaction.

Research methods: To identify bank customer satisfaction from the manager position the author
of the research used data collecting methods: document analysis, interview with banking
managers and data processing methods: graphic analysis and transcribing.

Main findings: The research describes the structure of the sector of commercial banks in the
Republic of Belarus and describes the satisfaction of customers and bank employees on the part
of managers.

Keywords: customer satisfaction, bank, Covid-19, Belarus.
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Elena Stachel. MARKET OPPORTUNITIES IN THE E-COMMERCE OF SPIRITS
IN GERMANY

EKA University of Applied Sciences, Erasmus+ program
Elena.Stachel@studmail. hwg-lu.de

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: In 2020 the German spirits industry had a market volume of 3.297 million
euros. Especially gin and whiskey are drinks people have lately been enthusing about. The trend
coincides with the development of especially young people valuing their life quality highly and
choosing conscious enjoyment of life above all. The mentioned spirits support this lifestyle
perfectly, as they too are indulged slowly and consciously for full enjoyment. For this reason,
beverage brands have brought a wide range of new spirits to the German market. As
simultaneously e-commerce is on the rise everywhere, it is likely that consumers also want to buy
gin and whiskey online.

Research goal: The goal of this research paper is to investigate the consumption of gin and
whiskey in Germany. Furthermore, I will draw a comparison of the existing platforms for the e-
commerce of spirits, with the aim of finding new business opportunities for the e-commerce of
the mentioned spirits.

Research methods: The research methods for this paper are limited to literature and web-based
research and secondary data analysis of graphical statistics.

Main findings: The main findings of the research are that the market for spirits in Germany is
indeed growing. Furthermore, although there are many platforms for the e-commerce of spirits in
Germany, consumers have little opportunity to compare different spirits and inform themselves
about them online. These specific consumer needs are not yet being met sufficiently, meaning that
this represents a potential business opportunity in this field.

Keywords: spirits; Germany; e-commerce; market growth.
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Sevarakhon Saidaminkhonova.. IMPLEMENTATION OF ALTERNATIVE WAYS
SALES OF CARS IN UZBEKISTAN

”

EKA University of Applied Sciences, study program “Management
Saidaminxonova@gmail.com

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: This article is the result of research within the framework of the project to
create an electronic platform for the sale of cars in UzbeKistan. It reflects the brief results of the
introduction of alternative ways of selling cars, in particular, the data of e-commerce of the
Republic of Uzbekistan in 2020 in the context of regions are presented and systematized, the
fundamental principles of integrating business processes, the automation of the main business
processes of e-commerce in cars, as well as an econometric analysis of dependence car sales from
various factors. The study of the problems of the development of the world automobile market in
the context of the globalization of the world economy leads to increased competition in the world
automobile market. The further formation of common approaches and principles of the
automotive sector of the economy of each country is associated with the provision by many
countries of protectionist measures to protect the domestic automotive market, the provision of
most favored nation treatment to domestic manufacturers. In this regard, a comprehensive
analysis of marketing tools and the main trends in the development of the global automotive
market for passenger cars is of particular importance. The research database is consisted by
published statistical collections related to entrepreneurship, legislative acts on entrepreneurship
and data given by central executive bodies of the State, data of World Bank and Asian Development
Bank were also used in the research. It also outlines specific characteristics of this sector in the
Uzbekistan context.

Research goal: The main goal of this research is to determine how the alternative ways of sales
could improve the sales volume of cars.

Research methods: In the process of preparing a scientific article, such general scientific, formal-
logical, specific research methods, classification, generalization, horizontal and vertical analysis,
econometric modeling, empirical research, forecasting were used.

Main findings: Analysis of the car market in Uzbekistan made it possible to conclude that the sale
of cars of domestic manufacturers is carried out mainly through dealerships or distributors on a
contract basis. The share of domestic cars is in the range of 90- 99%. Calculation of the
econometric model revealed the dependence of the volume of car sales in the Uzbek market on
the volume of sales of domestic and imported cars, as well as on the volume of imports and
exports.

Keywords: SMEs; distribution channels, automotive products, alternative distribution channel,
distribution networks, e-commerce, business processes, business process integration.
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Shirina Odilova. CAFE MANAGEMENT SYSTEM
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EKA University of Applied Sciences, study program “Management’
study@eka.edu.lv

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Researchrelevance: The catering industry is a very competitive industry, there are tons of dining
places and diners now more than ever, and as per statistics for report linker. Catering business is
now in a higher competition around 23 percent since pandemic started lots of places are working
only on delivery and made it easier for people start even their business at home. For an example
in the US has been reported over 1 million restaurant locations. As well as in Moscow city by itself
there is more than 12,000 restaurants around the city which makes the competition high. To reach
a success point and remain relevant and well-established Café must have a well-developed
directed market research that would provide valuable information regarding trends and evolving
customer lifestyle and meet the consumer demands. It's very hard to make everyone like it, so
there must be a specific target group. And appeal very well. As per reports Maintaining relevancy
is very hard especially culinary trends are very dynamic and not stable. One of the most important
parts of being successful in café and catering business with are number one in most research is
location of the place. Must be very careful because its either will break the place or make the place.
First year of a restaurant or café is not the scale of success as per Forbes repots more than 87
percent of restaurants are successful in the first year but maintain relevancy and success is the
harder part in café and catering business. Therefore, it's a must to study your success and failing
point during the first few months to always keep track and enhance for the better since industry
is very dynamic and constantly changing, this is why staying ahead of the competition and using
restaurants market research methods to keep trach of the competition and measure my own
success and marketing practices.

Research goal: The main goal of the research is formation in the learning process of management
qualities and a personal brand, the development of analytical skills. Professional service on food
industry enterprises. Understating the full marketing process and enhancing the customer
satisfaction. As well as defining the right competition

Research methods: Quantitativ Online surveys - primary and secondary data- Qualitative case
studies - Analysing your direct and indirect competitors

Main findings: Management and marketing are currently one of the most important parts of
running a cafe or restaurant. Responsibilities of the restaurant cafe manager include providing
quality customer service, organizing, and holding banquets, outdoor events (catering). Managers
control the quantity and quality of food and prepared dishes entering the restaurant, compliance
with service standards and sanitary and hygienic standards by employees. With a highly qualified
manager, this establishment will always remain a competitive cafe or restaurant.

Keywords: cafe; catering industry; management; leadership; marketing.
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Valentina Beligotti. THE IMPORTANCE OF OMNI-CHANNEL RETAILING
STRATEGY IN THE ITALIAN WINE INDUSTRY

EKA University of Applied Sciences, Erasmus+ program
v.beligotti@campus.uniurb.it

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: This article aims to analyse the importance of the omnichannel strategy to
communicate brand values and sell products in the Italian wine industry. Wine sector sales
channels are expanding, the consumer is increasingly demanding and active during the purchase
process, therefore the companies should be present and communicate actively their brand
identity across several channels in an integrated way. The pandemic situation we are living and
the constant digitalization growth of individuals, in particular Millennials who are digital natives,
have led to higher propensity for online shopping also with regards to the food industry.
Surprisingly, even the physical point of sale maintained its relevance shown an upward trend. This
is due to the costumer’s need to feel involved during the consumer experience which only the
physical store can provide. Omnichannel has become one of the driving factors of future in-store
and online shopping experience. Companies that adopt an omnichannel strategy present a
customer retention rate of 89%, compared to a 33% for companies with weak omnichannel
approach.

Research goal: The research objective is shows how omnichannel approach can improve the
brand awareness and the customer experience within the wine purchasing process.

Research methods: The data have been acquired through qualitative and quantitative analysis
methods: literature review of online scientific articles, statistical reports (ISTAT, IRI) and
graphics. Particularly have been considered annual reports about sells trend of wine in Italy,
provided by Norisma Wine Monitor.

Main findings: Being the consumer more and more multichannel, both the online and the physical
store management is fundamental to build an in-depth, long-lasting and emotional connection
between the consumer and the brand.

Keywords: customer experience; omnichannel; online store; physical store; brand identity.
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Davide Robbiati. THE DEVELOPMENT OF B2C E-COMMERCE IN ITALY
DURING THE COVID-19 EMERGENCY
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d.robbiati@campus.unimib.it

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: This article wants to analyze how much the development of the B2C E-
commerce market in the Italian peninsula has been influenced since the covid-19 pandemic, in
order to have a clear view we have used the research and statistical analysis reported by Hootsuite
and by Osservatorio e-Commerce B2C. The Italian B2C e-commerce market has been an important
evolution during 2020, indeed the Covid-19 crisis has highlighted a number of critical issues, but
it has also an opportunity for great development, especially for some product categories. By the
end of 2020, Italian B2C e-commerce of goods and services reached a total value of €30.6 billion,
about 3% less than in 2019. While the services, tourism and transport sector saw a sharp decline
in sales (-56%), goods e-commerce reached €23.4 billion, growing by €5.5 billion (+31%)
compared to 2019, this is the highest annual increase ever recorded. The sectors with the largest
increase in e-commerce sales in italy are electronic devices and food and groceries (2.5 billion
euros, +56%).

Research goal: This study aims to analyse the growth trend of e-commerce on Italian soil and
how it has been affected by the covid-19 pandemic.

Research methods: Two different methods of analysis and research were used to write the
following article, which provided a clear view of the topic from both a qualitative and a
quantitative point of view: Literature review of online articles and documents and graphical
analysis of data collected by Hootsuite and Osservatorio e-commerce B2C

Main findings: The research show that, despite the reduction in growth caused by the global
health crisis, e-commerce in Italy is set to grow over in the next few years, generating interesting
business opportunities.

Keywords: E-commerce; B2C; online shipping; food and groceries.
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Domenico Panunzio.- THE DIGITALISATION OF ART

EKA University of Applied Sciences, Erasmus+ program
domenico_panunzio.580421@unifg.it

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: The art industry in Italy generates a turnover of €1.46 billion, with an
overall economic impact on the country of €3.78 billion in induced activities, and employs around
36 thousand people in the entire production chain.In 2019, the turnover of auction houses,
galleries, antique dealers and art dealers reached 1.04 billion euros,in this scenario, the Covid-19
pandemic has had the effect of accelerating certain processes already in evidence in the sector,
such as specialisation and digitalisation.In recent months, there has been increasing talk of NFT,
an acronym that stands for non-fungible token.The NFT market was worth $10.7 billion in the
third quarter of 2021.

Research goal: This research analyses the art market with reference to digitisation by
introducing NFT

Research methods: The research was done through online articles thus obtaining the revolution
of new digitization ideas.

Main findings: Through the research I noticed that despite the health crisis cause covid-19, the
art market has not stopped and to keep up with the modernization the art marketi also had to
reinvent itself.

Keywords: art; digitalisation.
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Mazluma Tulkinova. DEVELOPING AND ORIGINATING NEW TYPES OF ICE
CREAM BUSINESS IN TURKEY

EKA UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES, study program “Management”
mazlumatulkinova@gmail.com

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: The Mado Ice Cream Store offer an Ice Cream Turkey product and Service
for a customer. Providing the variety different taste of Ice Cream Turkey and generate a new taste
of Ice Cream Turkey. Our client is customer identifying as Low class and Middle class who can buy
our product with a low and affordable prices. Our target is to make an Ice cream who suit for
everyone with unique age and gender. One of the weaknesses of the soft serve ice cream business
is seasonal because of the external factors like climate so to make the business still in-demand in
a winter-like climate, the proponents will suggest to pair the soft ice cream with hot desserts to
make it balance or invent a new form of ice cream that is suitable to an unusual climate. While
currently there are many competitive businesses like our but we only business have a very special
delivery services, pickup and free parking place. The result on the Product survey shows that 75%
of the respondents prefer the soft form of ice cream which is suitable to our propose business. We
will sell our product with low and affordable price. The quality of Ice Cream Istanbul will up to
our customer standard.

Research goal: Explore ice cream business development possibilities in Turkey.
Research methods: Statistical data, secondary data, graphical, may be questionary or interview.

Main findings: Our findings indicate that the rise of economic homogamy cannot be explained by
hypotheses centered on meeting and matching opportunities. Sales operations can leverage the
mountain of to be had records to assist income leaders make facts-primarily based totally
selections that enhance the effectiveness of the whole thing from income pressure layout and
improvement to income compensation, income method and systems, and income analytics and
intelligence.

Keywords: ice cream; Turkey; experienced employee; affordable price; free parking place.
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Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: This research work is aimed at identifying the reasons for the decline in car
sales and bringing solutions in order to opening a company to the current unstable situation. At
the moment, the total volume of the car rental market is at least $ 150-200 million per year.
Moreover, the dynamics of the development of this segment of transport services has been
growing over the past few years at a rate of at least 15-20%. These rates are due to the fact that
the market still has a small capitalization, and, as experts say, the effect of a low base is affecting.
This is a situation when, even in large CA cities, no more than a dozen rental companies operate,
each with a fleet of more than 10-20 cars. The overall assessment of the car park in Central Asia,
working in the field of car rental, is still no more than 50-70 thousand cars, which is ten times less
than, for example, in Europe, where the car rental fleet is at least 2 million vehicles. The specificity
of the car rental market in Central Asia is the fact that the geographical concentration of
companies providing such services is mainly concentrated in Tashkent, Dushanbe, Almaty (almost
70% of the market), as well as in traditional tourist regions - Samarkand, Bukhara Territory,
Sochi, districts adjacent to tourist clusters: Chimbulak, Altyn Emel, Charyn Canyon, Saimaluu Tash
Territory. It should be noted here that in the regions where tourism is mainly presented as
ecological (natural), the sector of demand for rental services is concentrated on the provision of
off-road vehicles for rent - jeeps, as well as car camping services (including rental of motorhomes).

Research goal: To analyse marketing of car rental market in pandemic situation in Central Asia.
Find out the client’s ability to rent and target audience.

Research methods: The paper analyses the aspects of the crisis impact on the car market using
econometric and statistical methods. Results. Analytical data reflecting the indicators of the
passenger car market are presented, as well as possible trends in their change. Application area.
Scientific research for students and teachers, as well as recommendations for automotive or other
businesses and organizations.

Main findings: A sharp decline in real retail sales of passenger cars is a typical “defensive”
behaviour of the population in a pandemic period, when there is a refusal to buy cars due to high
road taxes, fuel price and a shift in demand towards budget options.

Keywords: crisis; automotive; car market; sales; marketing.
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ABSTRACT

Research relevance: As in different investigations in this series, our essential point is to
illuminate leaders in the created world, especially the Uzbekistan. We focus on the utilization of
framework associated sun oriented fueled generators to supplant traditional wellsprings of
power. Furthermore, in a few agricultural countries it could be financial to utilize sun powered
age to lessen dependence on imported oil, especially assuming that oil should be moved by truck
to far off generator locales A companion working paper discusses both these valuable roles for
solar energy in the developing world

Research goal: The exploration objectives for sunlight based energy have been and keep on
being: To Increase the effectiveness of transformation to different structures while additionally
lessening the expense. To Store energy all the more productively and lessen the expenses. To Find
more current ways of changing sunlight based energy over to valuable structures.

Research methods: Data analyzing: statistical analysis Data collecting: experiment, observation

Main finding: The most abundant energy source in the world is solar. We could collect enough
energy for an entire year in just one hour. The cost to install solar has fallen by 89% in the last
decade. solar panels do not need direct sunlight.

Key words: solar panels; pure energy; photovoltaic.
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Timo Krause. FOOD-RELATED SOCIAL MEDIA PLATFORM IN GERMANY

EKA University of Applied Sciences, Erasmus+ program
timokrause00@outlook.com

Scientific advisor: Dr. oec., Professor Vita Zarina

ABSTRACT

Research relevance: The enormous importance of social media has not peaked yet. The global
number of users of such platforms in the last 12 months has again risen by 10% to about 4.62
billion. To constant and ongoing growth of social media platforms leads to one simple but
important conclusion. People want to connect with other people over the internet. Another topic
of daily relevance is cooking. In Germany 61% of people are cooking every day and only 3% of
people never cook. Cooking and eating together is one of the oldest ways to connect to others and
communicate with them. From the earliest of beginnings of humanity people sat down around a
fireplace and ate together after a day of hunting and gathering. The idea of bringing those two
things together is what lead to this paper. The idea is to build a social media platform build around
food and connecting people. Containing recopies, assistance with decision making and multiple
different social features. But an important question which this paper sets out to answerer is: Who
would use this social media platform?

Research goal: Identifying if there is a target audience for a food based social media platform and
if so, who this audience is in Germany.

Research methods: The following methods where used: document analysis, surveys, and content
analysis.

Main findings: A defined target audience on which basis the features of the platform will be
designed around.

Keywords: target audiance audience; Germany; social media
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Abstract

Research relevance: The Covid-19 epidemic has the potential to drastically alter the global
business landscape. The goal of this impact paper is to draw attention to the largest European
companies that may be disproportionately affected in comparison to their counterparts in the
economic triad.

Research goal: The purpose of this impact paper is to analyze the short term and long-term
effects of covid-19 on European companies. The analysis has been carried out by comparing the
development over the past two decades with the status quo of the largest MNEs in Europe, Asia
pacific and America. An important impact of covid-19 on the global economy is that it may lead to
de-globalization.

Research methods: To take the in-depth knowledge required to points of analyses, collecting
data and scouring the internet.

Main findings: We conclude from this analysis that: (1) Europe may be the main short-term
victim of a strong post-Covid19 wave of deglobalization; and (2) in the longer term, for future
competitiveness, Europe would need to help foster the emergence of new industries with a strong
regional base.

Keywords: keyword; keyword. Covid-19, globalization, regionalization, MNEs.
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Abstract

Research relevance: The aim of this work is to execute the business plan for my cosmetic
company & main problems in the cosmetic industry related to the beauty product manufacturing
& use in different parts of Europe along with Latvia in an attempt to address the obstacles facing
an efficient use of the manufacturing & services now & in the future. The areas of the focus in this
work are related to the cosmetic manufacturing and its process. The objectives of this project are
the following: to identify the main issues in the cosmetic markets in the European countries in
terms of the regulatory environment in relation to the cosmetics usage; to analyze the effect of
these issues on current and future use of beauty products in the European region; to bring forward
key issues on subject and to identify areas which governments’ initiatives in this region should
consider improving. Such a review represents some crucial milestones in development of research
field as it provides new information and insights which need to consider by the policymakers and
the cosmetic manufacturing companies.

Research goal: 1 analyzed the situation on the market. I conducted a survey through a
questionnaire to find out the needs of customers. [ conducted an analysis of competitors on the
site of cosmetic brands located in Riga. [ learned about possible suppliers of products for my
cosmetics business. I identified possible external factors.

Research methods: Interviews, desk or online research, market testing, social media research,
questionnaire.

Main findings: The use of the cosmetic products is increasing around world and a variety of the
chemical compounds used in manufacture of the products grows at same time. In this way, risk of
intoxication, allergic processes and the prolonged chemical exposure, side effects and the
indiscriminate use are also increased. The present work aims to highlight biological risks that the
cosmetics can pose to the human health against toxic substances used in its formulation.

Keywords: cosmetic; business; analysis.
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INFORMATION TECHNOLOGY INDUSTRY IN SOUTHERN INDIA
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Scientific advisor: Dr.phil, Professor Velga Veévere

ABSTRACT

Research relevance: In recent years, academic scholars and business practitioners have shifted
their attention to the topic of corporate social responsibility (CSR). Customer perceptions on CSR
and the impact of CSR action on consumer responses have been examined more thoroughly
globally than in India. The purpose of this study is to first address the fundamental issue of
whether consumers in India are aware of CSR as a concept and to investigate the significance of
its many dimensions in their eyes. The study's last section investigates the influence of CSR
activity on consumers' responses to brand attitude, perceived product quality, and purchase
intention under quasi-experimental settings of high cause affinity and high CSR fit. Finally, under
the same quasi-experimental settings, it seeks to investigate the link, if any, between CSR
perceptions and customer reactions in terms of brand attitude, perceived product quality, and
purchase intention.

Research goal: To identify the impact of Corporate social responsibility on customer purchase
intention in IT industry in Southern India.

Research methods: The study relies on primary data gathered from an online survey conducted
in six major cities in Southern India, with a structured questionnaire addressing responses and
demographic criteria. The study focuses on the IT industry, which is the fourth biggest in the
Indian economy and is made up of both global and Indian enterprises. Data processing methods
include various mathematical analyses, factor analysis, descriptive statistical analysis, and
correlation and regression analysis.

Main findings: The data show that Indian customers, regardless of gender, are well aware of CSR,
particularly among older, more educated, and richer consumers. The concept of CSR of
knowledgeable customers differs significantly from that of naive consumers in important ways.
According to the findings of the study, customers respond positively to CSR in terms of brand
attitude, perceived product quality, and purchase intention.

Keywords: corporate social responsibility; purchase intention; customer perceptions; consumers;
information technology.
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ABSTRACT

Research relevance: This scientific paper is devoted to the problem of perceiving the urban
environment as a comprehensive platform for multi-layered cultural communication and artistic
expression. The research's relevance lies in actualizing and performing the idea of providing a
dialogue between an artist and a city.

Research goal: The research purpose is to scientifically substantiate and present the project
concept dedicated to forming the city image identified in a collaboration with artists.

Research methods: The research is interdisciplinary, integrative, including the main general
scientific methods: analytical, structural, and functional. The research consists of the practical
application field of the obtained results gained through analyzing and reflecting on specific urban
architectural patterns. The methodology is based on the conceptual research model which
describes the architectural urban identity through an artistic perceptive way.

Main findings: The scientific paper confirms the important role of architectural urban identity in
the construction of the holistic city image and constructing interpersonal interactions. Research
investigations are proved with the realized project concept - an international collaborative artistic
project devoted to identifying the image of Kaliningrad walls.

Keywords: city image; identity of wall; architectural patterns; artistic fieldwork.
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ABSTRACT

Research relevance: Digital marketing is the marketing of goods and services using internet-
connected devices. Digital marketing is marketing that links marketers and customers via virtual
channels. Digital marketing is a modern style of marketing in which internet-connected gadgets
are used to communicate with customers and sell products. Digital marketing encompasses a wide
range of platforms. Artificial intelligence applications on many digital marketing platforms have
been discussed. The platforms are broadly classified into two types: social media marketing
platforms and other digital marketing platforms. Consumers have begun to pay greater attention
to digital promotions over time. Search engine marketing, affiliate marketing, content marketing,
and other forms of digital connectivity exist. The social media platforms do not sell the goods
directly, but rather engage the client in valuable solutions and then encourage him or her to take
action.

Research goal: To identify the impact of digital marketing on consumer buying behavior in
electronic goods industry in Kerala.

Research methods: The current research is descriptive in nature. The study's sample size is 25
respondents that were chosen through judgment sampling. A systematic questionnaire was used
to collect the data. The data was evaluated using factor analysis and regression. According to the
findings of the study, five of the six digital marketing components have a considerable effect on
customer purchasing behavior.

Main findings: The impact of digital marketing is highly supported by empirical data in this study.
Through digital marketing, items or services are not immediately offered for sale, but rather a
solution, aid, or assistance is provided. The appropriate material directs the customer to the
product. Its considerable effect on Overall CBB demonstrates that individuals place a high value
on internet ratings and reviews. Social media marketing has a very broad scope; because it
incorporates people's social media activities on platforms such as Facebook, Twitter, YouTube,
Snapchat, TikTok, Instagram, and so on, consumers are very engaged on these platforms. This is
most likely one of the major reasons why this study confirms the effect of social media marketing
on customer behavior toward electronic items.

Keywords: digital marketing; consumer buying behavior; electronic goods; internet.
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EKA University of Applied Sciences, Master’s program “Business Administration”
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ABSTRACT

Research relevance: Green marketing and green consumption evolved as a result of business
leaders' recognition of the need of adopting green initiatives and tactics into their business
practices in the twenty-first century. Due to challenges that are sometimes beyond the control of
firms, standard marketing and green marketing methods fail to integrate the environmental
repercussions of activities into the marketing process in a sustainable way, resulting in
complications. Another major issue with green marketing is that there has been little effort to
investigate it academically or theoretically.

Research goal: To assess the green marketing strategies and their impact on organizational
performance.

Research methods: Previous literatures, survey analysis, and interview analysis are among the
data collection approaches. To measure the impact of green marketing strategies on the
organizational performance of firms that offer green products, data processing methods include
various mathematical analyses, factor analysis, descriptive statistical analysis, and correlation and
regression analysis.

Main findings: Though it makes business sense to adopt green contextually throughout the
marketing process in translational phases, a larger industry analysis, which was beyond the scope
of this study, would suggest that starting Green Marketing Processes with a complete value chain
orientation would be more beneficial in the long run.

Keywords: green marketing; strategies; organizational performance; environment.
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ABSTRACT

Research relevance: The activity of each construction company in conditions of high
competitiveness is exposed to a number of risks that make it difficult to maintain high financial
liquidity. In order to provide the continuity of ongoing economic processes and to be able to
develop, entities are forced to build optimal financial management strategies for them.
Enterprises can choose between a conservative, moderate and aggressive strategy, which is
largely determined by the way they manage their current assets and short-term liabilities. In the
case of construction companies, it is also not without significance that they are particularly
sensitive to fluctuations in the economic situation and changes in the macroeconomic
environment, which imply the availability of funds.

Research goal: The purpose of this paper is to analyze the financial liquidity management
strategy of construction sector Polish enterprises from the Podkarpackie Province in 2017-2019
and the impact of this strategy on the profitability of the surveyed entities.

Research methods: In order to achieve the goal, the issues related to the classification of financial
liquidity and individual liquidity management strategies are discussed. The issues and the goal set
determined the choice of research methods. Literature studies, the Mann-Whitney U test, cluster
analysis and Ward’s method were used. The research was carried out on a group of the 10 largest
construction companies from the Podkarpackie Province. The selection of entities for the research
was deliberately based on enterprises that submit their financial statements to the National Court
Register.

Main findings: The conducted research showed that small and large enterprises applied different
liquidity management policies even though they operate in the same industry and region. The
small entities preferred a conservative strategy, while large entities preferred a moderate
strategy. The existence of an inverse relationship between the phenomenon of financial liquidity
and profitability of economic entities was also confirmed.

Keywords: financial liquidity; risks; SMEs; profitability; construction sector.
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ABSTRACT

Social entrepreneurship is a modern phenomena of a country's socio economic growth, as well as
its characteristics are well studied for the last couple of centuries. Despite the fact that its primary
goals are income redistribution and value generation via the demonstration of corporate
innovation, risk management and leadership, there is still a paucity of studies and awareness of
the field in developing states like the Republic of Uzbekistan. The aim of the thesis paper is to
determine factors influencing the social entrepreneurship growth in the Republic of Uzbekistan,
where quantitative research is applied to discover the most important internal and external
variables impacting the growth of social entrepreneurship. Social welfare and value, new ideas,
social network, leadership, non-profit objectives, knowledge, skills, and experiences, local and
governmental regulations, and institutional support were observed as significant components
that contribute to the growth of social entrepreneurship.

Keywords: social entrepreneurship; social enterprises; social innovations; external factors and
internal factors.
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ABSTRACT

Research relevance: E-commerce sector demonstrated a significant growth, fuelled by COVID-
19, and is currently one of the fastest growing sectors of the economics. The topicality of the thesis
is driven by variety of regulations, economic and environmental issues both worldwide and in
Latvia. Hypothetically, businesses that make a commitment to sustainable development
outperform the market.

Research goal: The aim of this research is to investigate and to assess how three dimensions of
sustainability (environmental, economic and social) are being integrated within the e-commerce
sector to make it more sustainable in Latvia.

Research methods: The theoretical research was conducted to get an overview of the research
question and related problems. The case studies were conducted to in order to collect empirical
data both from customers and from e-commerce businesses. Research methods include a
combination of quantitative and qualitative research methods, such as analysis, synthesis,
interviews, questionnaires, and other methods.

Main findings: All three dimensions of sustainability were identified and evaluated. The
importance of business sustainability was analysed both from customers’ and businesses’
perspective. The relevance of the sustainability for enduring commercial success was evaluated.

Keywords: sustainable development; assessment; Latvia; e-commerce; case studies.

116



~)eka

% EKONOMIKAS UN KULTURAS
- AUGSTSKOLA

8 g
< 2001 AV
S Q
€/f TA Ko\j(’

Prajil Velikkath Chittoth. SMALL AND MEDIUM- SCALE ENTERPRISES
DEVELOPMENT IN INDIA

EKA University of Applied Sciences, Master’s program “Business Administration”
prajilve@gmail.com

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Jelena Titko

ABSTRACT

Research relevance: This article attempts to address the current situation of Small and medium-
sized Enterprises (SMEs) in India, the government regulation of small business and private
entrepreneurship in India, its crucial role in ensuring sustainable socio-economic growth in the
country, different forms of this process and its exclusive lineaments, influence of state regulations
on business performance, realization mechanisms of that regulations. The aim of the research is
to analyze and research the industry development indicators as a result of government support
for SMEs.. Despite the fact that Small and medium -sized business units provide the main share of
gross domestic product of the country, anyway they remain one of the least studied areas

Research goal: The goal of the research is to analyze and research the industry development
indicators as a result of government support for SMEs

Research methods: The research database is consisted by published statistical collections
related to entrepreneurship, legislative acts on entrepreneurship and data given by central
executive bodies of the State, data of World Bank and Asian Development Bank were also used in
the research. It also outlines specific characteristics of this sector in the Indian market. The also
described with the using of the methods secondary data anaylyzing the role of SME in a private
sector, and its important in formerly closed comand based economy like India.Statistical data was
anaylized to establish the fact of phenomenon of SMEs in local economy.

Main findings: Further stimulation of small business and private entrepreneurship in various
countries of the region, including in the Republic of India, will lead to an increase in the
competitiveness of the economy, improvement of foreign economic activity, an increase in the
volume of exports, improvement of its structure, diversification of foreign trade, which will
contribute to economic modernization , the achievement of qualitative changes in the structural
composition of the economy, further economic development and growth of prosperity population.

Keywords: SMEs; private entrepreneurship; World Bank; Asian Development Bank; gross domestic
product.
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ABSTRACT

Research relevance: The main objective of this research paper is What effect does digitalization
has on the employee’s performance and loyalty? in the IT sector of India. In this paper, there is the
data about implementation of digital tools and digital development of work place. The study is
arranged in chapters which as first one is introduction, second represents the literature about
domain and success factor of digitalization, third is the analysis of data collected from various
sources and Last one with conclusion. Conduct the Employee survey using the authors developed
questionnaire.

Research goal: The specific goal of this research was to evaluate the Effect of digitalization on the
employees' performance and loyalty in India.

Research methods: In this paper used to collect data are Literature analysis, Employee survey.
Graphical analysis, Chi Square Test, etc.

Main findings: The study shows that customer centricity is critical for organizations that intend
to go through the digitization process.

Keywords: digitalization; performance; loyalty; employee.
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ABSTRACT

Research relevance: The customer Experience is the most important in the management sectors
it doesn’t matter it is public or private management. It is the constant discussion between a
company and its consumers that is known as customer communication. Marketing automation,
advertising and mass media are all extremely powerful megaphones that allow organizations to
reach millions of people with a relatively small cost. This research will be one of the good surveys
where we will find the customer experience is plays an important role or not.

Research goal: In this paper, the author tries to analyze the customer’s experience which is
engaged in management. It also discusses the future possibilities of how to develop more
management in the customer point of view.

Research methods: The analysis has been done for a sample of 12 participants of customers. The
data was collected through questionnaire, reports, and research articles. The questionnaire was
analyzed through analyzing the frequencies and descriptive statistics method to identify the
satisfaction of customer in management.

Main findings: According to the findings of the study, the vast majority of participants are more
trustworthy in public. The report also revealed how this particular client chooses management
items to a significant amount. Through the reduction of security threads and the introduction of a
new level of transparency, the customer experience may be improved, hence enhancing
management satisfaction.

Keywords: customer; management; customer satisfaction.
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ABSTRACT

Research relevance: A condition of psychological and physical fatigue perpetuate thorough,
basically termed as burnout. Burnout typically distributed in three possible ways: work burnout,
client-related burnout, and personal burnout. Work burnout is a special type of work-related
stress — a state of physical or emotional exhaustion that also involves a sense of reduced
accomplishment and loss of personal identity. The client-related burnout subscale assesses the
degree of physical and psychological fatigue and exhaustion that is perceived by a person as
related to his/her work with clients. Personal burnout symbolizes with substantial and
sentimental fatigue, perceptivity syndrome, and comprehensive perception of vulnerability rather
than characterize to a particular territory.

Research goal: This research aims to check the impact of burnout among with Work Load and
Stress on the Academic Performance of the university and, thus, the ways to cope with burnout
and then get maximum academic performance.

Research methods: A total of 750 students were taken as the population of this research, and a
sample of 250 students was selected, and a questionnaire was distributed among them. The
responses were to get back from 150 students to analyze through the SPSS.

Main findings: This study finds a significant strong inverse relationship between Work Load,
Stress, Burnout, and Academic Performance. Academic performance will get decrease if Burnout,
Work Load, and Stress will be more. As for limitations, the sample size chosen for this research is
minimal, and the time taken for this study was minimal.

Keywords: burnout; stress; academic burdon.
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ABSTRACT

Research relevance: The challenges faced by Small and Medium-sized enterprises in Uzbekistan
and availability of opportunities to develop this sector of the government. The SMEs are the
predominant of any countries GDP and plays a fundamental role in the economy, generates many
workplaces.The current research has come across with some limitations. One of the most
significant drawbacks in this situation was data collection, as there are very few sources available
on opportunities and challenges for the growth of small and medium firms in Uzbekistan, and the
lack of sources is the most major negative. However, out of the different sources it is the toughest
task to identify the most reliable source.

Research goal: The study's goal is to investigate the development of SMEs in Uzbekistan.

Research methods: It is not secret to anyone that, writing a dissertation or working on specific
research requires choosing the right methods to achieve the goal and find solutions for the current
problems that are faced in any sphere. In this work, author analyses small and medium
enterprises’ opportunities and challenges in Uzbekistan by using quantitative and qualitative
analysis. A questionnaire list was prepared by the author and was used to collect primary data.

Main findings: According to the findings, most SMEs are struggling with financing availability,
marketing challenges, raw material availability, technical obsolescence, a lack of communication,
and discontent with taxation and government initiatives.

Keywords: SMEs; challenges; opportunities; development; Uzbekistan.
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ABSTRACT

Research relevance: Most of the textile industry in Ghana has been in diminished. Community
companies have close down work due to varying component. The number of companies has
dropped compare to current time of this research, which was conducted at Printex Ghana Limited
and Akosombo Textile Limited.

Research goal: The motive of the research is to pick out various risks affecting the case companies
and to try to comprehend the role risk management plays in working out those identified risks. It
will find out whether the companies under deliberation have a risk management department and
if feasible how much budget is allocated to the department. The means for risk communication
will also be set on. How risk management has switched over the past years will also be vital in
making further recommendations to management.

Research methods: A mixture of quantitative and qualitative research methods was
employed. Questionnaires on risk management were dispersed to both management and
employees.

Main findings: It was discovered that the companies carry out a form of risk management but
in an unorganized manner. A distinct risk management department does not exist in either
company. A budget is either not disposable or too low for a complete risk management to be
established or effective. The respondents understanding of risk management was also little.
Qualified risk workforce was not employed. The outlook and mode of identifying risks has not
switch much overtime. Risk management has not played any paramount role in the companies.

Keywords: risk management; role; textile industry; printex textiles; akosombo textiles.
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Scientific advisor: Dr.oec., Professor Jelena Titko

ABSTRACT

Research relevance: The impact of digital advertising on the behavior and the satisfaction levels
of the customers has been a topic of concern since the evolution of digital advertising and
eCommerce. The evolution of digital technologies and the increase of the use of them in the day-
to-day life of people has increased the potential for the digital advertising industry and the use of
several strategies by Tourism industry companies in India to improve the sales of products/
services through the use of digital advertising and the current study is conducted to analyze the
digital advertising strategies of tourism companies in India and the customer's satisfaction.

Research goal: To examine the link between digital advertising of Indian companies in the
tourism industry and customer satisfaction.

Research methods: Document analysis, Questionnaire, Interview analysis, and secondary data.
Descriptive evaluation, Linear regression, and forecasting, graphical description.

Main findings: The following research outlines the relationship between several aspects such as
the digital advertising strategies of the tourism industry companies in India, the methods and the
digital platforms employed for the advertising, prominent advertising strategies, targeted
marKkets, etc and the effect of the said digital advertising of the tourism industry companies with
the customer satisfaction and the customer's perception regarding them.

Keywords: digital advertising; customer satisfaction; tourism industry; India.
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ABSTRACT

Research relevance: According to a 2019 report that was published in Business Insider - more
than 5 million startups are founded every year, however, only 10%, i.e., 500,000 of these startups,
succeed in the long run. Many of these start-ups fail already during the period of pre seed funding
and others failed during the first year of operation. According to literature the reason is
inconsistency, as startups have failed to clearly identify a list or model of variables that do in fact
contribute to the success or failure of small businesses. In India more than a million of startups is
trying to involve into business operation every year, and even given the lack of reliable statistics
of the number of Indian failures in this area, banks and financing institutions assume that only
1/4 of the all applications received make it up to the second year of operation. For now there are
alimited number of researches that are examining the reasons of failures in India, however almost
no studies have been performed analyzing the critical success factors for Indian startups to evolve.

Research goal: The Goal of the study is to analyse the critical success factors affecting the startups
in India.

Research methods: Questionnaire based data collection will be performed with the sample of
150 respondents, where the representatives of startups, experts from financing industries and
evaluators of startup Performance will be gathered proportionally. For the data processing the
method of descriptive statistics will be used for the basic understanding, as well as basing on the
dependent and independent variables the method of the inferential statistics will be used
conducting the regression.

Main findings: The research will be giving the understanding of the factors that are impacting the
performance of the startups. The most important or the so called critical success factors for the
start ups in India will be defined and the suggestion of the startup performance improvement via
the enhancing of the critical factors will be presented.

Keywords: startups; success factors; startup financing; startup performance.
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ABSTRACT

Research relevance: E-commerce is one of the Indian economy's fastest expanding sectors. The
Indian e-commerce sector is anticipated to increase from US$ 46.2 billion in 2020 to US$ 111.40
billion by 2025. A surge in internet and smartphone usage has fueled most of the industry's
development. The introduction of 4G services, as well as decreases in data plan rates, have
decreased the cost of owning an efficient internet connection. The availability of low-cost smart
phones, as well as the expansion of internet and broadband to the most distant regions, will
increase the number of internet users, effectively bridging the gap between prospective online
purchasers and real consumers. The country's demographic dividend appears to stimulate and
favors the rise of ecommerce. In this study, a detailed discussion of the factors affecting the
growth of ecommerce in Indian economy was carried out. For this study, a questionnaire of 20
questions was designed that mainly targeted ecommerce users and sellers. The study shows how
ecommerce has impacted on small and medium ecommerce sellers and its users. To find arears
of development in Indian Ecommerce sector.

Research goal: The aim of the research study is to find factors influencing e-commerce
development in India.

Research methods: The primary method of information accumulation includes conducting of
customer survey through online questionnaire method using online survey portals such us
Google forms.

Main findings: This research is essentially emphasis on impact of internet and cheap smart
phones which boosted ecommerce in India.

Keywords: e-commerce; development; logistics; Internet.

125



tNT/4
S e

2f Bl ? jeka

% EKONOMIKAS UN KULTURAS
- AUGSTSKOLA

8 g
< 2001 AV
S Q
€/f TA Ko\j(’

Jees Mariya Joy. ANALYSIS OF FACTORS INFLUENCING CUSTOMER
PURCHASE INTENTIONS IN THE FAST-FOOD INDUSTRY INDIA
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Scientific advisor: Dr.phil, Professor Velga Veévere

ABSTRACT

Research relevance: While being economically competitive, a firm with great service quality will
meet or surpass client expectations. Improved service quality, according to empirical evidence, boosts
profitability and long-term economic competitiveness. Improving operational procedures, recognizing
issues promptly and methodically, developing accurate and reliable service performance measurements,
and monitoring customer happiness and other performance outcomes are all ways to improve service
quality. Service quality is one of the most important factors of customer happiness, and it has a direct
impact on organizational performance, particularly in the service business (FFRs). Nowadays,
practically all FFRs are focusing on a variety of approaches to improve their service quality in order to
maximize client happiness and, as a result, increase buy intents and loyalty. Customer happiness and
willingness to return are critical factors in the fast-food industry's survival. Certain aspects,
mostly qualitative qualities, such as the association of fast-food quality, restaurant service quality,
and physical environment quality, all play a key part in this.

Research goal: The goal of this study is to look at the elements that impact client purchasing
decisions in the fast-food business in India.

Research methods: Conducting customer surveys using online questionnaires utilizing online
survey sites such as Google forms is the major technique of gathering information.

Main findings: This study focuses on the influence of different elements on consumer behaviour
and revisit intentions in the fast-food industry.

Keywords: quality; repurchase intentions; customer attitude.
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ANOTACIJA

Pétijuma aktualitate: Sariats nav universals termins pretéji izplatitam uzskatam. Lidzigi, tapat
ka tas tiek noteikts daudzas tiesibu sistémas, tostarp Latvija, Sariata likumi nebalstas uz vienu
normu kopumu, bet gan ievéro normu hierarhiju. Ekonomiskas domas attistiba Sariata ir viena no
daudzam nozarém, ko regulé Sariata likumi, pie tam ir jamin, ka Sariata likumu pielietojums valstu
starpa atskiras. Sariata valstis bitiski atskiras labklajibas limena zina, lai ari to tautsaimniecibu
administréSanas prakse balstas lidzigos principos. Pie tam, daudzos gadijumos $1 prakse atbilst
klasiskas ekonomiskas skolas atzinam. Tacu ir javeic Sariata jeb islamisko finansu prakses
efektivitates izvérteéjums misdienas, ka ari jaizverté piemérosanas problematika, kas spéj biit par
pamatu valstu labklajibas limena atskiribam. Ieprieks minétais ir janem véra ne tikai, analizéjot
situaciju islama piekritéju vairakuma valstis, bet ari citas valstis ar potencialu attistit islamisko
finanSu nozari, nemot véra miisdienu globalizacijas tendences.

Petijuma merkis: Veikt literatiiras, taja skaita pirmsavotu, un dokumentu analizi, lai izvertetu
ekonomiskas domas attistibas ipatnibas Sariata likumu valstis un musdienu praksi, salidzinajuma
ar klasiskas ekonomikas skolas atzinam, ka ar1 identificét galvenas Sariata likumu pieméroSanas
problémas miusdienu islamiskajas finanses.

Pétijuma metodes: literatiiras analize, dokumentu analize, artefaktu analize, kontentanalize,
tiesibu normu interpretésanas metodes.

Sasniegtie rezultati: Tika veikta literatiras un dokumentu , ka ari ekspertu atzinu analize un
identificéti Sariata ekonomiskas domas macibas attistibas posmi, pamatnostadnes, veikts
konspektivs salidzinajums ar klasisko ekonomikas skolu, sniegti pieméri Sariata finanSu tiesibu
normu pielietosanai un tas problematikai musdienu finansu prakse.

Atslégas vardi: Sariata likumi; ekonomikas vésture; ekonomiska doma; arabu filosofija; islamiskds
finanses.
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